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A melhor argumentagéo contra a democracia é
uma conversa de cinco minutos com o eleitor

médio." — Winston Churchill



RESUMO

As eleigdes presidenciais de 2022 foram uma das mais importantes na historia do Brasil. A
midia desempenhou um papel fundamental na formagao da opinido publica e na disseminagao
de informacgdes sobre os candidatos. A pesquisa analisou a cobertura mididtica das elei¢coes
presidenciais de 2022 no Brasil, com foco nas capas dos jornais Folha de S.Paulo, O Globo, O
Estado de S. Paulo e Valor Econdmico. Com o avan¢o das redes sociais ¢ da internet, os
jornais impressos tém enfrentado desafios e uma redu¢do na circulagdo. No entanto, eles ainda
desempenham relevancia na cobertura politica. A pesquisa classificou os contetdos
relacionados aos candidatos Luiz Inicio Lula da Silva (PT) e Jair Messias Bolsonaro (PL) a
presidéncia da Republica nas primeiras paginas dos jornais em categorias, como manchetes,

reportagens, colunistas e artigos, pesquisas eleitorais e uso de fotos e infograficos.

Palavras-chave: Elei¢des Presidenciais de 2022; Disputa Lula-Bolsonaro; Primeira Pagina
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INTRODUCAO

Desde os seus primordios, as elei¢cdes presidenciais t€ém representado um momento
crucial na democracia da maioria dos paises, exercendo uma influéncia direta sobre o futuro
politico da nagdo. Nesse contexto, a midia, por meio de seus diversos veiculos e meios de
comunicacao, desempenha um papel fundamental na formagdo da opinido publica. Através
dela, se d4 a disseminacdo de informagdes sobre os candidatos, que precisam divulgar suas
propostas de governo e também criticar as apresentadas por seus adversarios na corrida
presidencial. Essa dinamica, portanto, assume um papel na consolidagdo do processo
democratico e na conscientizacdo do eleitorado, contribuindo para a tomada de decisdes

fundamentadas no momento das urnas.

Em 2022, no Brasil, o cenario politico na elei¢do para a presidéncia da Republica foi
marcado pela polarizagdo entre os principais candidatos, Luiz Inacio Lula da Silva (PT) e Jair
Messias Bolsonaro (PL). E importante relembrar que os dois tiveram trajetorias politicas
distintas e ideologias opostas. Nesse contexto, a imprensa exerceu um papel relevante na
constru¢do do discurso, seja através da selecdo de pautas, da abordagem das noticias ou da
énfase dada a determinados eventos e personagens. Essa pesquisa analisou as chamadas dos
candidatos a presidéncia em capas dos jornais Folha de S.Paulo, O Globo, O Estado de S.
Paulo e Valor Economico durante o periodo das elei¢des de 2022, entre o més de julho, apos
os candidatos terem seus nomes aprovados nas convencgdes dos respectivos partidos, até
outubro, quando ocorreu o segundo turno da disputa a Presidéncia da Republica, com foco na
presenca de Luiz Inacio Lula da Silva e Jair Bolsonaro. Foram investigados os
enquadramentos, as manchetes, as fotografias e demais elementos visuais presentes nas capas

das versdes impressas desses periddicos, todos de circulagdo nacional.

Com a ascensdo das redes sociais e da internet, os jornais impressos enfrentam novos
desafios e tém que dividir espago com outros meios de comunica¢do. De acordo com o IVC
(Instituto Verificador de Comunicagdo), no Brasil, essa mudanga de cenario ficou evidente
com uma reducao de cerca de 11% no numero absoluto didrio de jornais impressos ao longo
de dez anos analisados. Em 1995, eram circulados diariamente 3,5 milhdes de exemplares,
mas esse numero caiu para 3,09 milhdes em 2005. A circulagdo impressa dos principais

jornais brasileiros continuou a declinar em 2022.



No contexto especifico das elei¢des de 2022, a disputa nao se deu mais entre partidos
politicos, mas sim entre candidatos. Jair Bolsonaro, por exemplo, enfrentou dificuldades em
montar seu proprio partido e acabou se filiando ao Partido Liberal (PL), devido a exigéncia da
legislacdo brasileira que requer filiagdo partidaria para se candidatar a um cargo eletivo.
Nesse cendrio de mudancas e desafios, o cendrio da imprensa também sofreu impactos. O
jornal O Globo, que tradicionalmente ocupava o posto de maior circulagdo impressa no pais,
enfrentou uma queda de 9,5% no niimero de pagantes, passando de 78.168 exemplares em
2020 para 60.777 em 2022. O mesmo ocorreu com outros jornais renomados, como o Estado
de S. Paulo (Estaddo), que registrou uma reducdo de 14,3% no periodo, indo de 80.382
exemplares em 2020 para 60.446 em 2022. Até mesmo o Valor, do mesmo grupo que edita O

Globo, teve uma taxa de desisténcias de 9,2%, com o numero de pagantes diminuindo de

18.022 em 2020 para 14.541 em 2022.

A figura abaixo mostra a diferenca de percentual entre a circulagdo de jornais

impressos no O Globo, Folha de S.Paulo, Valor Econdmico e Estadao.

Figura 1 — Grafico de comparacao da circulagdo de jornais impressos no Brasil do ano

de 2020 até 2022
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Elaborag¢ao: Monique Del Rosso / Fonte: Instituto Verificador de Comunicacao (IVC)



Apesar dessa tendéncia de queda na circulagdo impressa dos jornais, a Folha de S.
Paulo foi uma excegdo, apresentando um aumento de 1,2% no periodo analisado, com o
nimero de pagantes subindo de 65.385 para 66.188. Contudo, mesmo com esse crescimento,
a Folha também sofreu os efeitos negativos do ano eleitoral, sendo o segundo jornal mais
afetado em termos de desisténcias, com um total de 27,4% de pagantes abandonando o

produto.

Assim, fica claro que tanto o cenario politico do Brasil como o setor da imprensa
passaram por transformagdes significativas em 2022, revelando uma dindmica complexa e
repleta de desafios para os meios de comunicagao tradicionais. Enquanto as redes sociais ¢ a
internet se consolidam como importantes fontes de informacao, os jornais impressos buscam

se adaptar para continuar relevantes em um mundo cada vez mais digital.

A pesquisa compreendeu a primeira pagina dos jornais. Nelas, estdo as informagdes
mais importantes, seguindo a linha editorial de cada veiculo e os valores-noticias. Mas sera
que os critérios adotados pelas quatro publicacdes didrias sdo os mesmos? Quais 0s pontos em
comum ¢ as diferencas entre eles? Dentro desse contexto, a competicdo entre dois candidatos
completamente opostos, tanto do ponto de vista politico, quanto de propostas de governo, ¢
um tema de interesse, numa elei¢ao que, conforme as pesquisas eleitorais, prometeu pouco

espaco para os chamados candidatos da terceira.

Foi também a primeira vez em que um ex-presidente (Lula) disputou contra um
presidente que tentou a reeleicdo (Bolsonaro), num contexto em que a seguranca das urnas
eletronicas foi questionada publicamente pelo chefe do Executivo federal e o volume de
desinformacao, por meio das redes sociais, foi elevado. O TSE (Tribunal Superior Eleitoral),
por exemplo, alegou receber 500 alertas didrios de Fake News somente no segundo turno das

eleigcdes.

Segundo Martin Wattenberg (1998), o papel da midia ¢ chamado de “declinio dos
partidos politicos”, para que as informagdes do partido cheguem ao eleitor é necessario um
canal. Esse canal geralmente ¢ o candidato. A corrida eleitoral acaba ndo tendo o objetivo de
um espaco de debate de ideias para beneficiar a populacdo, mas uma disputa entre
personalidades e partidos diferentes, acarretando a disputa de poder. No contexto atual, a

analise de Martin Wattenberg sobre o papel da midia continua relevante. A midia desempenha



um papel fundamental na intermediagdo entre os partidos politicos e os eleitores, sendo o
canal através do qual as informagdes e propostas dos partidos sao transmitidas ao publico. No
entanto, ¢ importante ressaltar que, atualmente, como a midia desempenha esse papel tem
evoluido e encarado novos desafios. Com o advento das redes sociais e o aumento da
acessibilidade digital, os eleitores tém acesso a uma ampla gama de fontes de informagao e
podem interagir diretamente com os candidatos, partidos e outros eleitores. Isso impacta a
dinamica das corridas eleitorais, muitas vezes desviando o foco do debate de ideias e

propostas para uma disputa de personalidades e polarizagdo politica.

Dessa forma, a missao foco deste estudo ¢ analisar a presenca de Lula e Bolsonaro nas
capas dos jornais pesquisados. Dos quais quatro veiculos que serdo analisados, dois
pertencem ao Grupo Globo (O Globo e Valor Econdmico). A hipdtese inicial € que a primeira
pagina (capa) de jornais impressos destaca os assuntos de maior relevancia para a populagdo
do ponto de vista da informagao jornalistica e segundo a linha editorial de cada veiculo. Nessa
métrica, “os meios de comunicacdo de massa constituem um dos mais importantes féoruns na

esfera publica das sociedades modernas” (Gaskell, Bauer, 2001).

J4 a metodologia de pesquisa inclui a classificacdo dos contetdos da primeira pagina
dos jornais analisados em cinco categorias. A primeira ¢ a manchete, quando o principal tema
da capa foi sobre os candidatos a presidéncia de 2022, destacando os candidatos citados no
texto. Posterior a esta, a reportagens: textos publicados na primeira pagina (capa) dos jornais
que destacam esses politicos candidatos a Presidéncia da Republica. A terceira sera de artigos
de opinido, por se tratar de contetido opinativo, os textos sobre a disputa presidencial
assinados por colunistas e articulistas serdo analisados em uma categoria separada. Na quarta,
pesquisas eleitorais: essa categoria planeja identificar os textos de primeiras paginas
produzidos a partir de pesquisas eleitorais registradas no TSE, como determina a legislagao
brasileira. A ultima, uso de fotos e infograficos: o uso de imagem, incluindo infograficos, sera
analisado visando identificar como os candidatos estdo sendo expostos (positivo, negativo ou

neutro), se ha mais imagens de um candidato em relagdo a outro e como completam os textos.

A pesquisa foi dividida em quatro capitulos. Sendo o primeiro, a introdug¢do, no qual
se entendeu como o jornalismo se entrelacou com a politica de uma forma aprofundada. Apos,
no segundo, o referencial tedrico. No capitulo seguinte, a metodologia adotada no estudo. As
analises das capas dos jornais e das primeiras paginas, vira em seguida para chegar, depois, as

conclusdes. Através dessa analise, pretende-se contribuir para o campo dos estudos de



comunicacgao politica, fornecendo insights sobre o evento das campanhas eleitorais no ano de

2022 e mostrando a constru¢ao da imagem dos candidatos.



REFERENCIAL TEORICO

Nos veiculos impressos, as capas dos jornais sdo a porta de entrada para o mundo da
informagdo. Elas sdo a primeira impressao que temos das noticias do dia, uma janela para o
que estd acontecendo ao nosso redor. As manchetes em letras garrafais, as fotografias
marcantes ¢ as chamadas tém o poder de atrair atencdo e despertar a curiosidade. Desde o
inicio do jornalismo, as capas dos jornais tém desempenhado um papel crucial na
disseminagdo das informagdes. Elas sdo projetadas para convencé-los a comprar o jornal ou
clicar na matéria online. As técnicas utilizadas nas capas sao cuidadosamente planejadas para

despertar emogdes e gerar interesse.

Dentro deste contexto, para esta pesquisa, algumas teorias sao relevantes: as teorias do
enquadramento e a andlise de discurso. A teoria do enquadramento explora a maneira como as
noticias, a midia e outras formas de comunicagdo selecionam, enfatizam, descartam e
organizam informag¢des de maneira a moldar a compreensdo e a interpretagdo de um
determinado tdpico ou evento. O conceito de enquadramento se baseia na ideia de que a
forma como uma histéria ou problema ¢ apresentado pode influenciar a percep¢do publica,
definindo o que ¢ relevante, o que deve ser valorizado e como as pessoas devem entender a

questao (SILVA, 2008, p.2).

Ainda para Silva (2008), os quadros sdo como molduras cognitivas que estruturam a
maneira como as pessoas percebem e interpretam a realidade. Eles podem ser influenciados
por diferentes fatores, incluindo a escolha das palavras, a sele¢do de fontes de informagao, a
énfase em certos aspectos e a associacdo com imagens ou simbolos especificos. Os quadros
sao utilizados para influenciar a percep¢ao do publico sobre os candidatos e suas plataformas

politicas.

Essa abordagem examina como os significados sdo construidos por meio da
linguagem, como os argumentos sao apresentados, quais sdo os padrdes discursivos
recorrentes € como os discursos podem moldar a opinido publica e a cultura. Uma das
referéncias na area ¢ Laurence Bardin (1977) em que o autor analisa o discurso que pode ser
usado em estudos politicos, analises de midia, estudos culturais e outras areas para revelar as
dindmicas subjacentes nas comunica¢des humanas. O método em uma elei¢do presidencial

revela como os candidatos se comunicam com o publico, quais argumentos sdo usados para



persuadir eleitores e como as ideologias e visdes politicas sdo expressas. Ela também examina
a retorica usada pelos candidatos em seus discursos e debates. E ainda pode revelar padrdes
discursivos, uso de metaforas, construcdo de argumentos e apelos emocionais destinados a

conquistar a simpatia do eleitorado.

O jornalismo politico no Brasil e no mundo desempenha um papel fundamental na
cobertura e na andlise dos eventos politicos, influenciando no debate e na formagao da opinido
publica e contribuindo para a democracia. Desde a sua independéncia em 1822, o Brasil
passou por diferentes regimes politicos, como, por exemplo, a monarquia, a ditadura militar e
a democracia atual, ¢ em cada um desses periodos, o jornalismo politico teve caracteristicas
distintas (Salles, Ricardo, 2012). Ainda de acordo com Salles (2012), durante o periodo
imperial, o jornalismo politico no Brasil estava diretamente ligado aos interesses das elites
dominantes, e os jornais serviam como instrumentos de disputa politica e de defesa de
determinados grupos ou ideologias. A imprensa desempenhou um papel importante na luta
pela independéncia e na abolicao da escravidao, por exemplo, mas também foi utilizada como

veiculo de propaganda e censura por parte do governo imperial.

Desde 1989, as eleigdes presidenciais brasileiras passaram por varias fases. Em 1989,
primeira disputa presidencial por meio do voto direto dos eleitores apos o fim da ditadura
militar, se deu entre Lula e Fernando Collor (PRN) como protagonistas. Em 1994, a
candidatura de Fernando Henrique Cardoso (PSDB) foi notoria gracas ao sucesso do Plano
Real. Este enfoque se manteve em 1998, quando a reeleicdo de FHC foi contextualizada em

meio as conquistas e desafios economicos do pais.

Em 2002, Luiz Inécio Lula da Silva (Lula) enfrentou José Serra do PSDB no segundo
turno das eleigdes presidenciais e foi eleito presidente do Brasil, a cobertura se voltou para a
figura de Lula, destacando sua evolucdo politica e a Carta ao Povo Brasileiro. A elei¢cdo de
2006 centrou-se em questdoes politicas internas, com o escandalo do mensaldao no pano de
fundo. Ainda assim, Lula conseguiu sua reeleicdo. Lula concorreu ao segundo mandato e
chegou ao segundo turno contra Geraldo Alckmin, também do PSDB. Apesar das turbuléncias
geradas pelo escandalo do mensaldo, Lula conseguiu se reeleger. Fernando Henrique Cardoso
(FHC) foi eleito presidente do Brasil em 1994 e reeleito em 1998. Nas duas ocasides, FHC

venceu as elei¢des no primeiro turno.



Em 2010, a midia acompanhou de perto a trajetoria de Dilma Rousseff, candidata
apoiada por Lula, e sua subsequente vitoria tornou-a a primeira mulher a assumir a
presidéncia do Brasil. Nas ultimas duas elei¢des, o ambiente politico estava carregado. Em
2014, a cobertura das elei¢des focou em temas como a economia estagnada, os protestos
populares e as controvérsias politicas. Dilma Rousseff, embora reeleita, enfrentou um
mandato e um impeachment como desfecho. Ap6s quatro anos com Michel Temer no poder,
em 2018, a polarizagao politica atingiu seu apice. A midia retratou o cenario dividido: a prisao

de Lula, a emergente figura de Jair Bolsonaro e os eventos da operacao Lava Jato.

A cobertura das eleigcdes diretas para a Presidéncia da Republica a partir de 1989
retoma a trajetoria do jornalismo politico iniciada no final do século XIX. Mauricio de Lima
(2019) exibiu em sua tese de pos-graduacdo que, com a Proclamacdo da Republica em 1889,
houve um crescimento da imprensa e uma maior diversidade de periddicos politicos. Nesse
periodo, surgiram jornais que representavam diferentes correntes politicas e ideologicas,
como a imprensa operaria, a imprensa liberal e a imprensa conservadora. Um pouco depois,
com a promulgacdo da Constituigdo de 1946, houve uma retomada gradual das liberdades
democraticas e do jornalismo politico. A imprensa pdde exercer seu papel de fiscalizar o
poder publico e informar a populacdo de maneira mais aberta e critica. Contudo, esse periodo

de redemocratizacgao foi interrompido pelo golpe militar de 1964.

O jornalismo politico brasileiro enfrentou um periodo de forte repressao e censura. De
acordo com Fernando Molica (2005), em “Dez reportagens que abalaram a ditadura”, o autor
revelou o fato que muitos jornais e jornalistas foram perseguidos, presos e exilados, e a
imprensa foi controlada pelo regime militar, que utilizava a midia como instrumento de
propaganda e manipulacdo da informagdo. No entanto, apesar de sua maioria apoiar o golpe
militar de 1964, mesmo em meio as restri¢des, alguns veiculos de imprensa resistiram e
mantiveram uma postura critica em relagdo ao regime, denunciando abusos de poder e

violagdes dos direitos humanos.

Com o processo de redemocratizagdo, a partir da década de 1980, o jornalismo politico
no Brasil passou por transformacdes significativas. A Constituicdo de 1988 garantiu a
liberdade de imprensa e o direito a informagdo, e surgiram novos veiculos de comunicagao,
tanto impressos como digitais, que deram palco a diversidade e o acesso a informagdo

politica. A imprensa passou a ampliar o papel de fiscalizacdo dos poderes Executivo,



Legislativo e Judiciario, investigando casos de corrupcao, assim como ¢ evidenciado no livro

“Dez reportagens que abalaram a Ditadura” de Fernando Molica (2005).

Na atualidade, as estratégias de candidatos e partidos politicos sdo entrelagadas por
facilitar a entrada dos meios de comunicacao na area politica. Carl Schmitt (1979) diz que o
conflito ¢ uma das dimensdes fundamentais para a democracia em um governo, em sua
compreensdo do conceito do politico, especialmente o que avaliou como relagdo
amigo-inimigo. Dessa forma, nas competigdes eleitorais, a oposi¢do ou o adversario ¢ sempre
um sujeito politico nefasto. Schmitt diz acerca de varias zonas de conflito nesse meio:
candidatos x candidatos; candidatos liderangas amigas; candidatos liderancas inimigas;
liderangas sejam estas amigas ou inimigas. No entanto, o jornalismo politico no Brasil
também enfrenta desafios e criticas. O surgimento das redes sociais e a disseminagao de fake
news, como aumento na circulacdo de desinformagdo, impactam o jornalismo politico,

levantando questdes sobre a confiabilidade das fontes e a manipulagdo da informagao.



METODOLOGIA

A metodologia de pesquisa adotada neste estudo tem por objetivo analisar as
caracteristicas qualitativa e quantitativa da presenca dos candidatos Lula e Bolsonaro na
primeira pagina (capa) dos principais jornais impressos brasileiros durante o periodo das
eleicdes presidenciais de 2022. As capas foram classificadas em cinco categorias para a
realizagdo da andlise. A primeira categoria ¢ a manchete, que se refere ao principal tema da
capa relacionado a campanha eleitoral. Nessa categoria, sdo destacados os candidatos

mencionados no texto da manchete ou em materiais visuais presentes na capa.

Para Bazerman (2005, p. 38),as manchetes apresentam o0s acontecimentos e
noticias mais importantes, sendo elaboradas em letras grandes e em negrito para atrair a
aten¢do dos leitores que poderdo querer ler mais a respeito. A data e o lugar indicam ao
leitor de que lugar do mundo vem a noticia e isso sO se tornou possivel depois da
criagdo do telégrafo e de outras formas de comunicacdo a distancia, as quais transformaram
o jornal em mais que um simples noticidrio local. Vendo isso, € notdrio as regras dos

jornais em mostrar as suas vitrines.

A segunda categoria ¢ a de reportagens. Nela, sdo incluidos os textos publicados na
primeira pagina dos jornais que abordam os candidatos para a Presidéncia da Republica,
mesmo que nao mencionam diretamente os candidatos nas chamadas Luiz Inacio Lula da
Silva, Jair Bolsonaro, Tebet e Ciro, mas que serd contabilizado se aparecerem nos textos da
capa. As editorias sdo dispostas para trazer diversos temas com propostas diferentes e entre
todas essas editorias em que o jornalismo, desde sempre, estd atrelado, uma delas € a politica.
Tendo em vista as ideias de Beltrao (1969), para ele, esse tipo de nicho em jornais carrega

uma fortissima importancia.

"A reportagem politica — a que estd indissoluvelmente ligada a agdo
administrativa do poder publico — ¢ considerada como um servigo de orientagdo e
informagdo fundamental para a imprensa, desde que diz respeito aos interesses
transcendentais do Estado. Ao contrario dos demais setores, que se dirigem a um
publico mais ou menos limitado, o da informagdo politico-administrativa interessa
tanto aos politicos e homens de governo como as classes produtoras e trabalhadoras,

aos profissionais liberais, aos intelectuais e artistas, aos universitarios, enfim a todos



os homens e mulheres cujo sistema de vida depende, naturalmente, das linhas

tracadas pela politica do Governo"(Beltrdo, 1969, p. 293-294)

A terceira categoria abrange colunistas e artigos. Nessa categoria, sdo analisados os
textos opinativos sobre Lula, Bolsonaro, Tebet ou Ciro por colunistas e articulistas. A quarta
categoria ¢ de pesquisas eleitorais. Nessa categoria, serdo identificados os textos de primeira
pagina produzidos a partir de pesquisas eleitorais registradas no Tribunal Superior Eleitoral
(TSE), como determina a legislacdo brasileira. A tultima categoria ¢ o uso de fotos e
infograficos. Nessa categoria, sera analisado o uso de imagens, incluindo infograficos, nas
primeiras paginas dos jornais. Serd observado como os candidatos estdo sendo retratados
visualmente, se ha uma inclinagdo positiva, negativa ou neutra em relacdo a eles, € como as

imagens complementam os textos.

Ao examinar diferentes aspectos das primeiras paginas, como manchetes, reportagens,
colunistas, pesquisas eleitorais e uso de imagens, ¢ possivel identificar tendéncias,
enquadramentos e o direcionamento do debate publico nesse periodo eleitoral. Para a analise
da primeira pagina utilizei a Teoria do Enquadramento, que examina como a informacao ¢
moldada para influenciar a percep¢do do publico. Em esséncia, a técnica envolve uma escolha
deliberada para destacar certos aspectos de uma historia, enquanto outros sd3o minimizados ou
omitidos. Scheufele (1999) argumenta que "a midia ndo apenas relata a realidade, mas
também a constroi por meio do enquadramento de representacdes visuais e contextuais". Na

pesquisa, essa teoria foi inserida por palavras-chave como: Dinamica Eleitoral, Estratégia e

Movimentagao Politica, Tematicas e Valores ¢ Desinformacgao ¢ Fake News.

A andlise do Discurso, que investiga as estruturas linguisticas e retoricas para
compreender como significados e representacdes sao construidos. O objetivo é entender como
as mensagens sdo transmitidas, como os topicos sdo destacados e como as escolhas

linguisticas e visuais afetam a interpretagao do conteudo.

Os candidatos podem enfatizar determinadas questdes de cunho de contetidos
jornalisticos. Para Laurence Bardin (1977), que a andlise de discurso é uma abordagem
académica que investiga o uso da linguagem em diferentes contextos, as ideologias, crencas e
poder sdo expressos e reforcados por meio da linguagem. A andlise de discurso pode ser
aplicada a diferentes tipos de discurso, como textos escritos, discursos orais, anuncios,

noticias e muito mais. Além disso, esta pesquisa aborda o conceito de adversarismo politico,



escrito pela autora Bezerra (2007), enfatiza a relacao entre a noticiabilidade de individuos e
temas na arena politica ¢ a competi¢ao politica continua. O conceito se baseia na teoria da
poliarquia de Robert Dahl (1982), que destaca a institucionalizagdo do conflito como uma
dimensdo fundamental dos sistemas democraticos, e nas ideias de Carl Schmitt, que explora a
distingdo amigo-inimigo no ambito politico. O autor argumenta que o adversarismo se traduz
no antagonismo e no “amigo-inimigo”. O conceito reflete em uma batalha discursiva dentro
da estrutura democratica e as ferramentas para superar os adversarios estdo circunscritas as
regras eleitorais. Ao invés de eliminar fisicamente os opositores, eles sdo combatidos através
da retorica, das manobras politicas e do voto popular. O adversarismo, ainda, ¢ continuo na
politica e facilita a entrada dos meios de comunicagdo, que nas competi¢des eleitorais, a

oposi¢do ¢ retratada como um sujeito politico negativo (Bezerra, 2005).

Por fim, também foi feita uma revisdo bibliografica sobre jornalismo politico e as

caracteristicas da primeira paginas dos jornais impressos.



A PRESENCA DE LULA E BOLSONARO NA CAPA DOS JORNAIS

Neste capitulo serdo analisadas as presengas de Lula, Bolsonaro, Tebet ¢ Ciro na
primeira pagina dos jornais O Globo, Valor Economico, Folha de S.Paulo e O Estado de S.
Paulo (Estaddo) entre os dias 1 de julho e 31 de outubro de 2023. Foram analisadas 445 capas
dos quatro veiculos. A analise individual de cada veiculo serd apresentada na seguinte ordem:

O Globo, Valor Econoémico, Estaddo e Folha de S.Paulo

O jornal O Globo foi o0 tinico que usou na primeira pagina charge para expor a opiniao
editorial. No total, ha 68 textos, nove manchetes, 15 chamadas e 26 artigos de opinido no més
de julho. O jornal trouxe a tona uma cobertura politica intensa ¢ marcada por um viés critico
em relacao ao governo do presidente Jair Bolsonaro, que foi mencionado em 44 titulos de
chamada e/ou manchete na capa. Suas acdes, declaracdes e posturas dominaram a cobertura.
As eleigdes e debates, incluindo questdes relacionadas a PEC Eleitoral - em que intensifica o
uso de recurso publico para alavancar campanhas - aparecem com 13 menc¢des. Lula foi
mencionado em nove titulos, alguns dos quais em um contexto positivo. Outros candidatos,
como Simone Tebet (MDB) e Ciro Gomes (PDT), também aparecem, mas em menor escala

(Tebet e Ciro - cinco e dois, respectivamente).

Para avaliar os enquadramentos, foi possivel usar as palavras Dindmica Eleitoral,
Estratégia ¢ Movimentacao Politica, Tematicas e Valores ¢ Desinformagao e Fake News. A
pesquisa propde o conceito de 'pacotes interpretativos', para determinar os enquadramentos
predominantes. As imagens dos candidatos a presidéncia da Republica em 2022, adotaram
uma abordagem qualitativa de andlise de contetido. A teoria de enquadramento, ou "framing",
refere-se a maneira como a midia destaca e interpreta certos aspectos de uma realidade
percebida. No conjunto de chamadas e manchetes fornecidas sobre Bolsonaro e outros
aspectos da politica brasileira, ¢ possivel identificar enquadramentos dominantes.
Primeiramente, muitas chamadas sdo criticas ou questionadoras das agdes e posturas do
presidente Bolsonaro, como "Os varios golpes de Bolsonaro" e "Bolsonaro, o culto as armas e
o desespero". Segundo, hd um conjunto de chamadas que discutem agdes e decisdes
governamentais, exemplificadas por "Governo para evitar novas mudancas na PEC" e
"Governo incluird até dois milhdes de familias no auxilio". Em terceiro lugar, as chamadas
também abordam estratégias e posicionamentos eleitorais, como "Lula pessimista com
economia em 2023" e "TSE e candidatos reagem a ataque de Bolsonaro a elei¢do". Além

disso, outros politicos e partidos também sdo foco, destacando-se agdes ou posi¢des de



individuos como Lula e Ciro Gomes, e partidos como o PT ¢ o MDB. Por ultimo, hd uma
dimensao internacional e diplomatica evidente em algumas chamadas, como a que cita o
embaixador da Itdlia. Ao todo, essas chamadas oferecem uma rica tapecaria de

enquadramentos que ajudam a moldar a percepcdo publica sobre a politica brasileira.

Olhando para o adversarismo, de acordo com Entman, R. M. (2012), a teoria explica
que a midia, ao abordar as questdes politicas, muitas vezes posiciona os atores em oposicao
direta uns aos outros, criando um cenario de "nds contra eles". Esta abordagem tende a
simplificar questdes complexas em confrontos dualisticos e pode limitar a compreensdo mais
aprofundada de um topico. As chamadas oferecem uma visao adversarial clara,
principalmente entre os protagonistas Jair Bolsonaro e Lula. Por exemplo, as manchetes como
“Bolsonaro mente ao menos sete vezes em podcast”, “Bolsonaro paz e amor ndo deve durar”
e “A misoginia de Bolsonaro” destacam uma visdo critica de Bolsonaro, enquanto “Lula
acena com reformas” e “Lula pisca para a elite” exibe manobras estratégicas de Lula. O
adversarismo ¢ evidente em chamadas que pintam ac¢des ou reagdes diretas entre os atores
politicos, como “Diante de Bolsonaro, Moraes exalta urnas” e “Bolsonaro insulta mulher em
debate: Lula foge de Corru”. Tais chamadas mostram uma representagao direta de confronto
entre as partes. A presenga de outros candidatos e temas na campanha, como Ciro Gomes e

Simone Tebet, sugere que a eleicdo ndo estd apenas centrada no dualismo Bolsonaro-Lula,

mas a predomindncia dessas duas figuras nas manchetes reforga a narrativa adversarial.

Foram exibidas trés imagens no més. Entre elas, duas figura de Jair Bolsonaro em
reunides decisivas. Sdo elas: Bolsonaro em cerimdnia no plenario do Senado com Rodrigo
Pacheco e Paulo Guedes e Bolsonaro participam de posse de Daniella Marques na presidéncia
da Caixa Economica. A de maior destaque foi uma manchete em que Bolsonaro o TSE reagiu

a ataques as eleicoes.



Figura 2 — Jair Bolsonaro fez ataques a lisura do sistema nacional brasileiro diante de 60 embaixadores
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Em julho, o jornal O Globo apresentou na capa apenas fotos de Bolsonaro. A imagem
da Figura 2 mostra o ex-presidente Jair Bolsonaro se encontrando com lideres como o

presidente do Congresso Rodrigo Pacheco.

A Figura 3, abaixo, mostra a diferenca de percentual entre reportagens e artigos de

opinido no més de julho em O Globo:

Figura 3 — Matérias das elei¢des de 2022 considerando os candidatos Lula, Bolsonaro, Tebet e Ciro.
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Elaboracao: Monique Del Rosso

No més seguinte, agosto, na totalidade, foram publicadas 82 noticias, 23 textos de
opinido com cita¢des de Lula, Bolsonaro, Tebet e Ciro nas capas. A figura mais mencionada ¢é

o presidente Bolsonaro, com 32 chamadas, seguido de perto pelo ex-presidente Lula, que foi



citado 15 vezes. Outros politicos como Tebet e Ciro Gomes também foram lembrados, mas
em uma quantidade significativamente menor. As elei¢des e debates foram enfatizados, com 9

mencgoes.

As chamadas focaram em retratar a figura e acdo politica de Jair Bolsonaro, com
enquadramentos que vao desde a representacdo de sua forca politica até criticas mais diretas a
sua postura e agdes, como: “Bolsonaro mente ao menos sete vezes em podcast” e “Com
Bolsonaro, paz e amor nao deve durar”. A Dinamica Eleitoral refletiram na movimentacao no
cenario politico-eleitoral, principalmente no que tange as escolhas e as estratégias dos
candidatos, como: “A decisdao de "Tebet ter Mara Gabrilli (PSDB) como vice" aponta para as
decisdes estratégicas dos candidatos. A chamada "Bolsonaro cancela ida" diz que o candidato
fez uma mudanga de ultima hora. J4 a Estratégia e Movimentacdo Politica, as matérias na
capa, como "Nunes mostra forca nas escolhas de Bolsonaro" destaca a influéncia de um
individuo nas decisdes do lider politico. A. Tematicas e Valores: comegou em "Bolsonaro tem
transpirado muito medo", a postura do presidente em face de desafios ou adversarios. A
religido, muitas vezes um tema polarizador, ganhou destaque, como sugerido por "Religido
esquenta". As declaragdes dos lideres, como ""Nao existe fome no Brasil', afirma Bolsonaro",
refletem em crengas. Como ultimo tdpico, a Desinformacgdo e Fake News, a afirmagao de que
"Candidatos financiam fake news" ¢ uma acusagdo, sugerindo que ha atores no cenario

politico dispostos a disseminar desinformacao para avancgar suas agendas.

Outro ponto destacado ¢ a sua relagdo com outros politicos e figuras publicas, por
exemplo, “Candidatura de Damares divide Bolsonaro” e “Diante de Bolsonaro, Moraes exalta
urnas”. Lula também ¢é frequentemente citado, com matérias que apontam tanto para suas
estratégias de campanha, como “Lula acena com reformas” e “Lula pisca para a elite”, quanto
para criticas, como “Gafe de Lula sobre mulheres” e “Invasdes do MST contradizem fala de
Lula”. Ha, também, uma série de chamadas que se concentram em aspectos da campanha
eleitoral em si, com mencgdes a estratégias de candidatos, como “Candidatos financiam fake
news” e “Candidatos ddo largada na campanha”, bem como a importdncia de topicos
especificos para esta campanha, como corrupcdo e religido, evidenciado por manchetes como
“Ciro: foco em combate a corrupgao” e “eleicdo tem recorde de candidatos ligados a religido”.
As pesquisas e métricas de opinido, mencionadas como “DataFolha”, indicam uma avaliacdo
constante do desempenho e percep¢ao publica dos politicos, demonstrando que as pesquisas

sdao fundamentais no contexto eleitoral brasileiro.



Apos debates com os candidatos no Jornal Nacional (JN), abordagens diferentes foram
feitas nas capas do jornal “O Globo”: Para Bolsonaro, a chamada foi direta em afirmar que o,
até entdo, presidente proferiu inverdades ("mente") sobre um tema especifico ("urnas"). Usar
a palavra "mente" tem um peso significativo, sugerindo que Bolsonaro ndo apenas estava
errado, mas que possivelmente estava tentando enganar ou confundir o publico. Lula foi
melhor retratado, a chamada do candidato disse que Lula elogiou Alckmin e que essa agdo foi
uma tentativa de sinalizar para o eleitorado moderado. A frase "acena a eleitor moderado"
implica uma estratégia politica por parte de Lula. Ao elogiar Alckmin, que ¢ tradicionalmente
visto como uma figura politica mais centrada, Lula tentou expandir sua base de apoio e,
talvez, suavizar sua imagem. As figuras abaixo mostram as diferentes abordagens sobre Lula

e Bolsonaro:

Figura 4 — Lula no Jornal Nacional
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Figura 5 — Bolsonaro no Jornal Nacional

No JN, Bolsonaro mente sobre urna e defende gestio da economia
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Ao longo deste més, um padrdo proposto pelo jornal foi a representacdo visual
proeminente da candidata Simone Tebet. Simone deu sua opinido sobre o cenario politico da
época, as imagens que a acompanhavam nas principais midias a destacaram de maneira

particularmente favoravel. Isso ndo apenas potencializou a mensagem que ela estava tentando



transmitir. A Figura 6 ¢ um exemplo desse destaque positivo obtido pela candidata na

primeira pagina de O Globo.

Figura 6 — Tebet se comprometendo com fim de reeleigdo
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A figura abaixo mostra a diferenca de percentual entre reportagens e artigos de opinido
no més de agosto:
Figura 7 — Matérias das elei¢cdes de 2022; comparativo entre reportagens e textos
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Na véspera das eleigdes, em setembro, o jornal "O Globo" ofereceu uma cobertura
menos opinativa ¢ mais focada nos debates. Jair Bolsonaro foi a ONU discursar ¢ Lula se
ausentar do penultimo debate na TV. Sobre os candidatos das elei¢des (81 matérias, 19
artigos de opinido). Com Jair Bolsonaro e Luiz Inicio Lula da Silva no centro do palco, a
frequéncia com que seus nomes aparecem - 42 mengdes para Bolsonaro e 28 para Lula -
destacaram presenga dominante no debate publico. No dia 25 de setembro, o jornal O Globo
publicou “Forga eleitoral de Bolsonaro diminui em 15 estados” e “Lula, ausente, e presidente

viram alvo no penultimo debate na TV”.

Para examinar o enquadramento, ao observar as capas do més de setembro, ¢ preciso
analisar alguns pontos. O primeiro sdo as questoes pessoais € imagem publica de Bolsonaro.
titulos como "Manchas no rosto de Bolsonaro", "Ficou dificil para Bolsonaro" e "Um
Bolsonaro mudado ndo existe" sugerem um enfoque em aspectos, além de pessoais, fisicos do
candidato. Depois, conflitos e relagdes politicas: "Imagina explicar isso na favela", diz Ciro" e
"Lula se encontra com Marina Silva" apontam para interagdes e relagdes entre diferentes
figuras politicas, insinuando aliangas, disputas ou discordancias. Aspectos econdmicos e de
gestao também cabe, pois as matérias "Boas noticias na economia trardo votos a Bolsonaro" e
"O que Lula fard com or¢amento secreto" tocam em questdes de gestdo econdOmica,
destacando suas implicagdes eleitorais e decisdes administrativas. O ultimo € o uso de eventos
para fins politicos: "Bolsonaro faz de 7 de setembro um ato eleitoral" e "Bolsonaro faz
discurso de campanha na ONU" ressaltam a instrumentalizacdo de eventos importantes para

propositos eleitorais e politicos.

. itico, i acio fo u ivas, e isso &

No cenario politico, a polarizagdo foi o fio condutor das narrativas, e isso ¢ retratado
através dos titulos das noticias. O confronto direto entre Lula e Bolsonaro, como evidenciado
por titulos como "Lula e Bolsonaro duelam", sinaliza ndo apenas a competi¢ao eleitoral, mas
também a colisdo de ideologias e legados politicos. Esta rivalidade ¢ amplificada por
declaragdes e movimentos que colocam ambos os lideres em lados opostos do espectro

politico, fazendo com que o eleitorado se sinta compelido a escolher um lado.

Além disso, o adversarismo vai além da disputa entre candidatos. Bolsonaro ¢
retratado com uma postura agressiva, como mostra algumas chamadas: "Bolsonaro volta a
atacar juridico" e "Hostilidade contra a imprensa define Bolsonaro". No meio dessa

tempestade de adversarismo, criticas e acusagcdes mutuas se tornam a ordem do dia. Frases



como "Bolsonaro e Lula elevam tom de ataque na TV" ndo apenas retratam um cenario

politico carregado.

Nas imagens presentes nas capas do meés, o Unico tema abordado foi debates e

discursos, o mais representado foi Jair Bolsonaro, assim como representado a seguir:

Figura 8 — Jair Bolsonaro em discurso de campanha na ONU
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A figura abaixo mostra a diferenga de percentual entre reportagens e artigos de opinido

no més de setembro de O Globo:

Figura 9 — Matérias das elei¢des de 2022; comparativo entre reportagens e textos
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Ja& no més das elei¢des, em outubro, o jornal O Globo relatou a proximidade das
eleicdes com 84 textos nas capas do jornal, sendo 61 reportagens e 23 artigos de opinido e
cinco imagens. Com o empate no primeiro turno, dia 2, houve suspense em torno do segundo
turno, onde Lula liderou com vantagem sobre Bolsonaro nas pesquisas do Datafolha. A
disputa foi acirrada, e ambos os candidatos buscaram apoio de outros lideres politicos. As
analises apontaram que Bolsonaro apareceu em 22 titulos na capa, 36 nos textos das matérias
e Lula em 22 e 34, respectivamente. Bolsonaro apareceu em 16 colunas de opinido, enquanto

Lula foi mencionado seis vezes € Tebet uma.

O inicio de Outubro (1-7) comegou com uma atmosfera de incerteza nas elei¢des. Ao
longo do més, a tensa corrida presidencial se desenrolou como uma narrativa entrelacada de
politica e poder, meticulosamente capturada nos titulos dos artigos das capas. As chamadas de
primeira pagina delinearam uma rivalidade acirrada entre Lula e Bolsonaro, com a diferenca
numérica entre eles sublinhada repetidamente, acentuando a competitividade da eleicao,
promovida pelo xadrez politico. Bolsonaro buscou influenciar a jurisprudéncia do pais através
do Supremo Tribunal Federal, enquanto Lula, numa danga politica, buscou aliados como Ciro
e Tebet no segundo turno. A tematica religiosa imprimiu sua marca, com a "Guerra Santa"
emergindo como uma figura dominante no discurso, culminando no emblematico encontro de

Bolsonaro em Aparecida do Norte, em Sao Paulo, no dia 12 de outubro.

O enquadramento se resumiu em Dinamica Eleitoral (1), Estratégia e Movimentacao
Politica (2), Tematicas e Valores (3) e Desinformacao e Fake News (4). A indefini¢do e o
suspense sobre o resultado da eleicdo, a diferenga de pontos entre Lula e Bolsonaro, o papel
do voto util e a luta por apoio de figuras politicas-chave emergem como topicos recorrentes e
configuram no topico 1. Bolsonaro procurou influenciar o STF e queria consolidar apoios de
governadores significativos, Lula configuram o topico 2. Ja no 3, a religido aparece como uma
tematica fundamental, especialmente com referéncias a "Guerra Santa" e ao encontro de
Bolsonaro em Aparecida, a economia e a corrupg@o. Sobre influéncia e imagem, as figuras de
Janja, esposa de Lula, e Michelle, esposa de Bolsonaro, sdo apresentadas como influentes nas
campanhas. Também, a corrupcdo e a capacidade de ambos os candidatos de se relacionar
com ela sdo discutidas, com ambos os candidatos tropegando no tema em algum momento. A
desinformacao e fake news se mostraram presentes no més, houve uma preocupagdo com a

disseminag¢do de desinformagdo, com o TSE tomando medidas para combater fake news.



A Figura 10 mostra o tema das fake news abordado pelo jornal O Globo em outubro:

Figura 10 — Manchete relacionada com Fake News nas elei¢des de 2022
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Figura 11 — Chamada relacionada com Fake News nas elei¢des de 2022
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Figura 12 — Fake News nas elei¢des de 2022
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No quadro das imagens, outubro foi o unico més do jornal O Globo que ndo
apresentou charges e a religido foi o tema que mais prevaleceu, tanto para Lula quanto para
Jair Bolsonaro. As fotos a seguir (Figuras 13 e 14) mostram momentos dos candidatos. Na
primeira, Lula estd em oracdo com menino em Sdo Paulo e Michele, mulher de Jair
Bolsonaro, apareceu com evangélica rezando. Na outra, Jair Bolsonaro se apresenta na

Basilica de Nossa Senhora de Aparecida.

Figura 13 — Foto de Lula e Michele Bolsonaro
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Figura 14 — Foto de Lula a esquerda comemorando e, ao lado, Bolsonaro na igreja de da Conceicdo em

Sdo Paulo

Cammpa s B B,k b v s - g i Ry

Em questdo de emog¢do dos candidatos nas imagens, Jair Bolsonaro foi retratado de
uma forma mais séria e mais impessoal com o seu eleitorado. Ja Lula, de uma forma mais

“povao” e descontraido, como representado na foto abaixo:



Figura 15 — Foto de Lula com o ex-presidente Henrique Cardoso e Bolsonaro em entrevista com o

apresentador de TV Datena.

A figura abaixo mostra a diferenca de percentual entre reportagens e artigos de opinido

no més de outubro:

Figura 16 — Matérias das elei¢cdes de 2022; comparativo entre reportagens e textos
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Artigos de Opiniao

Comparando as opinides dos colunistas no inicio do periodo de elei¢do nas capas do
jornal e no final, no primeiro més, Miriam Leitdo trouxe um estudo dos "varios golpes de
Bolsonaro", explorando as decisdes e posturas controversas adotadas pelo ex-presidente
durante seu mandato. No ultimo més, Miriam e Elio Gaspari ofereceram visdes parecidas
sobre o pais, apontando para a polarizacdo politica e a necessidade de respeitar as instituigdes
democraticas. Lauro Jardim, por sua vez, destacou as expectativas do PT em relagdo a PEC
Eleitoral, indicando a complexa dinamica politica envolvendo a proposta. Jardim publicou no
més das eleigdes reflexdes e um olhar agugado. O autor abordou somente Jair Bolsonaro nos
temas das campanhas eleitorais. Os textos foram: “Bolsonaro quer mais quatro ministros do

STF”, “Bolsonaro pegou o PT de salto alto e Doacdes” e “olho com olho de Bolsonaro”

A colunista Dorrit Harazim apresentou criticas ao presidente Bolsonaro, comparando
Jair Bolsonaro a um "lixdo humano", o que evidencia uma avaliagdo negativa de sua postura.
Em outubro, Dorrit Harazim explorou um olhar mais neutro, o tema da guerra politica e as
tensoes entre os candidatos e seus apoiadores, como em “Pode escolher o futuro do pais € um
privilégio”. Além disso, o jornal trouxe a tona a visao critica do colunista Bernardo Mello, ao
apontar que Bolsonaro detesta livros, sugerindo possiveis implicagdes em sua abordagem em
relagdo a educagdo e a cultura. Quase nas urnas, os textos do autor apresentam temas como o
enfraquecimento do voto util nas elei¢des, as tensdes e estratégias do presidente Bolsonaro em
busca da reelei¢do, além de explorar a polarizagdo politica e a influéncia da religido na
disputa eleitoral. Mello também destacou as medidas controversas do governo e os desafios

enfrentados pelos candidatos em suas campanhas

Ja o colunista Miguel de Almeida abordou os gritos de "fora Bolsonaro" no Rock in
Rio, em Lisboa, dando destaque a impopularidade do presidente em algumas situacdes. O
colunista Pedro Doéria escreveu seus artigos de opinido em outubro, trazendo discussao sobre

a importancia de se preservar os principios democraticos mesmo apos o primeiro turno.



Durante os quatro meses do jornal, podemos ver a quantidade de reportagens e artigos
fornecidos. Como exce¢do o més de setembro - que caiu um pouco nos contetidos da capa -
com um crescimento gradual, o O Globo apresentou temas cada vez mais especificos e
criteriosos sobre os candidatos.A figura abaixo mostra a diferenca de quantidade de

reportagens e artigos de opinido no més de julho até outubro no jornal:

Figura 17 — Comparativo entre os meses de julho até outubro nas eleigoes de 2022
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VALOR ECONOMICO

Com o menor nimero de conteudo sobre as eleicdes nas capas do jornal impresso,
com um total de 76 matérias nas capas (seja em artigo de opinido, texto das chamadas das
capas ou chamadas) sobre os candidatos a presidéncia de 2022 e nenhuma imagem sobre eles
até setembro. O jornal Valor Econdmico comecou no dia 14 do més, com apenas seis textos
em julho, cinco somente sobre Bolsonaro e uma pesquisa Datafolha. Sem viés parcial e
colunas, com a teoria do enquadramento é possivel destacar algumas matérias. Entre elas:
"Risco politico ¢ ameacga a privatizacao de refinarias" pode ser enquadrada economicamente.
Outras manchetes sdo: "Bolsonaro ataca STF e marca ato para setembro", ilustram um

enquadramento conflituoso entre os poderes Executivo e Judiciério.



Figura 18 — Manchete negativa sobre Jair Bolsonaro na capa de julho no Valor Econdémico

Bolsonaro atacaSTF e marca ato para setembro

Aconselhado a nao polemizar com o Judiciario nem questionar as urnas eletrénicas, presidente fugiu do
script da equipe de campanha ao chamar ministros das Cortes de “surdos de capa preta”

Cada enquadramento oferece um prisma especifico, direcionando como o publico deve
entender e se sentir em relacdo a noticia. Quando faltavam menos de 90 dias da eleicao
presidencial, davidas quanto a continuidade do processo de venda em um eventual governo
Lula e também em relagdo a postura intervencionista de Jair Bolsonaro. Na teoria do
adversarismo, aqui, o antagonismo ¢ entre a agenda politica e as iniciativas de mercado,
sugerindo que héa forgas politicas que podem obstaculizar os movimentos econdmicos.
"Pacheco e Fachin rebatem ataque as urnas por Bolsonaro": neste titulo, o enfrentamento
entre figuras politicas e judicidrias contra o presidente, indicando uma disputa no cenario
politico. "PF investiga fraudes na Codevasf", apesar de ndo aparecer no titulo, a noticia
mostrou que a estatal Codevast foi comandada por nomes do Centrao, grupo que faz parte da
base de apoio do presidente Jair Bolsonaro no Congresso. A confrontagdo aqui ¢ menos
implicita, sugerindo uma possivel corrupcao ou irregularidade que a Policia Federal. Ainda
sem foco nos candidatos, a matéria "PGR ¢ Casa Civil defendem o voto eletronico" cita o
nome de Jair Bolsonaro apenas por Augusto Aras ter sido cobrado de ir a uma reunido de
Bolsonaro. "Bolsonaro ataca STF e marca ato para setembro": novamente, uma representagao
do embate entre o executivo e o judicidrio, além de implicar uma mobilizagdo de apoiadores
contra o STF. Os conteudos que levantam estatisticas e pesquisas eleitorais, como: "Datafolha
mostra cenario estdvel na elei¢do ao Planalto", embora mais neutros, ainda sugerem um

cenario de competicao, com partidos e candidatos em uma corrida pelo Planalto.

Em agosto, o Valor apresentou, na primeira pagina, 14 chamadas sobre a elei¢dao
presidencial, 14 citando Bolsonaro (8 somente ele), cinco Lula (uma sé dele), duas Tebet ,
trés Ciro (uma citando somente ele) e quatro matérias com dois ou mais candidatos
(8+1+1+4). Para a analise do enquadramento, alguns pontos-chaves sao imprescindiveis. O
primeiro topico aborda a inflagdo dos alimentos, evidenciando o impacto socioecondomico
sobre a populacdo, particularmente sobre os mais vulneraveis. Ao ligar esse fator a
popularidade de Bolsonaro, o enquadramento aponta que as decisdes ou a falta de intervencao

eficaz do governo tém efeitos diretos sobre o dia a dia dos cidaddaos. A menc¢ao a Nunes



Marques, ministro do Supremo Tribunal Federal do Brasil, expde Bolsonaro como alguém
que busca garantias no STJ, sugerindo uma possivel preocupagdo com o cenario pos-eleitoral.
Os conflitos aparecem por meio de manifestagdes em defesa da democracia que apontam para
a percepcao de ameaga ao sistema democratico brasileiro, originada, segundo a narrativa, por
declaragdes e posturas do presidente. Como ponto negativo para Bolsonaro, a sequéncia que
envolve a Petrobras e os precos do combustivel apresenta uma dindmica de reagdo de
Bolsonaro as criticas, usando a estatal e a politica de precos como mecanismos de resposta as
pressdes e criticas no cenario eleitoral. As pesquisas eleitorais mostram um panorama em que
Bolsonaro encontra-se atras de Lula. Isso ¢ refor¢ado pelo proprio presidente ao mencionar
condigdes para aceitar os resultados das eleigdes, sinalizando desconfian¢a e fomentando

davidas sobre a integridade do processo.

Em setembro, o jornal "Valor Econdmico" apresentou 15 textos de capa com uma
cobertura limitada de noticias. As chamadas das capas apresentadas indicam um cenario
eleitoral no Brasil com foco principalmente na disputa entre Lula e Bolsonaro. Os debates se
destacam pela troca de acusagdes entre os candidatos, principalmente sobre corrupgdo, o que
pode influenciar a decisdo de votos. "Datafolha traz Lula com 45% apds debate e Bolsonaro,
32%". Vérias pesquisas, como Datafolha e Ipec, mostraram Lula a frente nas intengdes de
voto, com percentuais variando entre 44% e 48%, enquanto Bolsonaro apareceu com
porcentagens que oscilam entre 31% e 33%. A Dinamica Eleitoral apareceu em chamadas e
deu pela Intengdo de votos e popularidade e debate eleitoral. Ambas as pesquisas (Datafolha e
Ipec) indicavam que Lula liderava as inten¢des de voto, oscilando entre 45% e 48%.
Bolsonaro aparece em segundo, com indices entre 31% e 33%. Com isso, houve uma
tendéncia de que a eleicdo iria para a disputa ao segundo turno, embora Lula estivesse no
limite para uma possivel vitéria no primeiro. Além disso, mesmo que em quantidades
minimas, o jornal apresentou o adversarismo entre candidatos, assim como ¢ representado na

figura 18.



Figura 19 — Imagem de Jair Bolsonaro em setembro no Valor Econémico

Bolsonaro faz comicio, ataca

Nas Estratégia e Movimentagdo Politica, presentes em seis chamadas, o
comportamento de Bolsonaro teve foi envolto de ataques a Lula em diferentes situagdes,
como em “"Bolsonaro ataca Lula na ONU e exalta economia”, em que o candidato a
presidente confraternizou com militantes. Bolsonaro também utilizou-se de estratégias como a
aceleracdo de pagamentos de emendas e desbloqueio de verbas governamentais,
possivelmente para garantir apoio politico. No quadro Custos de Campanha, a campanha de
Lula foi a mais cara, ou seja, uma estratégia robusta ¢ bem-financiada. Outro ¢ a economia e
gastos, a men¢ao do teto e a fala de Bolsonaro sobre economia na ONU. Bolsonaro pediu
votos explicitamente em um comicio, algo que ¢ vedado pela Lei Eleitoral. Ainda mais
negativo, Jair Bolsonaro refor¢ou discurso machista, no momento em que tentou melhorar sua
popularidade entre as mulheres, o candidato entoou coro de “imbrochavel” e sugeriu que
“homens solteiros se “casem com princesas”. Apds isso, Jair Bolsonaro foi a Londres para o
funeral da rainha Elizabeth II j& era, ontem a noite, objeto de trés representacdes no Tribunal
Superior Eleitoral (TSE), mas foi longe de ser bom para a sua campanha A chamada do jornal

destacou o abuso de poder econdmico, politico e de autoridade.



Enquanto Lula consistentemente liderou as pesquisas de intencao de votos. Nas capas
cobertura mostra um confronto dindmico, com acusagdes mutuas de corrupg¢ao, e Bolsonaro
fazendo ataques, tanto em territorio nacional quanto em foruns internacionais. As chamadas
indicam desequilibrios, como diferengas no financiamento de campanha e o uso potencial de

recursos estatais para vantagem eleitoral.

A figura abaixo mostra os candidatos na capa do dia 30 de setembro no jornal Valor

Economico

Figura 20 — Primeira representa¢do em imagem de Lula, Bolsonaro, Tebet e Ciro no Valor Econémico
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Em outubro, 31 matérias nas capas. Bolsonaro somente ndo aparece em duas delas,
sao elas: “Lula descarta antecipar nome de ministro (Candidato tem sido cobrado por setores
econdmicos a anunciar seu ministro da Fazenda)” e “Lula é eleito (E a primeira vez que um
politico se elege para um terceiro mandato no pais)”. Ja Lula, ndo aparece em nove. Os titulos
indicam que o Valor Econdmico empregou varios quadros narrativos nas capas ao longo do
més. A polarizacdo pode ser vista gragas a corrida presidencial entre Lula ¢ Bolsonaro, uma

batalha entre duas figuras dominantes da politica brasileira.

A estratégia foi evidente, pois os titulos destacam as manobras taticas dos dois
candidatos, tentando consolidar bases eleitorais especificas, Bolsonaro buscando apoio em
Minas Gerais e Lula tentando ganhar o eleitorado evangélico. Na teoria do adversarismo, Lula
vs. Bolsonaro ¢ o tema central. Os titulos (sendo eles chamadas ou manchetes) retratam a
elei¢do como um duelo direto entre os dois. Exemplos incluem comparacdes percentuais nas
pesquisas e descricdes de apoios que cada candidato recebe. H4 uma clara énfase nas
tentativas dos candidatos de formar aliancas. A meng¢do a Lula recebendo apoio do PDT e
Bolsonaro consolidando apoio de diversos governadores mostrou a importancia das aliangas e
o cenario adversario no qual se formam. "Campanha de Bolsonaro tenta conter ‘crise do
salario minimo’" e "TSE arquiva agdo sobre propaganda de Bolsonaro" alinham desafios
internos e controvérsias que ambos os candidatos enfrentaram, representando um aspecto do
adversarismo ndo apenas entre candidatos, mas também dentro de suas proprias campanhas e

partidos.

O jornal Valor Econdmico apresentou um crescimento gradual de acordo com os
meses. A figura abaixo mostra a quantidade de matérias do jornal Valor Economico de

Jul-Out de 2022.



Figura 21— Matérias nas capas do jornal Valor Econémico nas elei¢des de 2022
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ESTADAO

Em julho, o Estaddo publicou 29 chamadas de capa relacionadas com os candidatos a
Presidéncia da Republica. Nao houve manchetes para Lula, muito menos Tebet e Ciro nas
noticias nas capas do més de julho no jornal Estaddo. J4 Bolsonaro saiu em apenas duas
manchetes: “Sem provas, Bolsonaro ataca urna” e “Bolsonaro ataca STF e convoca para atos
de 7 de setembro”. Também ha cinco chamadas para Bolsonaro e oito textos de chamada e
cinco notas. Lula tem trés chamadas e dois textos de chamadas. Os outros candidatos tiveram
duas chamadas: uma de Ciro e uma para Tebet. O jornal exibiu uma predominancia de
enquadramentos negativos em relagao ao presidente Bolsonaro. Titulos em artigos de opinides
como "Bolsonaro ¢ show de horror", "Bolsonaro sozinho com o seu golpe", ¢ "Bolsonaro
desonra o Brasil" ndo apenas posiciona o presidente de uma forma degradante, mas também
reforcam uma narrativa de agdo isolada, irresponsabilidade e desconexdo com os valores
nacionais. Do outro lado da moeda, os titulos como "Lula avalia repetir o modelo", "Lula ¢ o
PT, Anitta", pois a cantora atuou a estrela petista no bumbum e logo apds foi ao seu Twitter
falar que ndo era petista, e "Lula avanga em negociagdo" conferem ao ex-presidente Lula um
papel de estrategista, alguém que avalia e planeja, enquanto também o associa a cultura

popular com a meng¢do a Anitta. Outras chamadas na capa, como: "Sistema eleitoral ¢ modelo



para o mundo" e "Sem provas, Bolsonaro ataca as urnas" apresentam uma defesa do sistema
eleitoral brasileiro, contrapondo-se a alegada deslegitima¢ao por parte de Bolsonaro. A
aparicao de outros candidatos, como Ciro e Tebet, também molda o enredo, mas com menos
frequéncia e gravidade. "Agora candidato, Ciro deseja acabar com orcamento secreto”" e
"Aliados querem uma mulher como vice de Tebet" mostram Ciro como alguém que busca
mudangas ¢ Tebet como uma figura que pode representar uma renovagao, especialmente no

contexto de representagdo de género.

A Figura 20 mostra a quantidade de matérias nas capas do jornal Estaddao em julho

Figura 22 — Matérias nas capas do Estaddo, em julho, nas elei¢des de 2022
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No més seguinte, agosto, o Estaddo apresentou 32 citacdes de Bolsonaro (oito textos
de manchete, quatro manchetes, seis manchetes, duas notas e um artigo de opinido). Lula, por
outro lado, apareceu em 21 (11 textos de manchete, duas manchetes, quatro chamadas, uma
nota e trés artigos de opinido). Tebet e Ciro receberam trés (duas chamadas e um artigo de

opinido) e sete (duas manchetes e cinco textos de manchetes) publicagdes, respectivamente.

Analisando as manchetes fornecidas sob a luz das teorias de enquadramento e
adversarismo, ¢ possivel identificar padrdes distintos e recorrentes na forma como os eventos

e personagens sao retratados pelo Estaddo. "A rejei¢do feminina a Bolsonaro" ndo apenas



informa sobre a rejeicdo, mas também destaca especificamente o segmento feminino, dando
um foco especifico para a noticia. "A pobreza de Bolsonaro", que, ao utilizar a palavra
"pobreza", pode insinuar ndo apenas uma condi¢do econdmica, mas também uma deficiéncia
moral ou politica. Chamadas como "Religido sobe ao palanque" e "Governo a quatro maos
por votos ndo petistas" sdo moldadas para dar destaque a determinados aspectos dos eventos,

direcionando a atencao do leitor para uma interpretagdo especifica.

A teoria do adversarismo ¢ claramente evidente em diversas manchetes e chamadas.
"A guerra de Bolsonaro" e "Bolsonaro vira alvo por ataques" sdo exemplos que colocam o
presidente em uma postura combativa ou na defensiva. Isso cria uma narrativa de conflito,
seja com outros politicos, instituicdes ou com segmentos especificos da sociedade. Titulos
como "Ciro e Simone diminuem chance de vitoria de Lula" ou "Tebet diz que MST puxou o
tapete de sua candidatura" destacam rivalidades e confrontos, potencializando a atmosfera de
embate politico. Manchetes como "Bolsonaro ignora prazos de respostas" e "Na TV,
Bolsonaro critica urnas" ressaltam a postura desafiadora e, por vezes, controvertida do
presidente, alimentando a perspectiva de antagonismo. A Figura 21 mostra a quantidade de

matérias nas capas do jornal Estaddo em agosto

Figura 23 — Comparacgao das capas do Estaddo, em agosto, nas elei¢des de 2022
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Ja em setembro, de 62 matérias sobre os candidatos, houveram 42 textos dispersos
pela capa sobre Jair Bolsonaro (24 textos de chamadas, oito manchetes, sete chamadas, cinco

notas e seis artigos de opinido). Do outro lado, Lula apareceu sete textos de manchetes, quatro



manchetes, oito chamadas, trés notas e seis artigos de opinido. Simone Tebet e Ciro tiveram
trés e duas chamadas, respectivamente. Conforme o Estaddo mostra, a teoria do
enquadramento concentra-se em aspectos particulares, moldando a narrativa para destacar
implicagdes politicas ou econdmicas, como em: “Na proposta de or¢amento, Auxilio Brasil
vira de 600 para 405" e "Bolsonaro ignora sessdo solene pelo bicentenario”. “O efeito
provocado pelo 7 de setembro?" ndo apenas transmite um evento, mas também oferece uma
interpretagdo, sugerindo que as agdes do dia da independéncia do Brasil ndo tiveram impacto
significativo. Da mesma forma, chamadas como "Bolsonaro envergonha pais no Bicentenario
(nota)", “Ofensiva de Bolsonaro no limite (artigo de opinido)” e "O Brasil totalitario e o voto
de Lula (artigo de opinido)" sdo claros exemplos de enquadramento, influenciando a

percepgao do leitor sobre os personagens e os eventos associados a eles.

A polarizagdo e o antagonismo sdo destacados em algumas chamadas, amplificando as
tensdes e conflitos no cendrio politico brasileiro. "Bolsonaro deve explicagdes", "Lula evita
disputar ruas no feriado" e "Ciro vincula PT ao fascismo" sdo claras da teoria do
adversarismo, pois apresenta personagens em posi¢des de confronto ou defesa. "Bolsonaro vé
ganhos no 7/9", "Tebet critica Lula", e "Bolsonaro faz ofensiva para tentar desacreditar

pesquisas" sublinham a natureza combativa de suas respectivas figuras politicas.

A figura exibe a quantidade de matérias do jornal Estadao no més de setembro

Figura 24 — Matérias nas capas do jornal Estaddo nas elei¢oes de 2022
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Entre o primeiro dia de outubro até o dia 31, 35 matérias relacionadas a Jair Messias

Bolsonaro foram publicadas (7 manchetes, 18 chamadas, 5 notas e cinco artigos de opinido).



Lula apresentou 39 (seis manchetes, nove chamadas, cinco notas, oito artigos de opinido e
nove textos que o candidato ndo aparece no titulo). Simone Tebet cinco, duas manchetes e
somente um artigo de opinido relacionado ao presidente Lula e Ciro Gomes foi mencionado
em quatro textos de chamadas. O enquadramento majoritario foi o de conflito, como em:
"Presidenciaveis buscam no sudeste (Lula e Bolsonaro)", "Ataques multiplos de Lula e
Bolsonaro superam debate", "Ultimo debate tem alta agressividade e falta de proposta de
governo". Também, ha o enquadramento econdmico:"Bolsonaro antecipa pagamento de
Auxilio Familia; Lula busca o centro", "Promessa de Bolsonaro terd impacto no tesouro de
160 bilhdes de reais" e "Promessas de Lula custardo 150 bilhdes". Agora, a moral esta
presente nas matérias "Vilipéndio da democracia (Bolsonaro avanga na manipulacao da f¢)",
"Igreja catodlica vai a centro de embate eleitoral (Lula e Bolsonaro)" e "Lula divulga carta a
evangélicos". Por ultimo, responsabilidade, identidade, poder e satide: "Para Lula, governar
sera o mais dificil", "Nordestinos s3o alvos de ataques nas redes apds apoiar Lula", "Lula e
Bolsonaro, um STF para chamar de seu" e "Em debate, Bolsonaro ressalta corrupgdo e Lula

destaca mortes na pandemia", respectivamente.

Chamadas que evidenciam a busca por dominio territorial, como a procura por apoio
no Sudeste, bem como titulos que demonstram a tentativa de Bolsonaro de reverter a lideranga
de Lula ilustram esse cenario de oposi¢do. A midia ndo apenas reporta essa rivalidade, mas
frequentemente coloca os dois lideres em destaque, exacerbando a sensacao de confronto. No
entanto, o adversarismo nao se restringe apenas a competi¢ao entre os candidatos. Ele permeia
suas estratégias e agdes politicas. As capas mostraram que, enquanto Lula se concentra em
temas como a regulamentacdo da midia, Bolsonaro procura ganhar terreno antecipando
beneficios como o Auxilio Familia. E com cada a¢do, surge uma enxurrada de analises e

opinides que, muitas vezes, tém o efeito de polarizar ainda mais a opinido publica.

A proposito da opinido publica, ela se encontra dividida, com sentimentos de raiva e
desconfianga em relagdo a ambos os candidatos, conforme evidenciado por titulos que
questionam o perigo de um segundo mandato de Bolsonaro ou que discutem a rejeicdo de
Lula no agronegocio. Essas avaliagdes, muitas vezes, vao além da mera reportagem e se
posicionam no ambito da opinido e interpretagdo, demonstrando a complexidade do ambiente
politico e mididtico. Uma das arenas mais contenciosas dessa eleicdo tem sido a da
informa¢dao. Com o aumento das fake news e desinformacao, a midia ¢ as instituigdes tém se

esfor¢ado para controlar e regular o fluxo de informagdes. Titulos referentes as decisdes do



TSE sobre fake news ou a reagdes e contestagdes a essas decisdes judiciais refletem a

natureza combativa do cenario atual.

A Figura 23 a quantidade de matérias do jornal Estaddo no més de outubro

Figura 25— Matérias nas capas do jornal Estaddo nas eleigdes de 2022
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FOLHA DE S.PAULO

Durante o més de julho, a Folha de S.Paulo publicou 21 chamadas de Bolsonaro e 12
manchetes. Lula, apesar de ndo aparecer nas manchetes, a ndo ser pelo Datafolha, teve 12
chamadas. Os textos que apresentam os dois sem menciona-los nos titulos contam 28 e nove,
respectivamente. Dentre as capas, ha 11 manchetes que aparecem Jair Bolsonaro e nenhuma
com o candidato Lula. Os conflito foram frequentes e muitos dos titulos apontaram para um
confronto, seja entre Bolsonaro e o sistema judicidrio ("Fachin da 5 dias a Bolsonaro",
"Judiciario teme que Bolsonaro use 7/9 para insuflar a base"), entre Bolsonaro e Lula ("Lula e
Bolsonaro terdo duopolio"), ou entre Bolsonaro e outras instituicdes ou grupos ("Artistas

contra Bolsonaro").

A desinformagdo e a disseminag@o de noticias falsas sdo problematicas significativas
de acordo com este jornal também: "Bolsonaro mente sobre urnas (manchete)", "Bolsonaristas
recuperam criticas de Lula sobre as urnas (chamada)", "Bolsonaro diz que fard de urnas

(chamada)", "Contestagdo de urnas eletronicas (bolsonaro)" e "Bolsonaro hoje ¢ lider



descartavel (Opinido)". A dinamica politica refletida nos titulos mostram um cenario com
questdes como a integridade das urnas eletronicas e o posicionamento politico e valores de
Bolsonaro e Lula em destaque. A menc¢ao frequente de urnas e alegacdes de falsidade indicam
que as noticias falsas ou informagdes imprecisas podem estar desempenhando um papel
significativo na narrativa eleitoral. As imagens abaixo mostram como o jornal retratou os dois

candidatos no més.

Figura 26 - Lula participa de ato de campanha em Recife
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Figura 27: Bolsonaro em ato de campanha



Ja em agosto 75 matérias. O enquadramento desses meses resumiu-se a sele¢do, os
textos das capas apresentam frequentemente os nomes "Bolsonaro" e "Lula". No entanto, a
maneira como sdo apresentados varia. Por exemplo, "Bolsonaro mente sobre urnas" e "Lula
admite desvio da Petrobras" realgam aspectos ndo favoraveis em momentos de campanha. A
construcdo se baseou na repeticdo de certas narrativas, como "Bolsonaro ataca STF" ou "Lula
critica presidente".Variedade de Enquadramentos: A diversidade das manchetes reflete
diferentes enquadramentos. Enquanto algumas manchetes focam nas polémicas, como
"Bolsonaro insulta mulher em debate", outras se concentram em questdes mais amplas, como
"Brasil sera isolado" ou "Explode nimero de armas". Essa variedade sugere que um unico
evento ou figura pode ser interpretado de diversas maneiras. O principal, sem duvidas, ¢ o

conflito. A competicdo esta presente no "DataFolha".

A maioria das chamadas e manchetes centraliza-se em um conflito binario, onde o
publico ¢ levado a escolher um lado em detrimento do outro. H4 uma prevaléncia de
manchetes que atribuem agdes ou caracteristicas negativas a esses lideres. Sdo elas:
"Bolsonaro mente sobre urnas", "Bolsonaro insulta mulher em debate" ou "Lula admite desvio
da Petrobras". Ja em "Bolsonaro ataca STF" indica uma narrativa de confronto ndo apenas
entre individuos, mas entre instituigdes. Algumas manchetes pintam um cenario de ameaca

iminente ou crise. Termos como "Bomba", "Implode", "Golpe" e "Ameacas".

Em setembro, o jornal "Folha de S.Paulo" publicou 57 matérias nas capas dos jornais,
as noticias abordavam as propostas do presidente Bolsonaro, incluindo o aumento do Auxilio
Emergencial e seu confronto com o candidato Ciro Gomes. A campanha eleitoral também
esteve em foco, com ataques entre petistas e bolsonaristas. Pesquisas eleitorais indicaram os

indices de aprovagdo dos candidatos.



Ja no més de outubro, tiveram 58 matérias nas capas sobre os candidatos, 16 matérias
sobre as elei¢des, 6 textos sobre os seus apoiadores ¢ 9 fotos. A Folha de S.Paulo ofereceu
atencdo a diferentes aspectos politicos e sociais. A cobertura politica foi mais ampla, abordou
diferentes aspectos do cendrio eleitoral, além de temas sociais e econdmicos relevantes.
Bolsonaro e Lula foram os principais focos, mas outros presidenciaveis também receberam

destaque.



Analise comparativa das primeiras paginas

Durante o periodo das eleigdes, que compreendem os meses de julho até outubro, os
principais jornais brasileiros, como a Folha de S.Paulo, Estadao, Valor Econdmico e O Globo,
publicaram um total de 445 capas de jornais impressos, abordando assuntos politicos,
eleitorais e sociais. Referente aos candidatos as elei¢cdes de 2022, 241 mengdes da Folha de
S.Paulo, 172 do Estadao, apenas 76 do Valor Economico e 315 do jornal O Globo. A Figura

26 mostra a quantidade de matérias dos quatro jornais

Figura 28 — comparativo entre Folha de S.Paulo, Estadao, Valor Econdmico e O Globo
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As chamadas ofereceram uma ampla cobertura da campanha presidencial, debates,
pesquisas eleitorais, propostas dos candidatos, estratégias politicas e diversos aspectos
relacionados ao cenario politico do pais. Essa quantidade de matérias proporciona uma fonte
de informagao rica e abrangente para os leitores acompanharem e se envolverem no processo
democratico. Os resultados revelaram um cendrio complexo e multifacetado. Os jornais
adotaram diferentes enquadramentos para os candidatos, refletindo suas inclinagdes politicas e
editoriais. A polarizacdo politica do pais também se fez presente nas chamadas e nos textos

opinativos, com cada jornal apresentando nuances distintas na abordagem dos



acontecimentos. Enquanto o candidato Luiz Inacio Lula da Silva era frequentemente retratado
como um lider carismatico e experiente, suas criticas ¢ polémicas também foram evidenciadas
em algumas capas. Por outro lado, Jair Bolsonaro era representado como uma figura
controversa, com foco em suas decisdes e declaragdes impactantes, muitas vezes negativas. A
Figura 27 pode ser visto como um exemplo da parcialidade do jornal O Globo através de suas

charges

Figura 29 — Bolsonaro e Lula sendo retratados nas capas dos jornais do O Globo
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As fotografias, apesar de serem exibidas poucas quantidades, desempenharam um bom
papel na narrativa, com as imagens dos candidatos em momentos-chave da campanha
ocupando espagos expressivos nas capas dos jornais. A selecdo de fotos foi decisiva na
constru¢do da imagem publica de cada candidato. A imagem exibe um exemplo de goto em

que retrataram os quatro candidatos a presidéncia.



Figura 30 — Bolsonaro, Lula, Tebet e Ciro na capa
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Durante as elei¢cdes presidenciais de 2022, observaram-se abordagens nos jornais
brasileiros em relacdo a cobertura politica. O jornal O Globo foi mais massivo em seu
conteudo politico, com um total de 315 matérias, sobre o tema da pesquisa, na capa do
impresso, abordando diversos aspectos das campanhas dos candidatos. Por outro lado, o Valor
Econdmico deu menos destaque aos candidatos, com apenas 58 matérias sobre o tema, sendo
que nenhuma delas tinha cunho opinativo. O Estaddo apresentou uma média de seis artigos

por més, oferecendo uma cobertura mais equilibrada. Ja4 a Folha de Sdo Paulo, ficou em

segundo lugar em massividade com 241 matérias, foco em noticias.



CONCLUSAO

Na ¢época das eleigdes de 2022, um dos desafios enfrentados pelo jornalismo politico
foi a polarizacdo ideoldgica. O pais viveu um clima politico bastante polarizado, o que muitas
vezes refletiu nas abordagens e posicionamentos adotados pelos veiculos de comunicacdo. Ao
comparar os quatro veiculos de comunicagdo (O Globo, Valor Econdmico, Estaddo e Folha de
S.Paulo) em relacdo a cobertura politica durante o periodo eleitoral, algumas diferencas

podem ser notadas.

Os quatro veiculos apresentaram uma cobertura politica intensa durante o periodo
eleitoral, com enfoque nas elei¢cdes presidenciais, mas de formas diferentes. Sem duvidas, o
jornal O Globo deu maior énfase a cobertura sobre o presidente Jair Bolsonaro e se destacou
por ter uma abordagem mais critica em relagdo ao governo do presidente Jair Bolsonaro,
enquanto a Folha de S.Paulo adotou uma abordagem mais equilibrada, buscando apresentar
diferentes perspectivas sobre os candidatos e suas politicas. O Valor Econdmico
concentrou-se mais em temas econdomicos, como inflagdo, orcamento e politica monetaria. O
Estaddao apresentou uma cobertura variada, refletindo a polarizagdo politica do pais e

apresentando diferentes pontos de vista.

A cobertura das elei¢des de 2022 por "O Globo" mostraram a complexidade ¢ a
diversidade do cenario politico brasileiro, com a predominancia de Bolsonaro e Lula nas
manchetes. O "O Globo" exibiu uma postura muito critica em relagdo ao ex-presidente
Bolsonaro, um dualismo enfatizado entre Bolsonaro e Lula, e uma representacao visual muito
completa para ajudar na percep¢ao publica. A notdvel predominancia deste dualismo nas
manchetes ocultou a presenga de outros candidatos, potencialmente limitando o espectro de
escolhas percebido pelo eleitorado. Ao mesmo tempo, ¢ nitido que ndo houve mudanga no

tom da cobertura a medida que as eleigdes se aproximavam.

O jornal "Valor Econdomico", ao longo dos meses mencionados, demonstrou um
padrao distinto de cobertura das elei¢des de 2022 em comparagao a outras publicagdes mais
mainstream. A quantidade reduzida de conteudo visual dos candidatos e a énfase nas
chamadas de capa focadas nos desenvolvimentos politicos e econdomicos indicam uma
abordagem mais sobria e menos sensacionalista. O "Valor Econdémico" focou em seus
enquadramentos na intersec¢do entre economia, politica e os impactos sociais,

consistentemente realcando a interligagdo entre as agdes dos politicos e as implicagdes



econOmicas. A decisao de abordar menos o aspecto visual na cobertura das elei¢des pode ter
sido tanto um movimento editorial como uma tentativa de se distanciar da emotividade que
imagens poderosas podem incitar. Ao invés disso, o jornal optou por um caminho mais

textual, informativo e menos analitico.

A andlise das matérias do jornal Estaddo nas capas referentes aos meses de julho a
outubro de 2022, revelam um panorama que parece, ndo permanece imune ao ambiente de
rivalidade que caracteriza a politica brasileira contemporanea, principalmente quando se trata
das figuras de Jair Bolsonaro e Luiz Inacio Lula da Silva. A presenca de outros candidatos,
como Ciro Gomes ¢ Simone Tebet, embora menos proeminente, oferece uma pausa ocasional
na narrativa binaria de Lula x Bolsonaro. No entanto, as suas apari¢des, em comparagao com
os dois lideres principais, sdo mais escassas e, muitas vezes, ligadas ao contexto da corrida
entre Bolsonaro e Lula. A politica ¢ retratada ndo apenas como uma arena de decisdes e

propostas, mas também de desentendimentos e até hostilidades.

A cobertura do jornal "Folha de S.Paulo" durante os meses em andlise mostra um
retrato dindmico, o jornal dedicou uma aten¢do significativa aos dois principais candidatos,
Jair Bolsonaro e Lula, principalmente pelos seus conflitos. A prevaléncia de enquadramentos
conflituosos nas manchetes insinua que o jornalismo desempenhou um papel em amplificar as
tensdes do cenario politico. A repeticdo de narrativas reforcou a ideia de que a midia, ao
selecionar e priorizar determinados eventos ou declara¢des, pode moldar a percepgao publica

sobre figuras politicas e questdes relevantes.
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