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O “Mercado Sul Vive!”, em Taguatinga — DF, € um espaco cultural de atividades
destinados aos cidadados da comunidade local. A convivéncia entre diferentes atividades e
saberes configura um cenario propicio a construgao e aperfeicoamento do conhecimento,
em que o acervo popular da cultura empodera e estrutura a comunidade. O projeto de
pesquisa buscou entender as formas de comunicagado utilizadas no espaco, além de
entender como recursos da comunicacao participativa, colaborativa e solidaria podem atuar
junto ao processo cultural de revitalizagao do local; junto a essas questdes, respondemos
como o movimento cria suas redes comunicativas. A partir dos dados coletados foi
elaborada uma proposta de melhoria para os meios de comunicagao junto com a atividade
criativa e colaborativa para esse espaco.

Palavras-Chave: espaco cultural. Comunidade. Formas de comunicagdo. Recursos de
comunicagao participativa, colaborativa e solidaria. Proposta de melhoria.
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1. INTRODUCAO

O “Mercado Sul Vive!”, em Taguatinga — DF, € um espaco cultural de atividades
destinado aos cidadaos da comunidade local, caracteriza uma iniciativa que retrata a
demarcacdo de um cenario construido com elementos visuais e com suas
intervengdes urbanas, graficas ou performaticas. Tal recurso estético configura a
estruturagdo desse espago comunicacional e criativo percebido como lugar de
didlogo e interagdo que convoca ao estimulo do ambiente coletivo, de participagao

criativa e colaborativa.

O “Mercado Sul Vive!” € um projeto de revitalizacdo de um espacgo cultural na
urbe de Taguatinga, uma das primeiras cidades satélites a se estruturar no DF. A
rigueza cultural dessa cidade satélite evidencia-se no movimento dos espacos
culturais como do “Mercado Sul Vive!”. A convivéncia entre diferentes atividades e
saberes configura um cenario propicio a construgdo e aperfeicoamento do
conhecimento, em que o0 acervo popular da cultura empodera e estrutura a
comunidade. A comunicag¢ao funciona como um dos pilares estruturadores de tais
espacgos, possibilitando sua caracterizacdo, mostrando sua visibilidade e a

concretizacao de seu viés cultural.

Nesse cenario, vale a pena ressaltar a contribuicdo de experiéncias de outros
paises latino-americanos como México e a “rede de coletivos comunitarios de
Tamaulipas” e da Colémbia “a cultura de paz na mesa das negocia¢des”, nos dois
casos sao abordados tematicas diversas, mas que guardam relagdes entre si, como
a elaboracao de programas culturais comunitarios, entre outros, a cultura viva, a
interculturalidade, redes comunitarias de jovens, etc. A compreensao desses
ambientes coletivos nos levara a um maior aprofundamento da sociedade brasiliense
e, em especial, da regido de Taguatinga e a busca de politicas publicas que efetivem

0 processo comunicativo de inclusio social.

A cultura assim como as artes fazem parte das atividades econdmicas
baseadas no conhecimento e nos processos criativos. Hoje as politicas publicas sao
construidas visando o desenvolvimento através da criatividade por meio da
integracado dos espacgos académicos aos publicos, privados e coletivos. A integragao
de todos esses setores possibilita que a diversidade cultural, seus legados junto com

seu fazer sejam mais valorizados em sua identidade cultural.

Assim, as principais questdes a serem respondida neste Projeto de Iniciagao
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Cientifica sdo: como recursos da comunicacgao participativa e colaborativa e solidaria
podem atuar junto ao processo cultural de revitalizagdo do “Mercado Sul”, em
Taguatinga? Junto a ela, pretende-se responder como o “Mercado Sul Vive!” Cria
suas redes comunicativas; além de realizar a apresentagao proposta de melhorias
com a finalidade de aprimorar a comunicagdo comunitaria, colaborativa, participativa

e solidaria que podem ser feitas nesse espaco.

Foi encontrado apenas um trabalho académico que versa diretamente sobre o
Mercado Sul Vive!', porém do ponto de vista geografico e econdmico como foco. Apds
o impecheament da ex-presidente Dilma Russef ocorrido no primeiro semestre de
2016, houve mudanga nas politicas culturais que estdo sendo adotadas pelo atual
presidente do pais, Michel Temer. A reagcao organizada contra essas medidas, foram
imediatas por meio das ocupagdes do setor cultural (como a Funarte) e de setores
da sociedade civil. “Significa que a cultura conseguiu ganhar um significado junto a
populacao que é totalmente diferente e novo”, como afirma Pedro Paulo Rocha.
(Revista Cult, n® 214, p.17). No mesmo texto, Jodao Brant ex-secretario executivo do
Minc afirma “N&o da para pensar o desenvolvimento pleno da sociedade brasileira

sem politicas culturais robustas” (p.19).

Nossa sociedade capitalista estd cindida em dois campos distintos, o
competitivo que envolve parte das atividades econémicas, politicas, etc. e o solidario
que abrange relagdes familiares, de vizinhanca, de coleguismo, de trabalho, de
estudo, de esporte, etc (SINGER, 2000). E que nao é tao facil transitar de um espaco

para outro de modo coerente.

1 www.bdm.unb.br/bitstream/10483/11472/1/2015_JulianaAndradelLee.pdf



2. OBJETIVOS

2.1 OBJETIVO GERAL.:

Apresentar uma proposta de revitalizagdo do espago cultural “Mercado Sul
Vive!” a partir de conceitos de administragao, design e comunicagéo voltados para
temas em voga como a “economia criativa e colaborativa”, “senso comunitario”,
“‘compartilhamento de experiéncias interpessoais” e “tecnologia e sustentabilidade”.

A proposta advém do estudo analitico pratico de experiéncias vividas e
recursos presentes no espaco cultural nos dias atuais, bem como a compreensao de
teorias emergentes em paises do exterior que se relacionam de alguma forma com

os objetivos do espaco cultural.

2.2 OBJETIVO ESPECIFICO:

- Caracterizar o espaco “Mercado Sul Vive!”

- Identificar os elementos que levaram a estruturacao e atividades do “Mercado Sul
Vive!”.

- Registrar as opg¢des visuais que caracterizam esse espago, sejam elas cromaticas,
figurativas, verbais, sonoras e no uso dos tipos de atividades.

- Analisar a linha discursiva das atividades culturais e sua coeréncia com a proposta
do grupo/projeto.

- Compreender como sao usados recursos de comunicacdo na promogao da

revitalizacao do espaco e da cultura local.



3. JUSTIFICATIVA

Observar e estudar as condutas comunicativas principalmente a colaborativa,
a participativa e a solidaria adotadas dentro do movimento de revitalizagédo pode
fornecer nogdes sobre o universo de construgdo do sentido discursivo que envolve
tal tipo de iniciativa e seu foco: a valorizagdo cultural diversa que caracteriza os
habitantes naquela urbe. Além disso, o processo de estudo pode contribuir para a
estruturagdo consciente das escolhas utilizadas no processo de planejamento e
execucao das atividades e na percepg¢ao da esséncia de inteligéncia coletiva motora

da mobilidade de seus projetos.

A demanda por estudar a comunicagdo com o viés do modelo criativo e
solidario nesse espaco veio de “Cézar Barbosa de Souza”, um dos alunos
pesquisadores do projeto, morador de Taguatinga, interessado tanto em entender
melhor o papel dos aspectos comunicativos que possibilitam ao movimento
acontecer, como em contribuir para que o grupo que atua na revitalizacdo do espago

cultural alcance uma melhor eficiéncia.

Além disso, o projeto em questao tem ganhado espaco e visibilidade na cidade
e no DF, ocupando inclusive paginas de jornais locais ou espago na web?. Parece
haver uma clara compreenséo da nog¢ao de espaco publico e de coletivo e do que
caracteriza a vida em uma urbe, pois uma das batalhas do movimento & garantir “o
reconhecimento do “Mercado Sul’/’Beco da Cultura” como patrimdnio imaterial
cultural do DF (formacgao imediata de equipe da Secult/GDF e IPHAN para inicio dos

estudos e trabalhos na area)”. (www.mercadosul.org — acesso em maio de 2016).

O movimento de ocupacao cultural “Mercado Sul Vive!” foca suas
reivindicagdes no direito a cidade e sua sustentabilidade urbana. A formagao de uma
nova extensao citadina, com identificacdo dos moradores a localidade, engendram

dispositivos artisticos dos agentes de revitalizacado, palestras, oficinas, artesanato,

2 Matérias em sites e jornais, segundo o site do Mercado Sul Vive!:

Catraca Livre (13/10/2014): Movimento Cultural de Taguatinga discute sobre espacos piblicos;
Correio Braziliense (06/08/2013): Artistas tomam conta das ruas e becos do Mercado Sul de Taguatinga;
G1 | Parceiros do DF (03/11/2012): Parceiro do DF visita mercado de artes e cultura em Taguatinga;
Jornal de Brasilia (05/06/2011): Palco democratico — Taguatinga abriga movimentos culturais de diversos
segmentos;

Revista Taguatinga / ADM / GDF: Cita¢io do Mercado Sul como uma das primeiras construgdes em
Taguatinga.


http://www.mercadosul.org/quem-somos/

feiras ecoldgicas, apresentagdes performaticas, inclusive produgdes artisticas como
grafite, todos carregando as motivagdes da vivéncia do grupo e a memdria viva da
regido. O impulso parte dos proprios moradores do setor que veem na organizagao
uma possibilidade de preservagao do ambiente familiar, fortalecimento e crescimento
na luta de revitalizagao do espaco publico; intrinsecamente ligado ao conceito privado

de propriedade urbana.

Portanto, o intento dessa pesquisa foi de entender o processo de construgao
da de formas criativas, colaborativas e solidarias junto com a comunicabilidade de
uma comunidade que luta pelo reconhecimento cultural e propor possiveis melhorias

com base em algumas teorias advindas de diversas areas de conhecimento.

Compreende-se que este projeto de iniciacao cientifica pode contribuir com a
comunidade no registro e na percepg¢ao do seu papel de atores de mudangas e de
empoderamento cultural. A academia precisa trabalhar sobre essas premissas,
entender as dinamicas urbanas e de construcdo do coletivo, e retornar com
producgdes que valorizem esses processos e contribuam em seu fortalecimento. E

continuidade de suas identidades.



4. FUNDAMENTAGAO TEORICA

No final do século XX surge um novo paradigma (especificamente latino-
americano) socioecondmico e cultural fundamentado na criatividade e na
solidariedade, como uma base de suma importancia para a reconstrugcdo do meio
social em que vivem as classes populares (GAIGER, 1999). O solidario é entendido
como a busca de projetos adequados para as comunidades e em suas
especificidades locais. O termo também significa as numerosas ag¢des espontaneas

organizadas pela sociedade civil.

Habitar uma cidade € interagir, conviver, atuar. A comunicagéo estrutura-se,
nesse proposito, como o principal recurso, em diferentes formatos e funcdes, para

que a vida no social, no coletivo, se configure de forma eficiente.

A comunicacéo € inerente a vida (BORDENAVE, 1982). Segundo o autor, “a
comunicagao evoluiu de uma pequena semente — a associagao inicial entre um signo
e um objeto — para formar linguagens e inventar meios que vencessem o tempo € a
distancia.” (BORDENAVE. 1982, p. 14.). Garante a interagdo social. Pode também
ser caracterizada como um processo de atuacao reciproca entre os envolvidos no
acontecimento comunicativo, como aponta Santaella em “o comportamento de um
serve como estimulo para o comportamento complementar do outro”. (SANTAELLA,
2001, p. 22).

Contemplar, essa esséncia, o desejo da agao coletiva e colaborativa. Um
movimento como o que caracteriza o “Mercado Sul Vive!” explicita isso desde sua
construgdo. O uso de elementos visuais, complementa seu cenario e em seus
recursos reconhecidos como formas comunicativas, deve manifestar coeréncia com
esse proposito. As escolhas feitas para representar o processo de revitalizagao desse
espaco cultural “moldam sua percepgao, impdem-lhes restricbes, definem recortes e
janelas para o seu mundo.” (BAITELLO Jr. 2005, p. 42)

O mundo, neste caso, concretiza-se na construcdo coletiva, o que deveria
caracterizar a nogao de urbe, ja que “falar de cidade é falar de espago publico”
(LOPES. 2015). Para Habermas (1987), o espago publico configura um ambiente
democratico para a comunicacao, de uso comum e posse de todas as pessoas.

“As mudancgas que as cidades sofreram cronologicamente, de acordo
com as formas de producao e fungdes sociais, levaram a uma nova
percepgédo do que é publico e privado. (...) as cidades eram espacos
publicos, de vida publica e servigos publicos. Atualmente essa dinamica
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esta mudando para a esfera privada. Bauman (2001) explica como essa
mudanga ocorreu na esfera social. A sociedade classificada por ele como
liquida, fluida, é considerada instavel, onde o individuo produtor passa
pela transformacao para o papel de consumidor, que é hostil em relagao
a critica e extremamente agitado, ndo aceitando a solidez, o ‘ficar
parado™. (AGAPITO. 2013)

Existe a expectativa de que a cidade, enquanto espaco agregador, possa
proporcionar o bem comum a todos seus habitantes, mesmo na diversidade
caracterizadora dos individuos. (BAUMAN. 2001, apud LOPES. 2015). Assim, cidade

seria uma definicdo que deveria abrigar a pluralidade de todos seus habitantes.

Mas, ndo é isso que ocorre. Hoje, os espacgos urbanos nido estdo mais
concentrados nas pragas, nas galerias comerciais e mais bem “nos nos de circulagao
em massa” (Wisnik, apud. Pereira Leite, 2013), como terminais de énibus ou trechos
da cidade para trocar de dnibus e quase sempre sob o olhar indiferente e improvisado
dos vendedores ambulantes. O antropdlogo francés Marc Augé (1994) critica esses
espacos urbanos ‘nao identitarios’ por nao ser agregadores e os define como ‘néo-
lugar’. Uma cidade que contempla a diversidade e valoriza o hibridismo cultural de
seus habitantes deveria, portanto, de acordo com a visdo deste autor, caracterizar
um lugar, isto é, “[...] se definir como identitario, relacional e historico [...]" (1994, p.
73-74). Complementar a isso, o fildsofo Lefebvre (2004) lembra que a vida na cidade,
hoje, se resume a trabalhar para consumir e que todo esse processo ocorre,
predominantemente, em areas privadas. Porém, a cidade caracterizaria um espaco

publico. Ou seja, ha uma problematica de fundo ai.

Desde a inauguragéo de Brasilia e com o crescimento das cidades do entorno
do DF, tem se observado o aumento das comunicagdes e dos transportes. Todos os
dias ha uma enorme quantidade de pessoas em transito, saindo para o trabalho,
comércio ou outros ao Plano Piloto e voltando no final do dia para casa. Uma
mobilidade que tende a generalizagao de todos os espagos publicos do entorno, pois
deixa explicito o abandono, seja este programado ou espontaneo, dos espacgos

coletivos, que foram aos poucos ficando enfraquecidos e residuais.

Pode-se agregar a esse aspecto a classica afirmag¢ao de Mcluhan (2007), de
que o meio € a mensagem. A cidade configura o meio que comunica a necessidade
de constituir novos espacos, de contornos agregadores, que contemplem a

diversidade cultural e manifestem a inteligéncia coletiva da comunidade.
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“Acidade é a mensagem, agora alterada gragas a intervencgdes de seus habitantes,
intencionais, inseridas no meio em que os outros transitam, vivem. O cidadao
conecta-se a cidade, um passa a ser extensao do outro.” (LOPES. 2015)

O conceito de cultura foi definido, ja que se trata de um movimento de
revitalizagao cultural da comunidade local de Taguatinga. Assim, parece-nos também
adequado utilizar outras nogdes para entender melhor a questao do significado de
revitalizacdo de um espago cultural. Pierre Bourdieu (1972), menciona trés
elementos, o capital cultural, o capital social e o capital simbdlico. Tais nogdes
mostram-se muito condizentes com o objeto de estudo em questado. O capital cultural
contempla o repertorio familiar, da tradicdo comunitaria, e esta associado ao corpo,
as performances — elementos bastante evidentes no “Mercado Sul Vive!”. O capital
social estrutura-se na relagbes e compartilhamentos, portanto foram detectados
inclusive na estratégias complementares, como as formas de expressao visual e de
caracterizagao do Beco. Ja o capital simbdlico compreende as representagdes que
definem o “Mercado Sul Vive!” e podem estar marcadas tanto na caracterizagao do

lugar quanto nos acontecimentos que o caracterizam.

Portanto, foi realizada a observacdo e o registro das mensagens visuais,
sonoras, verbais e performaticas que dao vida ao projeto de revitalizagao do “Beco
da Cultura” revelando como interpretagao de significagdes possiveis e coerentes que
ajudaram a promover a inteligéncia coletiva que hoje caracteriza a comunidade

envolvida no projeto.

O movimento “Mercado Sul Vive!” foi compreendido como a evidenciacédo do
ser politico que deveria caracterizar cada ser humano, na prépria dindmica nao so6 de
sobreviver, mas de viver — esfera aqui ativada pela nogao de espaco cultural. Para
Foucault, “o homem, durante milénios, permaneceu o que era para Aristoteles: um
animal vivo e, além disso, capaz de existéncia politica; o homem moderno é um
animal, em cuja politica, sua vida de ser vivo esta em questao”. (1999. p. 134, apud
DUARTE).

12



5. METODOLOGIA

Ressalta-se que, em primeiro lugar, a presente pesquisa tem cunho
exploratdrio, pois “tem como principal finalidade desenvolver, esclarecer e modificar
conceitos e ideias, tendo em vista a formulacdo de problemas mais precisos ou
hipéteses pesquisaveis para estudos posteriores” (GIL. 1991, p. 46). Portanto,
percebeu-se melhor a realidade criativa, colaborativa e comunicativa que caracteriza
a proposta de didlogo o movimento de revitalizagédo cultural “Mercado Sul Vive!”, por
via deste estudo, a fim de contribuir com a estruturacido académica do observado e,
por fim, produzir um repertério de elementos que mostrem agdes viaveis para o

movimento em questao.

Assim, a seguinte pesquisa enseja retornar o resultado do estudo ao préprio
movimento “Mercado Sul Vive!” para auxilia-los especialmente quanto aos aspectos
de comunicagdo criativa e colaborativa em coeréncia com seu proposito. A
abordagem do tema se dara de modo qualitativo, uma vez que se fara observacéao e

interpretacédo dos elementos em estudo.

Para tanto, foi necessario o estudo tedrico e de revisao bibliografica, pautada
especialmente em referéncias da literatura sobre temas referentes a cultura
comunitaria, economia criativa, colaborativa e solidaria. Buscou-se a partir dai a
elaboracdo de estratégias de comunicagdo mais recentes e viaveis com base nos
livros e artigos académicos publicados. Este estudo serviu para complementar a
pesquisa documental referente ao proprio “Mercado Sul Vive!”, suas caracteristicas,
sua histéria, dados de seu funcionamento ja registrados em outras pesquisas ou

matérias.

Parte fundamental deste projeto de pesquisa se caracterizou pelo contato
realizado com os integrantes do grupo “Mercado Sul Vive!” e frequentadores do
espaco. Foi realizado o levantamento de informagdes para identificar tanto seu
comportamento quanto sua percepcgao em relacdo ao “Beco da Cultura”.

Uma vez feito o levantamento desses dados o resultado desse estudo
retornara ao grupo “Mercado Sul Vive!”, o que caracteriza esta pesquisa como
pesquisa acao, pois colaborara na solugao de problematicas e/ou no melhoramento
de aspectos relacionados a comunicacdo criativa, colaborativa coerente ao

movimento de revitalizagao.

O “Mercado Sul Vive!” localiza-se em Taguatinga — DF, Setor C Sul Qsc 23 Csc
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9, 8; local préximo a um dos campi do UniCEUB, o que facilitou, inclusive, a coleta
de dados. Conhecido também como “Beco da Cultura” (ou somente “Beco”), o
movimento ressalta a interacéo do cidadao com o espaco publico/privado e comunica
aos habitantes da regido propostas de revitalizagao da area, também expondo novas

midias independentes como “Radio Mercado Sul” e suportes digitais (redes sociais).

O desenvolvimento da regido, situada em Taguatinga Sul, vem do viés
mercantil do complexo, entre duas avenidas também proficuas, SAMDU e a propria
Avenida Comercial. Na década de 60, com o assentamento da populacéo nas cidades
satélites pelos entdo dispensados trabalhadores da capital, os trés prédios entre as
quadras do setor habitacional QSB 12/13 tiveram grande atividade. Dentre lavadores
de sofa e manutencgao de equipamentos domésticos, havia a produgcédo de bonecos
de “Mamulengo” (tipicos da cultura pernambucana) e servico de “Luthieria” para
violas caipira e violdes. Porém, no decorrer do tempo, o espacgo foi abafado pelas
vias paralelas com contingente muito maior de lojas e servigos e nunca mencionado
como parte da cultura ocupacional da cidade pela midia local. Além do carater
comercial, o setor abriga familias em conjugados acima dos estabelecimentos ( que
também tem cunho de negdcio familiar). Questao decisiva para a permanéncia de
alguns comerciantes nas suas locagdes, entre eles a “Luthieria” e o “Centro Cultural”
(Mamulengo). Geralmente as quartas-feiras pela manha, acontece la a tradicional

Feira Livre, muito procurada pelos moradores da proximidade.

A elaboracao desta pesquisa possibilita ao final do estudo, uma observagao e
levantamento de dados e percepgdes junto aos frequentadores do ‘Beco’, propor
algumas estratégias comunicacionais criativas e colaborativas que possam ser

implementadas em seu processo de revitalizagao desse espaco cultural.

14



6. PESQUISA E DIAGNOSTICO

6.1. O QUE SE ENTENDE POR ECONOMIA CRIATIVA E COLABORATIVA

A nogao de Economia Criativa ndo deve ser confundida com a de Economia
industrial, pois este conceito € emergente e, segundo Arjo Kramer (2016), esta em
processo de substituir a nocdo popular de economia informacional e de
conhecimento, dando a entender que a informagao nao existe sem o conhecimento.

Economia criativa trata de ideias e imagens e seus significados: arte, design,
arquitetura, moda, musica, internet, jogos, comunidades, conhecimento, entre outros.
Sao bens que adquirem valor quando sdo trocados e geram investimentos
econOmicos e sociais. A criatividade gera retorno financeiro, roupas, artesanato, arte
de rua, entre outros, mas com um valor criativo. As pessoas pagam pelo simbolismo
das imagens que elas representam e se tem logo, pelos seus significados. O valor
agregado é imaginario, surge da cabeca de cada pessoa, de sua percep¢do com 0

mundo.

A compreensao sobre o papel da economia criativa passa necessariamente
sobre as condi¢cdes que estimulam o trabalho criativo, pois uma economia criativa
gera um trabalho criativo. Dai a forca criativa desses trabalhadores criativos. A
criatividade € que impulsa a producéo, junto com investimento que possibilite criar
produtos e servicos criativos. Deve-se partir do principio de que os seres humanos
sao criativos, essa criatividade funciona junto a outros modelos de comunicacédo que
nao sdo necessariamente os tradicionais. Mas, para que se gere resultados eficazes
€ preciso desenvolver ambientes criativos, onde comunidades criativas possam
partilhar desses principios e que esses locais criem possibilidades de agregar
gualquer pessoa que se interesse por fazer parte desse tipo de espago compartilhado

e colaborativo.

Kramer (2016) ja citado acima, acredita nas comunidades criativas por
entender que desenvolvem atividades de conexdo e de associagdo entre oS
moradores. Conforme conseguimos entender na proposta do Mercado Sul Vive!, esse
espaco cultural se propde ser um lugar de acesso a cultura, onde todos os moradores
do local (Taguatinga), participem, contribuam e percebam da importancia que tem

essa pratica. Mas, como mostraremos mais adiante, os beneficios gerados pelo
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Mercado, ainda sao timidos, pois ndo se desenvolveram meios eficientes que possam

atingir ao coletivo, como a sustentagao.

Exemplo de resultados colaborativos estd em Eindhoven, na Holanda onde
conseguiram transformar antigos e abandonados parques industriais em espacos
criativos e hoje grupos criativos se juntam para propor atividades criativas e deram
uma nova imagem a esses lugares abandonados, contaram com facilitadores desses

ambientes, moradores e governos locais dessa cidade.

Foi entendido que o Mercado Sul € um movimento atento a cultura e
desenvolvimento social, assim como diria Fernandes (1999 — “Razao do MSV” pag
49).

O “Mercado Sul Vive!” € um espaco cultural caracterizado na Urbe de
Taguatinga, Distrito Federal. O local caracteriza a resisténcia de alguns anos de
historia e hoje busca manter a cultura da cidade ativa por meio do movimento de
ocupacao cultural que foca suas reivindicagbes no direito a cidade e sua
sustentabilidade urbana. O projeto buscou realizar a analise da visibilidade do
movimento através das suas formas de comunicagao, da estética arquitetdénica do
local, das formas de relacionamento interpessoal entre seus participantes. Em cima
dos pontos abordados foram sugeridas ideias visando o aumento do reconhecimento
do movimento e a melhoria da utilizacdo do espaco.

Com base no texto “Indicadores para avaliacdo de atividades econdmicas
culturais e criativas” (2016), do economista Marcelo Milan, deve-se haver a escolha
certa dos aspectos metodologicos para que a cultura se desenvolva, de uma forma
natural e sustentavel. Em seu estudo, o autor apresenta alguns quadros de dimensao
cultural elaborados pela Unesco com a finalidade de mensurar o nivel sociocultural
de diversos espacos ao redor do mundo. Ao observar o primeiro quadro do estudo,
percebe-se que o “Mercado Sul Vive!” tem como fortes componentes de sua cultura
pontos como “bem-estar e saude”, “sustentabilidade” e “comportamento social” (todos
visando a melhoria da comunidade que ali habita, num sentido muito “bairrista” de
recuperacgao a Taguatinga das décadas anteriores.

Logo no primeiro quadro foi possivel fazer a relagdo entre os componentes
socioeconémicos apresentados acima com o movimento “Mercado Sul Vive!” a partir
da analise de questdes em que o espaco cultural aborda. O quadro “Impactos
Econémicos da Cultura segundo o Conselho Europeu” (2016) apresenta questdes

como “responsabilidade socioambiental”, “sustentabilidade populacional”, “bem-estar
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geral e psicoldgico”, “coesao entre jovens e idosos”, entre outros temas, que também
sdo abordados pelo movimento e geram a valorizagdo de alguns elementos que se
encontram naquele espago, como a Eco-feira.

No texto ja citado acima, Marcelo Milan apresenta um estudo de caso concreto
baseado no projeto Creative Med (2014) cujo objetivo é realizar a melhor analise
possivel com base em indicadores mensuraveis. Apesar disso o autor explica que
aqui no Brasil esses indicadores podem ser falhos pois a depender do tipo de estudo,
pode ser que ele seja realizado de uma forma bem abrangente, mas que néo sao
descartaveis. Dessa forma, buscou-se entender o contexto em que a Economia
Criativa atual do local se encontra, suas pré-condi¢cdes, seu indice de criatividade
coletiva para que seja realizado o diagndstico e, assim, sejam tracadas a¢des para o
projeto.

Primeiramente, para realizar a analise foi importante entender que nem todos
os itens sdo passiveis de mensuragao. Assim como o préprio citado acima apresenta
em sua sintese “dada a clara transversalidade adotada na definicdo dos
componentes socioeconémicos valorizados, muitos desses [...] poderiam ser
satisfeitos por diversas atividades sem relagdo a criatividade e cultura” (MILAN,
Marcelo, pag 28). Assim, trazendo para a realidade do “Mercado Sul Vive”, alguns
dos elementos abordados ndo tangem diretamente a criatividade e cultura, mas sim,
a praticas de gerencia e gestdao que podem auxiliar na configuracédo do local objeto
de nosso estudo em questao.

Desarte, para entender melhor como se configura a cultura do local foi
necessario também entender como funcionam as formas de comunicacdo do
“Mercado Sul Vive!”. Esse tema foi de grande valor, dado que atualmente a principal
forma de contato direto do movimento com a populagado de Taguatinga (e demais
localidades) sdo as redes sociais. Em seu conjunto, o espago cultural consegue
realizar algumas apari¢gdes significativas no cenario do Distrito Federal divulgadas
através de meios comunicagao tradicionais, como o radio, a propaganda “boca-a-
boca” e algumas vinculagées em jornais digitais e midias impressas. Essas formas
de comunicagao tém como principal objetivo informar o que se passa no movimento,
permitindo com que a populagao, parceiros e instituicdbes publicas tomem contato
com os acontecimentos da ocupacgao e possam se manifestar.

Dessa maneira, constatamos que o “Mercado Sul Vive!” € um espago que se
utiliza muito da Internet e da diversidade de propagacao de conteudo para gerar

engajamento social para a participagdo de atividades culturais formadoras de
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identidade. Partindo para uma analise concreta das formas de comunicacao
utilizadas nas redes sociais, foi possivel entender que, apesar de singelas, o
movimento ja tem certas légicas de postagens préprias e numeros relevantes para
as paginas no Instagram e Facebook. E, apos uma analise atual da pagina do
Instagram do movimento (“@mercadosulvive”) foi possivel apreender que os
numeros atingidos ainda sao relativamente baixos em face da propor¢céo da causa

do projeto “Mercado Sul Vive!”. Assim, nota-se que:

Imagem 01: Printscreen da pagina de Instagram relacionada ao “Mercado Sul Vive!”.
Tnstagram @ O 29

merCadOSU|\/|\/e Seguindo v e )
NUMEROS

S U |_ 171 publicagées 2.477 seguidores seguindo 611
BAIXOS

v Iv E Mercado Sul VIVE
Ocupagéo cultural por direito a cidade!

benfeitoria.com/mercadosulvive

hannarodrigo ¢ ninaariccii

8 PUBLICAGOES

Turma 1 qua 196 os 20k
Turma 2: sex 09:30 os 10:30h
R$50 memal

Fonte: Propria pagina de Instagram do projeto (@mercadosulvive) — ultimo acesso em Agosto de

2018.

Na imagem acima pode-se constatar que o numero de seguidores ainda é
relativamente baixo visto tamanho do propdsito de propagar cultura por meio do
movimento “Mercado Sul Vive!”. Comparando os numeros da pagina com o tamanho
da populagdo estimada de habitantes em Taguatinga (aproximadamente 221 mil
habitantes segundo o] site “‘Anuario do DF” - Link:

http://www.anuariododf.com.br/regioes-administrativas/ra-ii-taguatinga/) ainda ha

uma baixa visibilidade por parte da pagina. Deste modo ainda vé-se a pagina atual
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como pouco influenciadora na rede do Instagram mas com um grande potencial de
crescimento (visando a propagacao dos ideais do movimento e a atracdo de mais
colaboradores).

Um exemplo de que uma pagina pode promover agdes e que conecta a
sociedade em prol da comunidade € a pagina “SP Invisivel” (Instagram:
‘@spinvisivel”), de Sdo Paulo (Capital) que tem como objetivo compartilhar historias
de moradores de rua e buscar realizar agcdes para que suas condicdes de vida na
cidade grande sejam amenizadas e acalentadas pelas a¢des sociais.

O projeto também se configura como um movimento, pois busca conscientizar
e aproximar pessoas através de historias desses seres humanos em situacio de rua
na cidade de Sao Paulo. O viés ideoldgico e a forma de atuagdo sdo bem diferentes
entre os dois movimentos, porém esta pagina pode servir de referéncia para criar
estratégias de propaganda para o “Mercado Sul Vive!”.

De acordo com SILVA (1976), o termo "propaganda" tem sentido politico e
comercial. Para o “Mercado Sul Vive!” o conceito mais aplicavel seria o da
propaganda no sentido politico onde ela seria entendida como a divulgagao de
opinides, doutrinas, afirmacgdes e informagdes com finalidade de influenciar cidadaos
(aqueles residentes a cidade). Dessa forma, foi importante fazer uma analise
comparativa entre os tipos de estratégias adotadas pelas duas paginas.

Enquanto a pagina do “SP Invisivel” tem um cronograma de postagens bem
definido (com horarios especificos — todos os dias as 23h) e inser¢des estratégicas
pertinentes, (como a utilizagdo de “Stories” tanto com publicagbes pessoais como
com o compartilhamento de conteudo de terceiros que os citam na rede), a forma de
divulgacdo do movimento cultural “Mercado Sul Vive!” ainda se mantém recatada.
Como o propdsito do movimento na urbe de Taguatinga é proporcionar a qualidade
de vida comunitaria através de praticas colaborativas, as a¢des digitais poderiam se
voltar mais para o espaco da ocupacao em si mostrando a forma de se levar esse
estilo de viver demostrando tanto o dia a dia da comunidade que ali habita, quanto os
bastidores de eventos e agdes realizadas pelos membros.

Ademais destas analises, foi constatado que além das redes sociais o
“Mercado Sul” tem outros pontos de melhoria relacionados a demais aspectos de sua
comunicagado. Como o propdsito do movimento na urbe de Taguatinga é proporcionar
a qualidade de vida a partir de conceitos comunitarios, criativos e colaborativos, além
das agdes digitais, existem aspectos visuais de comunicagao relacionados a tipos de

midias, formas de comunicagao visual, além de organizagao de eventos e parcerias
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que foram analisados e reformulados para que o projeto desse um auxilio estratégico

voltado a divulgagéo do local.
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7. PESQUISAS E PROPOSTAS DE MELHORIA

Assim, em meio a diversas pesquisas buscou-se aqui a realizagao da coleta de
dados relacionados aos aspectos de comunicagéo do “Mercado Sul Vive!” e como
estes podem ser optimizados através de conceitos de comunicagdo e de outras

areas do conhecimento

7.1. REDES SOCIAIS:

Para iniciar a discussao sobre redes sociais foi necessario a compreensao do
que é “rede” e que pode ser encontrado no artigo “Sobre o conceito de redes sociais
e seus pesquisadores”, de Sénia Cristina Vermelho, Ana Paula Machado Velho e
Valdecir Bertoncello. O artigo foi resultado da pesquisa de alunos da Universidade
Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) em 2015 e do Centro Universitario de Maringa
(UniCesumar), versa sobre a identificacdo do perfil de produgado bibliografica
brasileira sobre o referido tema e possibilidades para uso desse espago na promocao
da saude.

Apesar de nao estar relacionado de forma direta ao movimento “Mercado Sul
Vive!” o estudo explica que ha um dualismo no conceito de “rede”. Esse dualismo se
da pelo fato de que o conceito pode ser tanto entendido como “aprisionamento” (no
caso de uma rede de cabelo ou rede de pesca) quanto de “liberagdo” (que advém da
ideia da conexao de dois ou mais pontos, possibilitando o movimento de algo). Para
a analise em questao entende-se “rede” como uma forma de estabelecer conexdes
virtuais que visam auxiliar o contato interpessoal no mundo real, portanto o sentido é
de fornecer fluidez para que o projeto se "oxigene” a partir da unido desses individuos.

Dessa forma, para que haja essa conexao de pessoas a fim de gerar uma forga
motriz de produgao cultural unindo integrantes do movimento com a populagao de
Taguatinga foi realizada uma analise do perfil dos seguidores das redes sociais que
envolvem o “Mercado Sul Vive!” para que pudessem ser tragcadas algumas
estratégias para otimizar as agdes online no movimento, sem que seja
descaracterizado o trabalho que ja vem sendo realizado pelos apoiadores do
movimento. Desse modo, no tangente as postagens do “Mercado Sul Vive!”, podem

acontecer abordagens diferentes para atingir o publico-alvo esperado.
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7.2. ANALISE

Realizamos uma analise qualitativa a partir do perfil de seguidores da pagina

do Facebook do “Mercado Sul”, obtivemos o seguinte resultado:

Imagem 02: Printscreen da pagina do Facebook relacionada ao “Mercado Sul Vive!”.

Mercado Sul VIVE

Mercado Sul VIVE

@mercadosulvive

Pagina inicial —
Sobre T —
Avaliacies

Amigos e Mercado Sul VIVE

Videos 10.315 10.291

Qa a%ﬁ B oo e
X “iéncia nbo ¢ gasto
6] D)

Comunidade Convide seus amigos para curtir Mercado Su

Eventos

Publicaces

Informacdes e anuncios

Ver tudo
YouTube

Fonte: Propria pagina de Instagram do projeto (@mercadosulvive) — ultimo acesso em Agosto de
2018.

Identificou-se na analise do perfil de seguidores, que a maioria sao jovens
mulheres (de vinte a trinta anos) e adultos no inicio de sua vivéncia familiar (dos trinta
aos quarenta anos). E, apds analise do comportamento do publico na pagina
constatou-se que o grupo analisado demonstra claro interesse em debater assuntos
relacionados de direito a cidadania, responsabilidade sustentavel e praticas
comunitarias colaborativas.

7.3 PROPOSTAS

Por conseguinte, como primeira estratégia pensada para o movimento pode-se

utilizar publicagdes divulgando a vida e as experiéncias que ali existem (tanto da vida

22



dos membros e colaboradores, quanto da vida que nasce dos eventos realizados no
“‘Beco da Cultura” — o que ja existe) e que agugassem mais debates acerca dos temas
acima. Assim, podem ser implementadas novas formas de conexao do movimento
para com o resto da populagado do Distrito Federal, como por exemplo postagens
regulares informativas de interesse publico.

Os conteudos podem ser variados e tanger assuntos como “dicas rotineiras”,
podendo englobar “modalestilo”, “modos de cultivo, agricultura e plantagéao”,
“culinaria”, “arte”, “saude ambiental”, entre outros... além da utilizacdo de fotos com
qualidade profissional que tenham o objetivo de criar conexdo com o grupo
frequentador do projeto e com individuos que nunca ali estiveram.

Para que isso acontega de forma organizada, foi realizado uma analise dos
melhores horarios de postagem nas redes sociais do “Mercado Sul Vive!”.
Observando as paginas do movimento, pode-se apurar que eles nao tém consisténcia
regular de postagens, portanto para complementar a proposta supracitada é
necessario a criagdo de um cronograma de postagens para as redes sociais, que é
basicamente um calendario com especificagdes de horarios para serem realizadas
essas postagens.

Ao longo de alguns meses de acompanhamento das redes sociais notou-se
que o ideal para as paginas seria um cronograma com horarios regulares abordando
temas variados (relacionados a interesse publico), esses conteudos poderiam ser
veiculados semanalmente nas redes sociais toda segunda, quarta, sexta e sabado
na rede por volta de 9h a 12h ou 17h a 18h. Estes dias e horarios foram estabelecidos
pois dentro das analises realizadas, esses horarios sdo onde mais houve melhores

resultados de engajamento na rede, como pode-se observar nas imagens abaixo:
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Imagem 03: Printscreen da postagem realizada na pagina de Instagram relacionada ao “Mercado Sul

Vive!” na segunda-feira (dia 02 de abril de 2018).
: S50 0 L

¥ QSB 1%/
Mercado Sul
Beko da Cultura
T uatiqga/DF

09h - Oficina e Casting para o curta “Miragem””
Inscricoes em https:/goo.gl/BDWqfé

13h - FEiiOOdO da Sonia - Vegana e Tradicional
14h - Abertura da Comercializacao Soliddria

Galeria VillaVelha - Exposicao Fernando Franciosi
com Flash Day Tatoo - Jacque, Giu e Mek
15h - Debate #MariellePresente - perspectivas em frente & conjutura

18h - Virada Cuca - Rock N’ Roll
19h - Galopardo - Post-Carimblues
20h - O Culto das Malditas - Performance

lan Wapichana - UNBI - Unido de Negros, Brancos e Indigenas
21h - Raiz de Macauba - Forré

X8K

ComSol

Ao vivo pelo Radio www.rodio.mercodosul.org

'@%‘. paralexpor L‘CO((‘irJH::YC{](!OSULOI ¥6198127 7422
OCUPAGAD MERCADQ GECO DA CULTURA
CULTURAL SUL VIv DE PORTAS AGERTAS mmﬁ

I S ;
VIVE mercadosulvive + Seguindo

mercadosulvive Programagdo completa da
Ecofeira Mercado Sul, neste sabado (07/04), a
partir das 14h.

E ndo se esquega - link na bio ainda
disponivel para contribui¢des da campanha
Mercado Sul Vive de Casa Nova. Faltam
apenas 14 dias!

#3anosmercadosulvive #benfeitoria
#facaadiferenca #cigarretes

ruanna_moura @marcotulioo

coralcarolarierrr @naledefreitas

© Q A

103 curtidas

Fonte: Propria pagina de Instagram do projeto (@mercadosulvive) — ultimo acesso em Agosto de

2018.

Imagem 04: Printscreen da postagem realizada na pagina de Instagram relacionada ao “Mercado Sul

Vive!” no domingo (dia 06 de maio de 2018).

V‘I\I‘E mercadosulvive » Seguindo

mercadosulvive Se liga nessa roda de
conversa! Direito a cidade e juventudes.
Violéncia policial e intervengdo federal!
Com Carmela Zigoni (Inesc), Dani Rueda
(Mercado Sul Vive) e Glaucia Marinho
(Justica Global - RJ). Vem pra ecofeira que
ta demais!

#Ecofeira #MercadoSul #MercadoSulVive
#FoetalecendoOCorre

urakins_ramon Falas maravilhosas estamos
tendo aquil!

ursuladiesel Amei!!! Mulheres de luta!!! X

® Q A

118 curtidas

Fonte: Propria pagina de Instagram do projeto (@mercadosulvive) — ultimo acesso em Agosto de

2018.
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Imagem 05 Printscreen da postagem realizada na pagina de Instagram relacionada ao “Mercado Sul
Vive!” na quarta-feira (dia 04 de julho de 2018).

Sl mercadosulvive + Seguindo
VIVE 4

mercadosulvive O projeto Ocupinha -
Mercado Sul Vive é um espago de vivéncia
SEGUNDASE QUA“'AS seus pares acompanhados(as) por equipe
DAS 14HAS 18H pedagégica. Durante o periodo de julho
aproveitarem as férias nesse lugar que é
cheio de historias. Estdo previstas oficinas
qum rua, contagdo de histéria, faz de conta,
c POEIR malabares, visita ao Sitio Geranium entre
J t outras coisas.
JOGOS DE R 25 de julho (segundas e quartas), no
periodo de 14h a 18h.
reais.
O lanche é coletivo, por isso solicitamos
szlm compartilhar. &5

pE09A 25 pEjuLHO eey _
e troca de experiéncias entre criangas e
realizaremos atividades para as criangas
DE. de brinquedo, capoeira, brincadeiras de

Os encontros ocorrerdo entre os dias 09 a

MAI‘ABM O prego por dia é 50 reais e o més & 200

]
VISITA,AO S, que cada um traga algo para comer e

124 curtidas

Fonte: Propria pagina de Instagram do projeto (@mercadosulvive) — Ultimo acesso em Agosto de
2018.

Imagem 06: Printscreen da postagem realizada na pagina de Instagram relacionada ao “Mercado Sul
Vive!” na sexta-feira (dia 13 de julho de 2018).

S mercadosulvive « Seguindo
VIVE  Mercado Sul VIVE

mercadosulvive VOCE QUE?I?2211111111 O 8°
Arraiad do Beco ja tem data, galeraaaa! @ =
= @222 Afesta mais tradicional do
Mercado Sul de Taguatinga acontecera dia
4 de agosto!

Vamo nessa?

#mercadosulvive #mercadosulfica
#8arraiadobeco #arraia #beco #cultura
Ver todos os 28 comentarios

nfreitasl @pilarvarella
mercadosulvive

maryanttonieta @danicll

danicll @maryanttonieta boraaaa
hnnhlua @isabella_franc
marifernanda Ebaaaaaa

diasousaa @vtibel j& conhece baby? %

O Q N

203 curtidas

Fonte: Propria pagina de Instagram do projeto (@mercadosulvive) — ultimo acesso em Agosto de

2018.
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Outra proposta que pode ser incorporada nas postagens e que serviriam para
auxiliar os custos do projeto, seriam estratégias de venda comunitaria e sustentavel.
Como exemplo, e a partir de algumas pesquisas de outras paginas nas redes socias,
o perfil que chamou a atencao por ter uma estratégia que se destaca, foi a da “ONG
Orienta Vida”, de Sao Paulo (Capital), que realiza a venda de produtos online para
auxiliar nos custos de manutencdo. A ONG tem como objetivo capacitar mulheres
ministrando técnicas de corte e bordado, além de auxiliar na inser¢cado da cultura da
costura em presidios femininos, onde muitas mulheres trabalham em elaborar
produtos e recebem beneficios por isso.

O dinheiro arrecadado com a venda dos produtos da ONG pelo site e pelas
préprias redes sociais (Instagram e Facebook) tem como objetivo acumular subsidio
para a compra de materiais de utilidade publica entre os membros (itens de higiene
pessoal, alimentacdo, roupas, agua, etc.) e auxiliar os custos de manutencdo do
projeto (linhas, maquinas, energia do espago, etc.). Por isso, percebe-se que o
proposito do projeto € bem maior que a arrecadagdo monetaria pois busca a
propagacao da cidadania mas, esta arrecadacao é tdo necessaria quanto o proprio
trabalho de confecgéo das participantes do projeto, pois sem acumulo de capital o
projeto ndo tem como se manter sem recursos financeiros necessarios. Essa
estratégia pode ser adaptada e implementada para o “Mercado Sul Vive!”.

Visto que a maioria dos participantes do projeto ja auxilia de diversas formas
de mao de obra, tanto para a criagao de eventos quanto para a manutengao do local,
fica a pergunta “Porqué néo abrir o capital de investimento do projeto para uma maior
parcela da populacao sem perder o foco de ser um espago comunitario, colaborativo
e sustentavel?”. Para isso, a pagina do movimento poderia realizar a divulgagao de
itens que condissessem com seus valores como a venda de plantas, bijuterias feitas
a mao, instrumentos musicais reciclados, entre outros produtos, além disso a pagina
também poderia realizar a comercializacdo de servigos, como aulas de yoga e
workshops com temas especificos, como a formacao de cidadania. Porém, para o
movimento nao cair em contradicdo, visto que seu foco nao é lucro, os itens poderiam
ser leiloados ou arrematados por pregos sugeridos pelo proprio publico consumidor.

Para contextualizar, aqui se apresenta um exemplo de como poderia ser
aplicada estratégia acima com base na venda de uma muda de “Babosa”. O primeiro
passo seria tirar uma foto do produto para a divulgagao na pagina do Instagram do

“Mercado Sul Vive!” e elaborar um texto contextualizando o objeto a ser vendido (no
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caso da planta, podem ser abordados a histdria, forma de cultivo, auxilio de cura e
contraindicagdes de uso medicinal) entdo o post é realizado na rede com a proposta
de “pague o quanto puder para ajudar a ocupagao”. Para que ndo haja um resultado
negativo para o movimento, seria coerente anexar junto ao texto, um pequeno local
o valor estimado daquele item e uma determinada conta que podera ser paga no més
a partir da venda do produto.

Essa ideia de acumular recursos financeiros ndo é nova, porém a ideia de
compartilhar as despesas de determinado movimento, grupo ou ONG é que esta
inovando a forma de se comunicar, dando certo em alguns locais de perfil colaborativo
semelhante ao do “Mercado Sul Vive!”. Olhando para o lado econémico do
movimento, a implementacao do uso de um “quadro de despesas”, que consiste num
quadro negro com todos os gastos que serao pagos ao final do més, juntamente com
o total acumulado e o prego sugerido por produto/servico que tiver a venda gera
resultados positivos para quem visa a formagao de recursos financeiros. Uma
referéncia disso se encontra na loja colaborativa chamada “Preto Café”, de S&o Paulo
(Capital):

Imagem 07: foto do “quadro de despesas” relacionado a loja colaborativa “Preto Café”, em Sao Paulo

(SP)”. O quadro é atualizado mensalmente e tem o intuito de expor os gastos e despesas do local.

QUANTO CUSTA O PRETO CAFE
SETEMBRO 201
CUSTOS FIXOS 17

CONDOMINIO, AGUA. W2 2850
130
700
MAGUINA ESPRESSO 500

E CARDAPIO 267

™ TE COMJ
CUSTOS ADMINISTRATIVOS 91

IMPOSTO ITCMD 47,
TARIFAS BANCARIAS E CARTAO
BUROCRACIAS E TRETAS
COMUNICACAO
MANUTENCAO ESPACO

REMUNERACCES 391
CAROL DU FRAN, LUCAS, MAL

REFORMA E MUDANCA 91
PARCELA 2DE 0

TAL
EXPLICADOS E | ATE 30/09
DETALHADA EM | AFRECADAMOS RS 12695
WWW.PRETOCAFECOMBR | FALTAM RS 11220

Fonte: https://projetodraft.com/o-preto-cafe-que-tem-o-sistema-pague-quanto-quiser-mudou-de-

bairro-para-se-firmar-como-proposta/ — ultimo acesso em Agosto de 2018.
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A ideia por tras do “Preto Café” é eficaz e concorda com o propdsito do
movimento encontrado em Taguatinga, pois ambos partem de uma “utopia” baseada
no anticonsumo e interagdo humana. Segundo o site “Projeto Draft” (Link:
https://projetodraft.com/o-preto-cafe-que-tem-o-sistema-pague-quanto-quiser-
mudou-de-bairro-para-se-firmar-como-proposta/) ha duas maneiras de pagar pelo
que se consome no café em Sdo Paulo: um aquario de vidro transparente para
receber dinheiro e uma maquina de cartdo, operada pelo proprio publico.

Na entrevista para o site (acessada em Agosto de 2018), o jornalista e um dos
fundadores do projeto Lucas Pretti, explica que quando o publico entende o modelo,
muitas vezes expressa um medo comum de pensar que as pessoas sairiam sem
pagar do local. Segundo o entrevistado, esse receio inicial € comum mas, apés
atingido o nivel de reconhecimento e identificagdo do modelo de negdcio as relagdes
interpessoais e de comércio se tornam mais faceis. Segundo ele, ao longo do primeiro
semestre de operagao uma questao ficou clara: o ponto do local era essencial para a
existéncia de uma proposta alternativa, visto que a loja foi inaugurada no meio de um
quarteirdo residencial, onde se mudou pois ndo conseguia publico espontaneo.
Assim, a proposta de cunho politico-ideoldgica s6 comegou a dar resultado apés
servir café a preco livre para os mesmos amigos de sempre, na Vila Madalena, Séo

Paulo (Capital).
7.4 REVITALIZACAO MERCADO SUL DE CASA NOVA

Do ano de 2017 a 2018, houve algo similar que ocorreu na ocupagao cultural:
a divulgagao da arrecadacao para a reformulagdo da “Casa Nova do Mercado Sul”
em redes sociais € meios de comunicacdo virtual. A meta estabelecida foi de
R$ 12.500,00 para que fosse realizada uma reforma no espaco cultural, as despesas
podem ser encontradas na matéria de Marcelo de Souza Soares para o site “O jornal
de todos 0s Brasis” (Link:
https://jornalggn.com.br/blog/marcelosoaressouza/ocupacao-cultural-mercado-sul-
vive-faz-vaquinha-para-revitalizar-espaco). Segundo o autor, as despesas foram
divididas em:

Aquisicdo e troca das telhas - R$ 2.750,00

Pintura do Espaco e do Entorno - R$ 2.500,00

Reforma das calgadas e da marquise - R$ 1.850,00
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Término do reboco, hidraulica e elétrica - R$ 2.250,00
Mobilia de papeldo para o espaco - R$ 2.065,00
Custos da Plataforma Benfeitoria R$ 1.083,00

Dessa forma, os custos ficaram divididos pelos seguintes percentuais

apresentados na matéria de Souza Soares:

Imagem 08: infografico de percentual de necessidade de investimentos para a prposta “Mercado Sul

Vive! Casa Nova”.

Investimentos - Mercado Sul Vive de Casa Nova

B Telhas
B Pintura
Calcadas e marquise

® Término do reboco,
hidraulica e elétrica

B Mobilia de papelao

Custos Benfeitoria

Fonte: https://jornalggn.com.br/blog/marcelosoaressouza/ocupacao-cultural-mercado-sul-vive-faz-

vaquinha-para-revitalizar-espaco — ultimo acesso em Agosto de 2018.

A acao realizada pelos membros do projeto foi bem sucedida, pois além da
divulgacao presencial, houve também a diferenciagdo dessa publicidade a partir da
vinculagdo em meios digitais, o que possibilitou o alcance da meta estabelecida pelos
membros do projeto em um periodo menor que um ano. Segundo dados retirados do
proprio site que visava acumular o capital para a revitalizacdo do espaco cultural
(Link: https://benfeitoria.com/mercadosulvive) foi arrecadado até mais do que o

necessario para a revitalizacdo como pode-se notar abaixo:

Imagem 10: dados informativos acerca do total arrecadado para a proposta “Mercado Sul Vive! Casa
Nova”.
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rs13.815,00

darrecatdado

dpalardm 553 Campanng

Fonte: https://benfeitoria.com/mercadosulvive — ultimo acesso em Agosto de 2018.

Isto posto, foi possivel analisar o valor acumulado em relagdo ao numero de
colaboradores. Analisando dados do site da benfeitoria (acessado em Agosto de
2018) percebe-se que houve mais de uma doagéo realizada pelos mesmos individuos
(com quantias variando entre valores acima e abaixo de R$100), outro perfil que foi
identificado foi o das pessoas que colaboraram com uma quantia alta uma unica vez.
Isso € intrigante, pois ajuda a entender alguns tipos de perfil que apoiam a ocupacgao:
aqueles que ndo tem tanto recurso financeiro e querem apoiar continuamente o
estimulo da cultura; aqueles que tem recursos financeiros médios mas também
querem apoiar a cultura; e ha ainda aqueles que tem capacidade para apoiar o projeto
financeiramente mas que preferem realizar agdes esporadicas com quantias
elevadas e ndo se envolver de forma tao direta com a cultura do local.

Portanto, constata-se que o “Mercado Sul Vive!” € um movimento que ja tem
uma boa forma de comunicagao e colaboradores fiéis, porém que ainda pode
expandir gradualmente no meio virtual com a finalidade de ampliar o publico com
interesse em debater sobre cidadania, sustentabilidade e gestdo colaborativa.
Mesmo tendo trés anos de existéncia, o “Beco da Cultura” mostra-se um local fértil
em oportunidades de desenvolvimento comunitario e deve ser mais publicitado em
suas redes sociais para que alcance um numero maior de apoiadores para que sua
ideologia possa alcangar mais individuos que buscam a melhoria da qualidade de

vida da urbe de Taguatinga.
7.5. DEMAIS FORMAS DE COMUNICAGAO:

Além do meio virtual que é a forma de comunicagdo que mais pode ser
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explorada pelo “Mercado Sul Vive!” (visto sua forma de veiculagcdo e seus baixos
custos), a ocupacéo cultural também tem outras opgdes para explorar a comunicagéo
com os colaboradores do projeto. Para uma compreensao mais clara e sintetizada,
os topicos foram divididos em trés pontos: midias, comunicacao visual, além de

eventos e parcerias.
7.5.1. VEICULACAO EM OUTRAS MIDIAS:

Segundo Venicio A. De Lima (2001), estudioso dos meios de comunicagéo, a
midia pode ser entendida como o complexo que utiliza tecnologias especificas para
realizar a comunicagao humana. Segundo ele, a midia necessariamente tem de ter
um intermediario tecnologico para que seja estabelecida a comunicagéo. Escreve em

seu livro “Midia: Teoria e Politica” (2001):

Vale dizer que a midia implica na existéncia de um intermediario
tecnoldgico para que a comunicagao se realize. A comunicagéo
passa, portanto, a ser uma comunica¢do mediatizada. Este € um
tipo especifico de comunicagdo que aparece tardiamente na
histéria da humanidade e se constitui em um dos importantes
simbolos da modernidade. Duas caracteristicas da midia sdo a
sua unidirecionalidade e a produgao centralizada e padronizada
de conteudos. Concretamente, quando falamos da midia,
estamos nos referindo ao conjunto das emissoras de radio e de
televisdo (aberta e paga), de jornais e de revistas, do cinema e

das outras diversas instituicbes que utilizam recursos

tecnolégicos na chamada comunicacdo de massa” (LIMA,

2003).

Para a andlise das formas midiaticas de conteudo envolvendo o "Mercado Sul
Vive!”, foram estudados os meios mais comuns e que aparecem com mais frequéncia
no dia a dia do espaco, séo eles: radio e jornal. Dentre os estudos realizados foi
identificado que o projeto busca por esses dois meios de difusdo, a informacéo,
aumentar sua visibilidade no Distrito Federal, principalmente na regido em que atuam
em Taguatinga.

A ocupacéao tem sua prépria radio online chamada de “Radio Livre do Mercado
Sul de Taguatinga/DF” (Link: http://www.radio.mercadosul.org/) que divulga o “som da

rua”. Este “som” consiste em produgbes autorais de artistas que participam do
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movimento e que se utilizam dessa plataforma com o objetivo de dar publicidade a
cultura do local. Além da radio online, de tempos em tempos o projeto busca parcerias
para realizar radio transmissdes ao vivo abertas ao publico, transmitindo programas
com a finalidade de compartilhar poesias, musicas e entrevistas sobre diversos
assuntos referentes a arte, direitos dos cidadaos e da cidade, movimentos culturais
e sustentabilidade comunitaria.

Apesar da iniciativa foi constatado que ndo ha uma regularidade na produgéo
e divulgacao desses programas, pois eles dependem de recursos financeiros
especificos para acontecer. O projeto acaba dependendo do auxilio de terceiros para
que sejam realizadas essas apari¢gdes, assim, geralmente essas iniciativas trazem
convidados como poetas, musicos, artistas plasticos, atores, cineastas,
ambientalistas e demais pessoas que tenham o que mostrar no radio. Além destes,
sao trazidos auxiliadores com conhecimentos técnicos como radialistas e locutores
que auxiliam a profissionalizagao do trabalho ali desenvolvido.

O ultimo evento ocorrido com essa estrutura foi o “10° Sarau Banca de Poetas”
realizado em maio de 2017, que foi um encontro de apoiadores do projeto
propagando cultura e questdes agregadoras de debates sociais por meio do dialogo,
da musica e da poesia. Segundo Garcia Caianno (um dos apoiadores culturais do
projeto), para a reportagem “Sarau Banca de Poetas via Radio Nacional do Mercado
Sul em Taguatinga/DF“ divulgada no portal Gama Cidadao “o programa nao tem
roteiro definido, nem ensaio. Acontece num ato unico e continuo, como a propria
vida”.

A partir dessas informagdes percebeu-se que o “Mercado Sul Vive!” tem muito
potencial a ser trabalhado, pois sua produgao artistica € abundante, porém ainda Ihe
falta recursos para que transmissdes como essas sejam realizadas corriqueiramente.
Uma proposta para que haja uma constancia maior desse meio de publicidade local
€ a realizagdo da gravagdo dos audios de eventos que a ocupacgao realiza, que
podem ser divididos e transmitidos através de “podcasts”.

O “podcasting” foi um conceito surgido nos Estados Unidos originalmente
sugerido por Ben Hammersley (jornalista do “The Times”, futurista e tecndlogo) que
percebeu o inicio da transmissdo de séries de arquivos de audio (ou video) cujo
usuario poderia baixar e ouvir conteudos diversos a partir de aplicativos. Dessa
forma, os membros da ocupacao poderiam se aproveitar de seus proprios eventos
realizados no “Beco da Cultura” e criar sua prépria forma de comunicagao. Isso pode

ser realizado pelos proprios colaboradores, a partir da compra de gravadores simples
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que captam audios de boa qualidade (que tem prego de mercado variavel entre R$50
e R$150 a depender da marca) para que este material pudesse ser editado de uma
forma simples e publicado em meios digitais.

Pode ser criada um perfil do “Mercado Sul Vive!” em plataformas de streaming
gratuitas como o Soundcloud que é uma plataforma propicia para a divulgacéo tanto
de musicas, poesias, quanto podcasts. Hoje, caso seja realizada uma pesquisa com
o nome do movimento nessa plataforma se encontram alguns audios relacionados
ao tema porém divulgados de uma forma “picotada” sem unicidade. Os audios que
se encontram acerca do tema sao publicados por pessoas distintas (ndo por uma
pagina especifica) e versam sobre temas variados sem conexdo especifica ou
interligacéo.

A sugestao de melhoria para esse ponto seria utilizar-se de “séries” a partir dos
temas que querem ser abordados pelos integrantes do local. Dessa forma, os
integrantes podem se reunir e decidir (de forma democratica) os assuntos de seu
interesse e nomes para os titulos das séries a serem langadas. Este € s6 um modelo
que pode ser exemplificado da seguinte forma: Tema —> Responsabilidade Social;
Titulo do Podcast -> “Mercado Social”; dessa forma, seria criada uma identidade para
o programa a fim de estabelecer uma conex&o com o interlocutor e segmentar os
objetos de discusséo abordados, a propagac¢ao do conteudo seria mais organizada e
direcionada.

Porém, se por um lado ainda falta a singularidade de propagacao de recursos
auditivos por parte da ocupacao, por outro, sobram recursos de midias relacionados
ao compartilhamento de informacéo textual do projeto. Desde o inicio do “Mercado
Sul Vive!” a causa foi abragada por diversos comunicologos espalhados pelo Distrito
Federal, para tanto, além da vinculacdo textual em blogs menores de interesse
compativel com o da populacdo que convive naquele local, ainda houve a
propagacdo de matérias referentes ao tema em grandes meios midiaticos como
Correio Brasiliense, Metrépoles” e Portal da Juventude (conforme anexo).

Analisando as reportagens, constatou-se que independentemente do meio que
disseminou a mensagem, todas as reportagens acerca da ocupacao cultural tiveram
o intuito de reforgar os ideais do projeto e divulgar a causa para que a populagdo em
geral pudessem conhecer. Todas as reportagens acerca do tema versam sobre o
“Mercado Sul Vive!” como uma forma de resisténcia social, necessaria e passivel de
reconhecimento por estes grandes veiculos transmissores.

Uma proposta visando a melhoria desse tipo de comunicacao especifica seria
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o estabelecimento de uma comunicagao regular com esses canais. Os membros do
projeto poderiam buscar parcerias para que houvesse o patrocinio de eventos que
ocorrem no local ou pelo menos a divulgagédo destes. Caso essa possibilidade n&o
seja viavel, podem ser negociadas as realizagdes de insergdes estratégicas a fim de
manter ao menos uma divulgagao por ano para cada pagina citada. Desse modo os
membros poderiam fazer a organizagéo e divulgacdo de um evento grande a cada
quatro meses, 0 que ajudaria na propagagao da imagem do local, bem como o
compartilhamento de seus ideais.

Portanto, € necessaria essa compreensao por parte dos membros da ocupacéao
de que a regularidade da divulgacéo de informagdes e conteudos é fator essencial
para a manutencdo do “Mercado Sul Vive!”. S6 a partir da criagdo de conteudos
relevantes para a sociedade e sua propagacao através de espagos comunicativos de
qualidade que o movimento aumentara seu reconhecimento ndo s6 em Taguatinga,
mas no Distrito Federal como um todo, alcangando novos colaboradores, apoiadores

e patrocinadores para a causa.
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8. COMUNICAGAO VISUAL: BRANDING E ARQUITERURA

Para além dos meios convencionais de midia online e off-line, foram
desenvolvidas outras formas de chamar a atencéo popular para o “Beco da Cultura”.
Foram desenvolvidos alguns pontos para que haja o aumento do reconhecimento e

da popularidade do local em meio a urbe de Taguatinga (DF).
8.1 ASPECTOS VISUAIS DA COMUNICACAOQ: BRANDING

Para compor o projeto foi realizada uma proposta de Branding para o “Mercado
Sul Vive!” visando a melhoria de sua comunicagao visual. Segundo Kotler em seu
livro “Administracdo em Marketing” (2005, p. 269 e 270):

Branding significa dotar produtos e servicos com o poder de uma
marca. Esta totalmente relacionado a criar diferengas. Para
colocar uma marca em um produto, € necessario ensinar aos
consumidores quem € o produto batizando-o, utilizando outros
elementos de marca que ajudem a identifica-lo bem como a que
ele se presta e por que o consumidor deve se interessar por ele.

Dessa forma, foi constatado que o “Mercado Sul Vive!” ja se utiliza de uma
identidade visual propria para se posicionar tanto nas redes sociais quanto em

eventos realizados no “Beco da cultura”, vejamos:

Imagem 11: logo atual do “Mercado Sul Vive!”.

MERCADO

https://www.google.com.br/search?g=logo+mercado+sul+vive&tbm=isch&source=iu&ictx=1&fir=EICZ
5ZXuKYk20M%253A%252CaYwph-

DmPAqd5SM%252C &usg=AFrqEZzfjl 28qgjFaC7sTvrYFQDW7Pth3zow&sa=X&ved=2ahUKEwj2mOiV
61zdAhUKGpAKHS7nAfcQIQEWA30ECAYQCA#Imgrc=EICZ5ZXuKYk20M: - — ultimo acesso em
Agosto de 2018.

Fonte:
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Porém, na configuragdo acima pode-se perceber a presenca de
tipografias mistas que n&o caracterizam de fato a proposta por tras da ocupagéao
cultural. Olhando para esse logotipo ndo se percebe qual o propésito do “Mercado
Sul Vive!” logo de inicio, necessitando ser realizada uma busca caso alguém tenha
interesse em descobrir do que se trata esta representacao visual.

Segundo Milton Ribeiro (pintor, gravurista e professor universitario brasileiro)

em seu livro Planejamento Visual Gréfico (2003):

A logomarca é um simbolo publicitario, muito superior em forca
expressiva ao proprio nome. Ela tem capacidade de destacar,
num conjunto de produtos semelhantes, aquele de nossa
preferéncia. Sua importancia estda na formagado grafica, cujo
motivo deve ser simples e expressivo, faciimente identificavel,
levando-se em conta o seu alto valor de permanéncia e
significacdo. Se possivel deve estar ligada intrinsecamente a
empresa que representa, para que, ao ser vista por qualquer um,
lembre logo a quem pertence. Um desenho complicado anula seu
proposito e suas qualidades simbdlicas e publicitarias (RIBEIRO,
2003: p. 241)

Apesar de ndo ser uma empresa, a ocupacao cultural pode aproveitar dessas
ideias visando a criacdo de uma identidade mais coerente com a causa, que
complementara conceitos ja abordados no cotidiano do “Beco da Cultura”. Sendo

assim, segue proposta de uma nova logo para caracterizar a ocupagao cultural:

Imagem 12: proposta de melhoria de logo desenvolvida para a pesquisa.

ocupagdo cultural

Fonte: criagdo autoral.

Para desmembrar a logomarca acima é necessario entender o pensamento por
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traz da identidade visual desenvolvida. Segundo a autora Ana Luiza Escorel em seu

livro O Efeito Multiplicador do Design (1999) pode-se encontrar definicdes que

auxiliaram na construcdo da logo em questado. Em seu livro, a autora cita que:

O simbolo e o logotipo sdo formas de grafar a marca, de torna-la
visualmente tangivel. E comum as pessoas se referirem ao
simbolo como marca. Diz-se frequentemente: a marca da Coca-
Cola ou da Fiat, quando, na verdade, a intengao ¢ a referéncia ao
logotipo da Coca-Cola ou da Fiat. Da mesma maneira, simbolos
também s&do chamados de marcas e também é comum se ouvir
referéncia a marca da Volkswagen ou da Mercedes-Benz, quando
a designacgao correta seria simbolo. ‘Logos’ em grego quer dizer
conhecimento, e também palavra. ‘Typos’ quer dizer padrao e
também grafia. Portanto, grafia-da-palavra ou palavra-padrao.
ESCOREL (1999)

A partir dessa afirmacgao sobre design, pode-se desmembrar a proposta desta

nova logomarca em trés pontos-chave: simbolo, logotipo e designacdo de fungao

para logomarca. O primeiro deles (simbolo) seria o elemento visual que caracterizaria

o “Mercado Sul Vive!”, logo em seguida tem-se o logotipo que é a representacao da

grafia e que buscara identificar o local e, por ultimo, foi inserida uma designagao de

funcdo de logomarca para que nédo haja duvidas do que os primeiros dois icones

juntos representam. Sendo assim, a proposta de logo desmembra-se da seguinte

forma:

Imagem 13: quadro explicativo para a logo desenvolvida para a pesquisa.

Simbolo Representativo

|

”/Imcad& Sfl V/VEI

|

ocupagdo cultural |ggotipo

Designacao de Funcao

Fonte: criagdo autoral.

Analisando a proposta acima, pode-se perceber os pontos abordados pela

designer foram incorporados na logomarca para que haja a melhor forma de
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reconhecimento visual sem que exista ruido na comunicacgao. Assim, como simbolo
escolhido para representar o nascimento da ocupacéo cultural, o cultivo da cultura e
0 e a expectativa de crescimento da ocupacéo cultural ali presente foi adotado a muda
de girassol.

Os girassois além de serem plantas que sempre buscam a energia do sol
(acompanhando sua luz ao longo do dia) tem a caracteristica de em dias nublados
se voltarem uns para os outros para que possam compartilhar a energia acumulada
entre si. O mesmo pode-se dizer dos membros do “Mercado Sul Vive!” que tem essas
mesmas caracteristicas de sempre buscar energia e, mesmo em periodos dificeis,
acharem a solucgao a partir do apoio entre si.

Além deste simbolo, para que haja a identificagdo visual tipografica foram
escolhidas duas fontes cursivas sem serifa nas cores marrom escuro e verde, que
representam a “terra” e a “flora”. As fontes manuscritas tem o objetivo de criar uma
correlacao entre a tipografia e o trabalho artesanal ali desenvolvido. O marrom escuro
foi aplicado sobre a palavra “Mercado Sul” pois, assim como a terra faz com uma
planta, ele € que serve como a base que sustenta e fornece nutrientes para a
manuten¢ao da ocupacgao cultural. Ja o verde foi aplicado em cima da palvra “Vive”
para representar a vida e a esperanga que € depositada diariamente do “Beco da
Cultura” por parte de seus membros.

Ademais estes dois icones que juntos sustentariam a ideia passada pelo
movimento, foi adicionada a informacdo de designacdo para a logomarca
desenvolvida que seria “ocupagao cultural”. O objetivo desta informagao na logo é
complementar da identidade visual e tira possiveis duvidas acerca do que estes
signos representariam, para isso, foi escolhida uma tonalidade de verde mais clara
que a aplicacao no logotipo para criar a ideia de interdependéncia de informacgdes.

Esta logomarca pode ser implementada em diversos tipos de materiais para
que se torne a caracterizagao do espaco, trazendo o reconhecimento comunitario e
o auxilio para as acgbes. Dai, foram realizados alguns tipos de aplicacbes para que
sejam utilizadas pelos membros em agdes comunitarias, promocionais ou até mesmo
de venda, visando o complemento dos custos do “Beco da Cultura”.

Pensando na caracterizacdo visual implementada para a ocupacao cultural
foram criados alguns modelos de camisetas para os membros, participantes e
apoiadores do “Mercado Sul Vive!”. Os modelos foram aplicados na cor branca, cor
complementar escolhida para aplicacao. Visto que ha uma diversidade de individuos

e talentos naquele local, o branco foi escolhido pois ele se caracteriza no circulo
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cromatico por ser a mistura de todas as cores. Assim, seguem alguns exemplos:

Imagem 14: camiseta feminina modelo 01 desenvolvida para o projeto de pesquisa.

Mecade Sul vz

Fonte:
https://www.google.com.br/search?g=black+woman+and+white+shirt&tbm=isch&source=Int&tbs=
isz:1&sa=X&ved=0ahUKEwjD2JC7s4vdAhWHIpAKHbfXDkQQpwUIHwW&biw=1242&bih=557&dpr=
1.1#imgrc=p6WKAtYGaDOSkM: - Ultimo acesso em Agosto de 2018.

Imagem 15: camiseta feminina modelo 02 desenvolvida para o projeto de pesquisa.

Fonte:

https://www.google.com.br/search?qg=black+woman+and+white+shirt&tbm=isch&source=Int&tbs=
isz:1&sa=X&ved=0ahUKEwjD2JC7s4vdAhWHIpAKHbfXDkQQpwUIHwW&biw=1242&bih=557&dpr=
1.1#imgrc=E4ECaESNUtOGuUM: - ultimo acesso em Agosto de 2018.
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https://www.google.com.br/search?q=black+woman+and+white+shirt&tbm=isch&source=lnt&tbs=isz:l&sa=X&ved=0ahUKEwjD2JC7s4vdAhWHIpAKHbfXDkQQpwUIHw&biw=1242&bih=557&dpr=1.1#imgrc=p6WKAtYGaDOSkM
https://www.google.com.br/search?q=black+woman+and+white+shirt&tbm=isch&source=lnt&tbs=isz:l&sa=X&ved=0ahUKEwjD2JC7s4vdAhWHIpAKHbfXDkQQpwUIHw&biw=1242&bih=557&dpr=1.1#imgrc=p6WKAtYGaDOSkM
https://www.google.com.br/search?q=black+woman+and+white+shirt&tbm=isch&source=lnt&tbs=isz:l&sa=X&ved=0ahUKEwjD2JC7s4vdAhWHIpAKHbfXDkQQpwUIHw&biw=1242&bih=557&dpr=1.1#imgrc=p6WKAtYGaDOSkM
https://www.google.com.br/search?q=black+woman+and+white+shirt&tbm=isch&source=lnt&tbs=isz:l&sa=X&ved=0ahUKEwjD2JC7s4vdAhWHIpAKHbfXDkQQpwUIHw&biw=1242&bih=557&dpr=1.1#imgrc=E4ECaESNUt0GuM
https://www.google.com.br/search?q=black+woman+and+white+shirt&tbm=isch&source=lnt&tbs=isz:l&sa=X&ved=0ahUKEwjD2JC7s4vdAhWHIpAKHbfXDkQQpwUIHw&biw=1242&bih=557&dpr=1.1#imgrc=E4ECaESNUt0GuM
https://www.google.com.br/search?q=black+woman+and+white+shirt&tbm=isch&source=lnt&tbs=isz:l&sa=X&ved=0ahUKEwjD2JC7s4vdAhWHIpAKHbfXDkQQpwUIHw&biw=1242&bih=557&dpr=1.1#imgrc=E4ECaESNUt0GuM

Imagem 16: camiseta infantil modelo 01 desenvolvida para o projeto de pesquisa.

Fonte:
https://www.google.com.br/search?biw=1242&bih=557 &tbs=isz%3Al&tbm=isch&sa=1&ei=f W

CW77cBILFWATHIZzwCw&qg=kids+using+white+shirt&og=kids+using+white+shirt&gs [=img.3
...112901.113988.0.114922.4.4.0.0.0.0.185.369.0j2.2.0....0...1¢.1.64.imq..2.0.0....0.2qUOGQ4
aHfY#imgrc=wOPuJ1HDnOThQM: - ultimo acesso em Agosto de 2018.

Imagem 17: camiseta infantil modelo 02 desenvolvida para o projeto de pesquisa.

Fonte:
https://www.google.com.br/search?biw=1242&bih=557 &tbs=isz%3Al&tbm=isch&sa=1&ei=f WC

W77cBILFwWATHIZzwCw&qg=kids+using+white+shirt&og=kids+using+white+shirt&gs [=img.3...11
2901.113988.0.114922.4.4.0.0.0.0.185.369.0j2.2.0....0...1¢.1.64.imqg..2.0.0....0.2qUOGQ4aHf Y #i
mgarc=a3JM7q7MDPWEpM: - ultimo acesso em Agosto de 2018.
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https://www.google.com.br/search?biw=1242&bih=557&tbs=isz%3Al&tbm=isch&sa=1&ei=f_WCW77cBILFwATHlZzwCw&q=kids+using+white+shirt&oq=kids+using+white+shirt&gs_l=img.3...112901.113988.0.114922.4.4.0.0.0.0.185.369.0j2.2.0....0...1c.1.64.img..2.0.0....0.2qUOGQ4aHfY#imgrc=w0PuJ1HDnOThQM
https://www.google.com.br/search?biw=1242&bih=557&tbs=isz%3Al&tbm=isch&sa=1&ei=f_WCW77cBILFwATHlZzwCw&q=kids+using+white+shirt&oq=kids+using+white+shirt&gs_l=img.3...112901.113988.0.114922.4.4.0.0.0.0.185.369.0j2.2.0....0...1c.1.64.img..2.0.0....0.2qUOGQ4aHfY#imgrc=w0PuJ1HDnOThQM
https://www.google.com.br/search?biw=1242&bih=557&tbs=isz%3Al&tbm=isch&sa=1&ei=f_WCW77cBILFwATHlZzwCw&q=kids+using+white+shirt&oq=kids+using+white+shirt&gs_l=img.3...112901.113988.0.114922.4.4.0.0.0.0.185.369.0j2.2.0....0...1c.1.64.img..2.0.0....0.2qUOGQ4aHfY#imgrc=w0PuJ1HDnOThQM
https://www.google.com.br/search?biw=1242&bih=557&tbs=isz%3Al&tbm=isch&sa=1&ei=f_WCW77cBILFwATHlZzwCw&q=kids+using+white+shirt&oq=kids+using+white+shirt&gs_l=img.3...112901.113988.0.114922.4.4.0.0.0.0.185.369.0j2.2.0....0...1c.1.64.img..2.0.0....0.2qUOGQ4aHfY#imgrc=w0PuJ1HDnOThQM
https://www.google.com.br/search?biw=1242&bih=557&tbs=isz%3Al&tbm=isch&sa=1&ei=f_WCW77cBILFwATHlZzwCw&q=kids+using+white+shirt&oq=kids+using+white+shirt&gs_l=img.3...112901.113988.0.114922.4.4.0.0.0.0.185.369.0j2.2.0....0...1c.1.64.img..2.0.0....0.2qUOGQ4aHfY#imgrc=a3JM7q7MDPWEpM
https://www.google.com.br/search?biw=1242&bih=557&tbs=isz%3Al&tbm=isch&sa=1&ei=f_WCW77cBILFwATHlZzwCw&q=kids+using+white+shirt&oq=kids+using+white+shirt&gs_l=img.3...112901.113988.0.114922.4.4.0.0.0.0.185.369.0j2.2.0....0...1c.1.64.img..2.0.0....0.2qUOGQ4aHfY#imgrc=a3JM7q7MDPWEpM
https://www.google.com.br/search?biw=1242&bih=557&tbs=isz%3Al&tbm=isch&sa=1&ei=f_WCW77cBILFwATHlZzwCw&q=kids+using+white+shirt&oq=kids+using+white+shirt&gs_l=img.3...112901.113988.0.114922.4.4.0.0.0.0.185.369.0j2.2.0....0...1c.1.64.img..2.0.0....0.2qUOGQ4aHfY#imgrc=a3JM7q7MDPWEpM
https://www.google.com.br/search?biw=1242&bih=557&tbs=isz%3Al&tbm=isch&sa=1&ei=f_WCW77cBILFwATHlZzwCw&q=kids+using+white+shirt&oq=kids+using+white+shirt&gs_l=img.3...112901.113988.0.114922.4.4.0.0.0.0.185.369.0j2.2.0....0...1c.1.64.img..2.0.0....0.2qUOGQ4aHfY#imgrc=a3JM7q7MDPWEpM

Imagem 18: camiseta masculina modelo 01 desenvolvida para o projeto de pesquisa.

-~

‘B F
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—

Mrcads S

Fonte:

https://www.google.com.br/search?sa=G&hl=pt-
BR&g=dime+mtl&tbm=isch&tbs=simg:CAQSmAEJ-
6bwF3hSz6gajAELEKjU2AQaBghCCBUICgwLELCMpwgaYQpfCAMSJ7gd 1QbSEvwG1BLWEtc
StxOPjQfWLVM71S7FPs8gkSfTILME9CPalL RowpBXalTmsSLQALIwzL psJICG-
DM3LrZR3zPYWWDsusZhtvsUOchylW3Wd25 147uw64IAQMCxCOrv41GgoKCAgBEgSh1XweD
A&ved=0ahUKEwikluLV8IzdAhUBS5AKHUVUCN8Qwg41JSgA&biw=12428&bih=557#imgrc=GFK
WgKO2IykPZM: - ultimo acesso em Agosto de 2018.

Imagem 19: camiseta masculina modelo 02 desenvolvida para o projeto de pesquisa.

Fonte:
https://www.google.com.br/search?hl=pt-BR&biw=1242&bih=557&tbm=isch&sa=1&ei=YMCDW-
3-

L4r wQT9gYXADA&g=man+using+white+shirt&og=man&gs I=img.1.0.35i39k112j0i67k112j016.90
62.9456.0.11877.3.3.0.0.0.0.146.426.0j3.3.0....0...1¢c.1.64.img..0.3.424....0.Fi6vSSDJJZ8#imgdii=

27iLZLE68XMTIM:&imgrc=5p16_o0QvJVg8FM: - ultimo acesso em Agosto de 2018.
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https://www.google.com.br/search?sa=G&hl=pt-BR&q=dime+mtl&tbm=isch&tbs=simg:CAQSmAEJ-6bwF3hSz6gajAELEKjU2AQaBghCCBUICgwLELCMpwgaYQpfCAMSJ7gd_1QbSEvwG1BLWEtcStx0PjQfWLvM71S7FPs8gkSfTILM69CPqLRowpBXalTmsSLQLIwzLpsJICG-DM3LrZR3zPYWWDsusZhtvsU0chylW3Wd25_147uw64IAQMCxCOrv4IGgoKCAgBEgSh1XwcDA&ved=0ahUKEwikluLV8IzdAhUBS5AKHUVUCn8Qwg4IJSgA&biw=1242&bih=557#imgrc=GFKWqKO2IykPZM
https://www.google.com.br/search?sa=G&hl=pt-BR&q=dime+mtl&tbm=isch&tbs=simg:CAQSmAEJ-6bwF3hSz6gajAELEKjU2AQaBghCCBUICgwLELCMpwgaYQpfCAMSJ7gd_1QbSEvwG1BLWEtcStx0PjQfWLvM71S7FPs8gkSfTILM69CPqLRowpBXalTmsSLQLIwzLpsJICG-DM3LrZR3zPYWWDsusZhtvsU0chylW3Wd25_147uw64IAQMCxCOrv4IGgoKCAgBEgSh1XwcDA&ved=0ahUKEwikluLV8IzdAhUBS5AKHUVUCn8Qwg4IJSgA&biw=1242&bih=557#imgrc=GFKWqKO2IykPZM
https://www.google.com.br/search?sa=G&hl=pt-BR&q=dime+mtl&tbm=isch&tbs=simg:CAQSmAEJ-6bwF3hSz6gajAELEKjU2AQaBghCCBUICgwLELCMpwgaYQpfCAMSJ7gd_1QbSEvwG1BLWEtcStx0PjQfWLvM71S7FPs8gkSfTILM69CPqLRowpBXalTmsSLQLIwzLpsJICG-DM3LrZR3zPYWWDsusZhtvsU0chylW3Wd25_147uw64IAQMCxCOrv4IGgoKCAgBEgSh1XwcDA&ved=0ahUKEwikluLV8IzdAhUBS5AKHUVUCn8Qwg4IJSgA&biw=1242&bih=557#imgrc=GFKWqKO2IykPZM
https://www.google.com.br/search?sa=G&hl=pt-BR&q=dime+mtl&tbm=isch&tbs=simg:CAQSmAEJ-6bwF3hSz6gajAELEKjU2AQaBghCCBUICgwLELCMpwgaYQpfCAMSJ7gd_1QbSEvwG1BLWEtcStx0PjQfWLvM71S7FPs8gkSfTILM69CPqLRowpBXalTmsSLQLIwzLpsJICG-DM3LrZR3zPYWWDsusZhtvsU0chylW3Wd25_147uw64IAQMCxCOrv4IGgoKCAgBEgSh1XwcDA&ved=0ahUKEwikluLV8IzdAhUBS5AKHUVUCn8Qwg4IJSgA&biw=1242&bih=557#imgrc=GFKWqKO2IykPZM
https://www.google.com.br/search?sa=G&hl=pt-BR&q=dime+mtl&tbm=isch&tbs=simg:CAQSmAEJ-6bwF3hSz6gajAELEKjU2AQaBghCCBUICgwLELCMpwgaYQpfCAMSJ7gd_1QbSEvwG1BLWEtcStx0PjQfWLvM71S7FPs8gkSfTILM69CPqLRowpBXalTmsSLQLIwzLpsJICG-DM3LrZR3zPYWWDsusZhtvsU0chylW3Wd25_147uw64IAQMCxCOrv4IGgoKCAgBEgSh1XwcDA&ved=0ahUKEwikluLV8IzdAhUBS5AKHUVUCn8Qwg4IJSgA&biw=1242&bih=557#imgrc=GFKWqKO2IykPZM
https://www.google.com.br/search?sa=G&hl=pt-BR&q=dime+mtl&tbm=isch&tbs=simg:CAQSmAEJ-6bwF3hSz6gajAELEKjU2AQaBghCCBUICgwLELCMpwgaYQpfCAMSJ7gd_1QbSEvwG1BLWEtcStx0PjQfWLvM71S7FPs8gkSfTILM69CPqLRowpBXalTmsSLQLIwzLpsJICG-DM3LrZR3zPYWWDsusZhtvsU0chylW3Wd25_147uw64IAQMCxCOrv4IGgoKCAgBEgSh1XwcDA&ved=0ahUKEwikluLV8IzdAhUBS5AKHUVUCn8Qwg4IJSgA&biw=1242&bih=557#imgrc=GFKWqKO2IykPZM
https://www.google.com.br/search?sa=G&hl=pt-BR&q=dime+mtl&tbm=isch&tbs=simg:CAQSmAEJ-6bwF3hSz6gajAELEKjU2AQaBghCCBUICgwLELCMpwgaYQpfCAMSJ7gd_1QbSEvwG1BLWEtcStx0PjQfWLvM71S7FPs8gkSfTILM69CPqLRowpBXalTmsSLQLIwzLpsJICG-DM3LrZR3zPYWWDsusZhtvsU0chylW3Wd25_147uw64IAQMCxCOrv4IGgoKCAgBEgSh1XwcDA&ved=0ahUKEwikluLV8IzdAhUBS5AKHUVUCn8Qwg4IJSgA&biw=1242&bih=557#imgrc=GFKWqKO2IykPZM
https://www.google.com.br/search?hl=pt-BR&biw=1242&bih=557&tbm=isch&sa=1&ei=YMCDW-3-L4r_wQT9gYXADA&q=man+using+white+shirt&oq=man&gs_l=img.1.0.35i39k1l2j0i67k1l2j0l6.9062.9456.0.11877.3.3.0.0.0.0.146.426.0j3.3.0....0...1c.1.64.img..0.3.424....0.Fi6vSSDJJZ8#imgdii=27iLZLE68xMT9M:&imgrc=5p16_oQvJVg8FM
https://www.google.com.br/search?hl=pt-BR&biw=1242&bih=557&tbm=isch&sa=1&ei=YMCDW-3-L4r_wQT9gYXADA&q=man+using+white+shirt&oq=man&gs_l=img.1.0.35i39k1l2j0i67k1l2j0l6.9062.9456.0.11877.3.3.0.0.0.0.146.426.0j3.3.0....0...1c.1.64.img..0.3.424....0.Fi6vSSDJJZ8#imgdii=27iLZLE68xMT9M:&imgrc=5p16_oQvJVg8FM
https://www.google.com.br/search?hl=pt-BR&biw=1242&bih=557&tbm=isch&sa=1&ei=YMCDW-3-L4r_wQT9gYXADA&q=man+using+white+shirt&oq=man&gs_l=img.1.0.35i39k1l2j0i67k1l2j0l6.9062.9456.0.11877.3.3.0.0.0.0.146.426.0j3.3.0....0...1c.1.64.img..0.3.424....0.Fi6vSSDJJZ8#imgdii=27iLZLE68xMT9M:&imgrc=5p16_oQvJVg8FM
https://www.google.com.br/search?hl=pt-BR&biw=1242&bih=557&tbm=isch&sa=1&ei=YMCDW-3-L4r_wQT9gYXADA&q=man+using+white+shirt&oq=man&gs_l=img.1.0.35i39k1l2j0i67k1l2j0l6.9062.9456.0.11877.3.3.0.0.0.0.146.426.0j3.3.0....0...1c.1.64.img..0.3.424....0.Fi6vSSDJJZ8#imgdii=27iLZLE68xMT9M:&imgrc=5p16_oQvJVg8FM
https://www.google.com.br/search?hl=pt-BR&biw=1242&bih=557&tbm=isch&sa=1&ei=YMCDW-3-L4r_wQT9gYXADA&q=man+using+white+shirt&oq=man&gs_l=img.1.0.35i39k1l2j0i67k1l2j0l6.9062.9456.0.11877.3.3.0.0.0.0.146.426.0j3.3.0....0...1c.1.64.img..0.3.424....0.Fi6vSSDJJZ8#imgdii=27iLZLE68xMT9M:&imgrc=5p16_oQvJVg8FM

Ademais das pecas de roupa, foram criadas algumas ideias de aplicagbes da
logo em papel semente ou papel biodegradavel visando a divulgagao do “Mercado
Sul Vive!” a partir de conceitos de publicidade sustentavel. Ja que a
sustentabilidade € um valor do “Beco da Cultura” que se mantém vivo através de
eventos realizados no espago, como a "Eco Feira” que ocorre ao menos uma vez
a cada més (as vezes até mais a depender da ocasido). Buscou-se elaborar pegas

que nao fossem contra o que os membros querem, como estas:

Imagem 20: aplicagao de logomarca 01 desenvolvida para o projeto de pesquisa.

Fonte:

https://www.google.com.br/search?hl=pt-
BR&biw=1242&bih=557&tbm=isch&sa=1&ei=bcCDW4X-
GcG1wQSulJKYAQ&g=seed+card&og=se&gs |=img.1.0.35i39k112j0i67k1j017.248838.249072.0.
250788.2.2.0.0.0.0.158.290.0j2.2.0....0...1c.1.64.img..0.2.288....0.QkyonK bG1c#imgrc=fpNeGz5
9nxeA4M: - ultimo acesso em Agosto de 2018.

Imagem 21: aplicagdo de logomarca 02 desenvolvida para o projeto de

pesquisa.
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Fonte:

https://www.google.com.br/search?sa=G&hl=pt-
BR&g=pattern&tbm=isch&tbs=simg:CAQSIwWEJ2rEqKxmraFUaiwELEKjU2AQaBAgqUCAoMCxCwij
KclGmIKYAQDEIijkAtwC7gLRB-0CjgihCNOCzwfXB-

AhoTfqN9006zflJ9Yo6 TFZKIU|G|CLsI5ouwAo 1ImlI2bcsqk0JH2J03dpaKrFvbVOeARziYXWT5PPA
MzPxaueb6r 190ztEgBAwWLEI6u 1ggaCgolCAESBLN6Z08M&ved=0ahUKEwiWy62m9lzdAhWIIpA
KHbB1DplQwg4lJSgA&biw=1242&bih=557#imgrc=2rEqKxmraFWAZM: - Jultimo acesso em
Agosto de 2018.
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Imagem 22: aplicagao de logomarca 03 desenvolvida para o projeto de pesquisa.

Fonte:

https://www.google.com.br/search?sa=G&hl=pt-
BR&g=cart%C3%A3o+de+visitatecologico&tbm=isch&tbs=simg:CAQSIwEJviSrhxolgksaiwELEK]
U2AQaBAgVCAoMCxCwiKclGmIKYAgDEIiiHBvkFgwaYB6Yd4QKDCPAJ1wmZB7An7SfgNg808T
TVPfAOryf8PfIOG|CTiZWkbV449Gdi 18Ntz8KuDYVxRafYDhuv3Ya3ga7HpuTrxjdDnweVjYqgCS0
1hUKAgBAwWLEI6u 1ggaCgolCAESBMaYcbsM&ved=0ahUKEwiXkdeN9lzdAhWWCDJAKHRDOBr
UQwg4lJSgA&biw=1242&bih=557#imgrc=SWgxYnAO7hnnHM: - ultimo acesso em Agosto de
2018.

Imagem 23: aplicagdo de logomarca 04 desenvolvida para o projeto de pesquisa.

Fonte:

https://www.google.com.br/search?hl=pt-

BR&biw=12428&bih=557 &tbm=isch&sa=1&ei=bcCDW4X-
GcG1wQSuUlJKYAQ&g=seed+card&og=se&gs I=img.1.0.35i39k112j0i67k1j017.248838.249072.0.
250788.2.2.0.0.0.0.158.290.0j2.2.0....0...1¢.1.64.img..0.2.288....0.QkyonK bG1c#imgrc=f8ECbfID
1bRQWM: - - ultimo acesso em Agosto de 2018.
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As aplicagbes acima foram desenvolvidas para que haja a distribuigcéo,
permuta, sorteio ou venda destes itens tanto no evento supracitado quanto em outros
tipos de eventos realizados pelo “Mercado Sul Vive!”. Adotar o uso destes tipos de
papel significa estar além da causa da propagacao da cultura na cidade mas também
mostrar-se atento a tipos de comunicagao que preservam os espacgos publicos ja que
eles ndo agridem o meio ambiente pois espalham sementes caso sejam jogados na
rua ou enterrados, ndo agredindo o solo.

Para finalizar, o ultimo item que poderia ser elaborado tanto para reduzir o uso
de copos plasticos no espacgo, quanto para ser utilizado como auxilio de custo para o
“Mercado Sul Vive!” por meio de sua venda seria a caneca com a logo da ocupagéao

cultural. A caneca também deve ser produzida em modelo branco, da seguinte forma:

Imagem 24: aplicagao de logomarca para canecas desenvolvida para o projeto de pesquisa.

Mevcade Sul vive | |
ocupacéo cultural | |

Fonte: https://www.google.com.br/search?sa=G&hl=pt-
BR&qg=canecas+brancas&tbm=isch&tbs=simg:CAQSIwEJAvbVPMwcAoAaiwELEKjU2AQaBAqU
CAoMCxCwijKclGmIKYAgDEIjgBesFixKPEv8FihL9BZMBtQGMEp028TagJ8A1nzb5NsE 18jaeNqU
2GjBQpKI-

WTXe90 1i5UAGCTQUNdExyPDCd3 115SM3t68H1EH109g9zEmMELIA5YUc70eCIgBAWLEIGU 1
ggaCgolCAESBPS8jjaYM&ved=0ahUKEwj6v_ju9lzdAhWJEJAKHZhAB2MQwg41lJSgA&biw=1242
&bih=557#imgrc=Kx2 ArLO7fbKJM: - ultimo acesso em Agosto de 2018.

Apesar de todos os itens supracitados serem apresentados com
aplicagdes em branco, nada impede que os artistas que participam da ocupacao
realizem personalizagdes. A sugestdo da proposta € que seja mantida a identidade
visual, porém nada impede que os itens supracitados sejam, customizados pelos
artistas do local com tintas especificas para cada material e vendidos para que seja
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https://www.google.com.br/search?sa=G&hl=pt-BR&q=canecas+brancas&tbm=isch&tbs=simg:CAQSlwEJAvbVPMwcAoAaiwELEKjU2AQaBAgUCAoMCxCwjKcIGmIKYAgDEijqBesFixKPEv8FihL9BZMBtQGMEp028TaqJ8A1nzb5NsE18jaeNqU2GjBQpKl-WTXe9o_1i5UAGCTQUhdExyPDCd3_115SM3t68H1EH10qgzEmELlA5YUc7oeCIgBAwLEI6u_1ggaCgoICAESBP8jjaYM&ved=0ahUKEwj6v_ju9IzdAhWJEJAKHZhAB2MQwg4IJSgA&biw=1242&bih=557#imgrc=Kx2_ArLO7fbKJM
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https://www.google.com.br/search?sa=G&hl=pt-BR&q=canecas+brancas&tbm=isch&tbs=simg:CAQSlwEJAvbVPMwcAoAaiwELEKjU2AQaBAgUCAoMCxCwjKcIGmIKYAgDEijqBesFixKPEv8FihL9BZMBtQGMEp028TaqJ8A1nzb5NsE18jaeNqU2GjBQpKl-WTXe9o_1i5UAGCTQUhdExyPDCd3_115SM3t68H1EH10qgzEmELlA5YUc7oeCIgBAwLEI6u_1ggaCgoICAESBP8jjaYM&ved=0ahUKEwj6v_ju9IzdAhWJEJAKHZhAB2MQwg4IJSgA&biw=1242&bih=557#imgrc=Kx2_ArLO7fbKJM

realizada nao so6 a propagacgao do espago, mas também o inicio da insergao de obras

de arte produzidas do “Mercado Sul Vive!” no mercado de Taguatinga.
8.2. ASPECTOS VISUAIS DA COMUNICAGAO: ARQUITETURA

Além do marketing e da publicidade que pode ser explorada a partir da proposta
de branding apresentada acima, foram trazidos conceitos de outras areas do
conhecimento para que o conceito do espago em que a ocupacgao se encontra se
fortifique ainda mais. Segundo a designer e professora “Donis A. Dondis” em seu livro
Sintaxe da Linguagem Visual (2003, p.14):

“O modo visual & composto por um grupo de unidades
determinadas por outras unidades que significam, em conjunto,
uma fungéo do significado das partes, definidas mediante provas,
exercicios, observagbes e linhas mestras que estabelecem
relagbes entre todos os niveis de expressao visual e todas as
caracteristicas das artes visuais e seu significado”. (DONDIS.
2003)

Partindo dessa reflexao foram elaboradas algumas propostas de melhoria para
o espaco fisico do “Mercado Sul Vive!” com o objetivo de transformar o local que
habitam os membros da ocupacdo. O espaco fisico, localizado na regido sul de
Taguatinga (DF) foi analisado e constatou-se que o “Beco da Cultura” se caracteriza
por ter trés grandes blocos contendo locais mistos em que ocorrem diversas

atividades, além de duas vielas principais dispostas da seguinte forma:

Imagem 25: printscreen do programa Google Maps com a localizagédo do “Mercado Sul Vive!”.
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Fonte: Google Maps - ultimo acesso em Agosto de 2018.
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Ao analisar a imagem acima (captada pela pagina do Google Maps)
concordantemente com o estudo técnico de medidas realizado no local pode-se
averiguar que ha muito espacgo para ser explorado. Seguindo a imagem da esquerda
para a direita, tem-se o primeiro bloco com uma metragem quadrada aproximada de
990 m?; ja as construgdes referentes ao meio da imagem sao divididas em dois
espacos, um bloco maior (mais ao fundo) com aproximadamente 735 m? e outro bloco
menor (logo a frente) com aproximadamente 233 m?; e, por ultimo mas ndo menos
importante, tem-se o conjunto a direita composto por um grande espago com 904 m?
e outra area menor mais a frente (Qquase que como um anexo) com 118 m2. Todos
esses prédios totalizam 2980 m? construidos e sdo compostos por espacos que
abrigam acgdes culturais, lojas e casas, tornando o ambiente um local de grande
interacao interpessoal.

Logo de primeira o que se constatou é que pelo tamanho, o espago necessitaria
de uma grande quantia de capital para que pudesse ser realizada qualquer tipo de
intervencao estrutural, por isso foram pensados meios alternativos para chamar
atencao para o “Mercado Sul Vive!” sem que fosse necessaria uma grande quantia
de investimento inicial, assim, o que se propde € uma interven¢ao na fachada frontal
do espaco que caracteriza o “Beco da Cultura”.

A ideia surgiu a partir do estudo do caso concreto de uma comunidade pobre
da Baixada da Vila Operaria, em Duque de Caxias (RJ) que virou uma imensa galeria
de arte a céu aberto. A transformacéo, iniciada em 2006, comegou com a intervengao
do Meeting of Favela (MOF), um evento que teve diversas edi¢des e reuniu centenas
de artistas durante os anos com o objetivo de trazer perspectivas renovadas de certas
areas muitas vezes estigmatizadas pela violéncia. Durante alguns anos, a cultura Hip
Hop invade as comunidades a partir de intervencdes de grafite, danga de B-boys,
som de estilos musicais como o RAP concomitantemente com a captagao
documental por meio de fotégrafos e videomakers. O evento gera uma comogao
comunitaria e no fim, o resultado sao centenas de paredes e muros renovados que
trazem a vida a partir de novos tons e cores.

Dessa forma, a proposta de revitalizacado da fachada para o “Mercado Sul Vive!”
tem base nos conceitos do Colaborativismo. A ideia €, assim como na intervengao do
Rio de Janeiro, organizar uma vez por ano um evento com diversos parceiros que
durasse o final de semana todo com o objetivo de realizar a intervengao na fachada

do local para que as cores o renovem, trazendo mais vida para o ambiente e mais
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valorizagao para o espaco.

A fachada em questdao se encontra de frente para a Avenida Samdu Sul
(Taguatinga, DF) e tem aproximadamente 235,8 m?, assim, uma intervengédo neste
local além de trazer a atengdo para a ocupagao que ali ocorre e também seria de
interesse para os comerciantes do local. Utilizando da arte € possivel atingir as
pessoas a partir das cores chamativas que seriam um atrativo para a captagao de
apoiadores para a ocupacgao e clientes para os lojistas, além de destoar de qualquer
outro espacgo ao longo da pista (que tem o maior fluxo da regido). Para demonstrar a

ideia, foi elaborada a seguinte imagem ilustrativa:

Imagem 26: Representagao arquitetdnica de Maira Furtado para o projeto de pesquisa (julho de
2018).

Fonte: Criagdo arquitetdnica de Maira Furtado para o projeto de pesquisa (julho de 2018).

Como pode-se notar no anexo acima, além das cores trazidas pelo grafite
sugere-se aqui também a utilizagcdo de uma empena para a aplicagao de uma lona
no tamanho aproximado de 2,50 m de altura por 15,20 m de largura contendo a logo
desenvolvida para a ocupacao cultural. As artes teriam o intuito de atrair os olhares,
porém o que ira caracterizar o espaco e realmente trazer novos apoiadores seria a

empena que complementaria todo conceito desenvolvido para o local.

8.3. EVENTOS E PARCERIAS

Além das sugestdes de melhoria acima, visto que o espacgo tem a finalidade de
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estimular o senso comunitario e realizar o reestabelecimento daqueles individuos
com a cultura, podem ser estimulados projetos e parcerias para que os membros do
“‘Mercado Sul Vive!” toquem o trabalho que ali € desenvolvido de uma forma mais
profissional mas sem perder a sua esséncia. A ideia € manter os mesmos tipos de
eventos que ja ocorrem hoje em dia, porém trazendo formas diferentes de execugao.

Visto que foram apresentadas ideias que possibilitam a realizacdo de
estratégias tanto de divulgagédo online quanto off-line, os membros-lideres que la
frequentam podem tentar estabelecer uma parceria com 6rgaos como SESI e SENAI
para que haja a potencializagao técnica da capacidade de produgao cultural daquele
local e optimizagdo da organizagédo e execugédo de eventos. A partir da vinculagao
constante em formas de comunicagéo ja conhecidas, a criagdo da nova identidade
visual, a producgao de conteudos para podcasts, além do projeto de reestruturagao de
fachada para o local, a tendéncia é que o “Beco da Cultura” ganhe mais visibilidade
no cenario da cidade ganhando poder de negociagcdo com parceiros que irdo se
somar ao espago e agregar valor para as pessoas que ali convivem.

Os lideres do movimento podem buscar a parceria como a dos 0Orgaos
supracitados para que haja uma profissionalizagado da cadeia produtiva com pregos
acessiveis para os membros daquele local. Tendo em vista que o “Mercado Sul Vive!”
ja tem visibilidade naquela regido de Taguatinga e que tem capacidade de expansao
para buscar auxiliadores em todo Distrito Federal, os porta-voz do movimento
poderiam reunir-se com coordenadores do SESI e do SENAI para buscar a criagao
de uma parceria buscando a implementacao de cursos técnicos no espacgo voltados
a comerciantes, artistas, musicos, pintores, entre outros, visando a melhoria daquele
ambiente através da aprendizagem de praticas comerciais sustentaveis.

Destarte, essa parceria buscaria a melhoria da produtividade dos membros que
ali convivem sendo uma forma de capacitagcao rapida para toda a comunidade que
ali se encontra e teria um impacto financeiro baixo para o projeto. A exceléncia de
ensino destes 6rgaos é reconhecida mundialmente, segundo informacdes obtidas no
proprio site dessas instituicdes
(http://www.portaldaindustria.com.br/agenciacni/noticias/2017/07/senai-e-sesi-
trabalham-pelo-desenvolvimento-da-industria-e-do-brasil/ ultimo acesso em agosto
de 2018):

A exceléncia do trabalho das duas instituicbes tem também
reconhecimento internacional. A Organizacao das Nagdes Unidas
(ONU) reconheceu o SENAI como uma das trés mais importantes
instituicbes para garantir educagédo de qualidade nos paises do
Hemisfério Sul. Outra demonstragdo da exceléncia da educacao

48



profissional do SENAI foi o 1° lugar obtido por seus alunos em
2015 na Worldskills, a olimpiada internacional de educagéao
profissional, ficando a frente de equipes de paises como Coreia
do Sul e Alemanha.(Senai e Sesi, 2017)

Assim, sabendo da qualificagao profissional destas instituigdes e que ambas
visam a educacgao profissional de qualidade, esta pode ser uma boa saida para o
“Mercado Sul Vive!” juntar seu proprio capital de uma forma mais técnica sem que
seja perdida a esséncia da ocupacao. A partir dessa capacitagdo podem ser
discutidos possiveis eventos elaborativos com foco de atrair pessoas que visam
praticas sustentaveis e que estdo dispostas a investir capital para a manutencéo da
cultura naquele local.

Um exemplo de um evento ja organizado e que pode receber melhorias € a ja
citada “Eco Feira”. A feira tem o objetivo de ser um espaco coletivo de convivéncia,
trocas e de comercializagcdo de produtos e servicos pautados em principios da
Economia Solidaria e da sustentabilidade. Dessa forma, a ideia de criar novos
mercados de redistribuicdo, associados a trocas e doagdes e agdes que interliguem
estilos de vida dos colaboradores visando o estimulo a troca e ao compartilhamento
de ativos intangiveis como tempo, espaco, habilidades e dinheiro ja € existente.

Outra ideia ja existente adotada pelos membros do “Mercado Sul Vive!” é a de
crowdfunding que segue uma dinamica similar a da conhecida “vaquinha”. Os
membros do espago cultural realizaram algumas a¢des ao longo dos anos (como a
acao da “Casa Nova do Mercado Sul” citada anteriormente) para que houvesse a
arrecadacao de capital para o espaco, tudo isso partindo do principio de que pessoas
colaboram e, juntas, realizam o que antes ndo poderiam fazer sozinhas.

Assim, se as feiras de compartilhamento e o sistema de crowdfouding ja sao
uma realidade para o espacgo porque néo buscar parcerias com instituicdes maiores
com o objetivo de apoiar a causa com investimentos financeiro em troca de
divulgacéo tanto nos eventos, quanto nas redes sociais € midias adjacentes. Alguns
exemplos de empresas do Distrito Federal que podem auxiliar em custos sem que
seja perdida a identidade do “Mercado Sul Vive!” sdo: as empresas 55Lab LTDA.,
Espaco 365 e Loja Compartilharte.

As trés empresas supracitadas tém a mesma légica de economia colaborativa
adotada pela ocupacao cultural e podem ser auxiliadoras da “Eco Feira” fornecendo
estandes, capital para investimento ou até mesmo conhecimento através de cursos

voltados para a profissionalizacdo dos processos criativos e de veiculagdo de
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produtos e servigcos para o mercado. Estas empresas foram escolhidas pois partilham
de valores similares com os da ocupacao cultural, tendendo a se tornarem parceiros
mais facilmente.

Além de empresas, o “Mercado Sul Vive!” pode explorar a gama de
trabalhadores autbnomos do Distrito Federal que ja s&o figuras publicas e que
também podem auxiliar a causa entrando desde a parte do investimento de capital
quanto a prestagao de servigos gratuitos visando o apoio ao projeto. Trés figuras de
peso que podem ser convocadas para auxiliar a compor estes grandes eventos de
troca sugeridos para acontecer a cada quatro meses, sdo: o rapper Froid, o grafiteiro
Toys e a cantora Elen Oléria. Trazer estas figuras publicas conhecidas dos
brasilienses para proximo do projeto seria uma estratégia inovadora pois atrairia mais
visibilidade para a regiao.

Além de empresas e trabalhadores autbnomos, por se tratar de uma ocupacao
cultural que lida com assuntos como direito a cidade, acdo comunitaria,
sustentabilidade, entre outros, ndo se pode deixar de citar possiveis parcerias com
orgaos publicos como a Secretaria de Estado de Cultura do Distrito Federal, o
Ministério da Cultura e o préprio Governo do Distrito Federal. Ganhando a visibilidade
necessaria a partir da melhoria de suas formas de comunicacgéo, de seus eventos e
do auxilio de novos apoiadores para o projeto. O “Mercado Sul Vive!” podera colocar
abaixo assinados em meios fisicos e virtuais para rodar, coletando dados de pessoas
de todo o Distrito Federal reivindicando o apoio de recursos governamentais para o
auxilio da sustentagéo do projeto.

Com a somatdria de todos esses tipos de colaboradores para o espaco cultural,
também podem ser organizados eventos mais constantes relacionados a
comunicacao de radio e audiovisual voltados a propagacao da cultura. Um exemplo
inspirado no estudo de caso apresentado por Ivanice Oliveira de Lima elaborado para
a XVIII Conferéncia Brasileira de Folkcomuicagao de Recife (2017) acerca do Espago
Cultural Bodega de Ya (localizado em Goiania - GO) mostra que pode ser feita a
organizagao de um Cine MSV!.

Este evento inspirado numa das estratégias adotadas pelo Espaco Bodega de
Ya tem como intuito a apresentacao gratuita de filmes que tragam reflexdes
relacionadas a diversos temas socioculturais, como: direito a cidade, igualdade de
género, sustentabilidade, economia criativa e colaborativa, espago publico e espaco
privado, entre outros temas de interesse escolhidos por meio dos integrantes. Além

de apresentar os filmes, os integrantes podem debaté-los adotando a pratica de troca
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de experiéncias visando a melhoria da conscientizagao destes assuntos por meio da
comunidade.

Dessa forma, buscando tipos de apoio diversos para o projeto, a légica é de
que a ocupacao cultural ndo dependa de parceiros especificos mas que amplie sua
visdo permitindo ao maximo a instauracao de diferentes tipos de suporte, sejam eles
advindos de pessoas fisicas, juridicas ou até mesmo érgdos governamentais. Isso
somado a elaboragdo de novas agdes voltadas para a comunicagao e interligacéo
comunitaria, podera auxiliar o desenvolvimento colaborativo do espago cultural de

uma forma mais criativa.
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9. CONSIDERAGOES FINAIS

O que se pbdde constatar com esse projeto de pesquisa foi que apesar do pouco
tempo da existéncia da ocupacgéao cultural “Mercado Sul Vive!” o local ja tem suas
préprias formas de comunicagédo e agao a partir das suas redes sociais, veiculagao
de midias, radio e eventos. Mesmo sabendo que estes pontos ainda sdo passiveis
de melhoria, o resultado dos dados € de se admirar pois pode-se perceber que o
espaco, apesar de ainda ndo ser tdo conhecido no DF como um todo, ja estdo
realizando grandes intervengdes na regido da Urbe de Taguatinga.

O estudo também constatou que o projeto tem agdes muito alinhadas com
conceitos atuais no mundo da cultura e das interveng¢des sociais e que 0s membros
buscam se manter em constante alinhamento buscando a transformacdo daquele
espaco conjunto. Os ideais e os valores adotados pelos membros do “Beco” somados
com sua percepgao de mundo fazem com que o projeto se desenvolva aos poucos,
de uma forma ainda timida, com a conscientizagdo e engajamento de membros da
comunidade, mas que estd aumentando gradativamente. Estes fatores sao
importantes pois Ihes permite o crescimento organico a partir de agdes que devem
ser colaborativas voltadas ao bem-estar da vida dos moradores, em ambientes ndao
convencionais.

Porém, mesmo entendendo que ha desenvolvimento sem muita pressa por
parte dos membros da ocupagao, sabe-se também das dificuldades mas,
acreditamos que com alguns investimentos estratégicos, como as que propomos em
nosso trabalho (criagdo de uma nova identidade visual, novas formas de
comunicagao, reformulagdo visual do espago aberto, etc.), junto com a busca de
parcerias e auxilio governamental para a manutencao da cultura e do colaborativismo
criativo, seus resultados poderiam ser ampliados de modo mais eficiente. Portanto,
conclui-se que com a adogao de algumas das propostas de melhoria como as aqui
apresentadas, juntamente com a implementacdo de novos modelos criativos de
gestao, a efetivacao do trabalho comunitario pautado no desenvolvimento de novos
processos criativos e a criacdo de mais acdes elencadas a economia colaborativa e
solidaria, o reconhecimento do “Beco da Cultura” aumentara ainda mais, em
dimensdes cada vez maiores, possibilitando o alastramento da cultura pelo Distrito
Federal atraindo facilmente a visibilidade de 6rgaos publicos e instituicdes privadas
preocupadas com a sustentabilidade, a cidadania e o desenvolvimento de novas
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formas criativas e com isso tonando mais facil sua preservacao e crescimento desse

espaco de empoderamento.
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ANEXO:

Segundo o site do movimento Mercado Sul Vive!,

“Caminhando historicamente com a cidade de Taguatinga, o
Mercado Sul foi construido na década de 50, antes mesmo da
inauguragcdo de Brasilia, sendo um dos primeiros centros
comerciais do DF e uma das primeiras edificacbes de Taguatinga.
A partir da década de 70, a chegada das redes de supermercados
e das lojas nas avenidas comerciais levou muitos comerciantes a
faléncia. [...] Muitas lojas foram entdo desocupadas [...]. Nas
décadas de 70 e 80, o que era uma feira em decadéncia virou
reduto da boemia underground de Taguatinga. Essa movimentagao
sofreu muito preconceito e o lugar passou a ser encarado com certa
estigmatizagcdo. Com uma leitura um pouco diferenciada desse
olhar distante e preconceituoso, entendemos que esse movimento
ja era o inicio da ocupacao cultural que mais tarde caracterizaria
tao fortemente o local. Em meio a essa vivéncia boémia estavam

poetas, music@s e uma série de artistas e pensadores que
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caminhavam na contracorrente cultural. [...] A partir dos anos 90, o
ressoar da viola comega a sintonizar outros agentes de mudanca
para a real revitalizagdo do Mercado Sul. Hoje, ele é uma vila
cultural, também conhecido como Beco ou Beco da Cultura. A
chegada da familia de “Seu Dico”, luthier (fabricante artesanal) de
violas, iniciou uma fértil ocupacéo artistica integrada a chegada de
antigos e novos moradores e trabalhadores. A partir dai o Mercado
Sul passou a ser uma referéncia cultural e logistica para artistas,
familias e trabalhadores, além de um refugio da especulagao
imobiliaria de Taguatinga, ganhando mais forga na ultima década
com o movimento de pontos de cultura, cultura livre e educacéao
popular. [...] Com o passar dos anos, o Beco da Cultura se firmou
como um ponto de referéncia de cultura que ultrapassou os limites
da comunidade dentro da cidade e até mesmo fronteiras,
estabelecendo redes com varios outros locais no pais e nho mundo,
principalmente promovendo e articulando varias manifestagdes da
cultura popular. Aqui se canta coco, Rap, repente e maracatu, se
danca break e forr6 e joga capoeira, espadas e futebol. Na
comunidade também se reunem experiéncias que promovem a
saude da mulher e coletiva, além de varios outros processos

criativos.”

(www.mercadosul.org/quem-somos/. Acesso: maio de 2018) .
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