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A arte de rua ou intervencgdes visuais urbanas sao registros visuais que propiciam
reatividade e ocorrem no espaco publico. Poderiam entdo determinar um modo de
comunicagao? Fizemos deste estudo nosso objetivo e a partir dessa percepgao
partirmos da hipotese de intervengbdes visuais urbanas serem estruturantes no
contexto de cidade e senso de pertencimento de seus cidadaos, inseridas como
vivéncia urbana. Pois permitem a (re)construgao, ocupagao e identificagdo com o
lugar. Para isso analisamos trés grandes capitais brasileiras: Brasilia — capital
nacional, Rio de Janeiro e Sao Paulo, nossas maiores metrépoles e as cidades mais
populosas do Brasil segundo o IBGE. Consideramos suas diferentes fungoes,
populacao, histéria, morfologia e intervengdes. O estudo bibliografico, a vivéncia
pelo espacgo e o registro fotografico se fizeram essenciais para a compreenséo do
tema e configuraram nossa metodologia. No entanto, também quisemos entregar um
produto final para aquilo e aqueles que foram nossos objetos de estudo. Produzimos
entdo mais de 100 azulejos de 10x10cm, pintados com diferentes desenhos, mas
sempre com a “#aruafala”. Junto a alunos, em sua maioria de Comunicacédo Social
de ensino superior, realizamos 2 oficinas de confecgdo de azulejos. Criamos o
Instagram “@a.rua.fala” para divulgacao de fotos e videos, interagdo com os alunos
e demais cidadaos, e para fomentar o debate sobre questdes urbanas. Depois,
colamos tais azulejos em espagos publicos das trés cidades mencionadas, em mais
de 5 bairros com distintas morfologias em cada uma delas. Observamos a
coexisténcia de pessoas nas ruas, a forma como se apropriavam do ambiente
urbano, os modais existentes, a presenca ou auséncia de mobiliario urbano, dentre
outros parametros. Fotografamos tais espacgos e sua utilizagdo pelo pedestre, bem
como os azulejos colados e seu contexto. Editamos as imagens e as relacionamos
com as bibliografias analisadas. E concluimos que a arquitetura proporciona
interacao direta com o usuario (e vice-versa), num processo de constru¢do mutua,
principalmente quando se trata do espago urbano e coletivo. A arquitetura ndo € um
fim em si mesma, vem para prestar um servico a sociedade, independente de
esteredtipos e de quem seja. Mais ainda, ela articula a pessoa ao espago - a
estrutura fisica e & imaterial. E ponte, pois estabelece conexdo e age como
facilitadora de relagdes. Ora, seria ela entdo uma forma de arte? Também! Assim, a
arte de rua e a cidade se fundem. E enquanto a norma padrao € cada um cuida do
seu espacgo, as intervengdes vém com esse carater transgressor, sao disruptivas e
dao as pessoas espaco de fala. Cria-se entdo uma ambientacdo para o palco da
vida urbana acontecer com potencial de transformar e ressignificar a cidade.
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Palavras-Chave: Arte urbana. Arquitetura Urbana. Espacgo publico. Identidade.
Lugar.
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1. INTRODUGAO

Este estudo sobre as cidades de Brasilia, Rio de Janeiro e Sdo Paulo, analisa
como as intervengdes visuais tém ocupado espago e merecido maior atengio. Seja
por sua adequagdo a légica de mercado, no formato de arte e intervengao
‘comprada”, seja marcadamente por seu carater de ocupagdo do espago e
manifestacdo espontanea, de individuos ou de coletivos.

Entende-se que essas intervengdes tém carater comunicativo e de propdsito
transformador na esfera coletiva. E que ao almejar a construgdo de cidades
melhores, deve-se levar em consideragao tais fatores, ja que cidades inteligentes
representam, expressam e dao as pessoas espaco de fala. Afinal, somos seres
sociais e comunicativos.

A vida na urbe conduz ainda a necessidade de se observar a morfologia
urbana, que constitui a “ciéncia que estuda as formas, interligando-as com os
fendmenos que lhes deram origem” (LAMAS, 1993), ou seja, o conhecimento do
meio urbano, suas caracteristicas e sua dindmica.

Grafites, pichagbes, colagens e projecdes s&o elementos que invadem o
espaco urbano e o constituem. Destacam-se, cutucam, provocam e rompem o
isolamento comunitario, muitas vezes impostos a grande parte da populagdo. Para
serem vistos tém como suporte paredes/muros que nao s6 ouvem, mas falam, e sao
usados como meio para romper esse isolamento, como espaco de manifestacio,
visibilidade e acdo. Poderiam entdo determinar um modo de comunicagao?

Construir a compreensao relativa as intervencdes visuais urbanas foi o
objetivo central aqui presente, a partir de um viés qualitativo. Levantou-se entao a
hipotese de intervengdes visuais urbanas serem estruturantes no contexto de cidade
e senso de pertencimento de seus cidadaos, inseridas como vivéncia urbana. Pois

permitem a (re)construgcéo, ocupagao e identificagdo com o lugar.



2. FUNDAMENTAGAO TEORICA

2.1. Comunicagao na dindmica urbana

O interesse por melhor observar e estudar as intervengdes visuais urbanas,
enquanto meio de comunicagao, delineia-se na forte percepg¢ao de sua presenca nos
espacos relacionados a uma dinamica, cada vez mais evidente, de busca pela
‘ocupacgao” da cidade pelos seus habitantes. Segundo a escritora e ativista politica
Jane Jacobs (2011), € necessario observar a “grande praga da monotonia“ que
assola as ruas das cidades. Conforme a autora, as cidades globalizadas tém a
tendéncia de apresentar os mesmos problemas, relacionados a dindmica da vida
urbana.

Quanto a isso, vale lembrar que um dos fatores atuantes na dinamica urbana
€ o0 aspecto arquiteténico do espacgo. A arquitetura define-se, hoje, por orientar-se
pela possibilidade de agao proporcionavel ao habitante, ou seja, a arquitetura néo &
um fim em si mesma, mas vem para prestar um servico aos individuos que
compdem a sociedade. Ela os articula ao espaco, a estrutura fisica - e também
imaterial - para fazer uma ponte, ser a conexao e a facilitadora (PALLASMAA, 2011).
O espago arquitetbnico ndo € apenas fisico, transcende a geometria, pois também
perpassa outras esferas imensuraveis, como a verbal, a de experimentar e viver a
arquitetura. E ai que entram as manifestacdes visuais urbanas, com seu potencial de
mudar a atmosfera e ressignificar o espago e sua vivéncia.

Assim, parece cogitavel que a comunicagédo funcione como um dos pilares
estruturadores do espaco urbano, possibilitando sua caracterizacdo, concretizando
sua visibilidade e seu viés cultural. Percebe-se que o préprio suporte das
intervengdes visuais urbanas (paredes/muros/postes) guarda em si, em perspectiva
historica, a problematica delimitadora e de contencdo da manifestacdo humana em
sua vivéncia no coletivo. Ou seja, as intervengdes como grafites e pichagoes
aparecem, primeiro, como reacao a essa superficie diviséria, separadora, opressora.
(RUSSI, 2015). Essas agbes s&o usadas na busca do rompimento do isolamento

individual, como espaco de manifestacao e visibilidade coletiva.

2.2. Interagao social através de mensagens
Entre as varias definicbes do termo comunicagdo resgatadas por Santaella,
em Comunicacdo e Pesquisa, destaca-se a sintética formulacdo que pontua o

carater complexo e multidisciplinar da comunicacdo e a coloca como ‘“interagao



social através de mensagens” (FISKE, 1990, apud SANTAELLA, 2001, p. 16). Tal
percepcao da comunicagao como agente social, de interacéo € elemento relevante
na observacao de grafites e pichagcdes como praticas discursivas. Caracterizam-se
como auténticas propostas de comunicagdo, que estimulam um jogo interpretativo,
ja que “son textos plenos de simbologia, son trazos que sugieren mas de lo que
explican” (RUSSI, 2015, p. 26)'

Deste modo, pode-se perceber o potencial comunicativo nas intervencdes
visuais urbanas na diregdo de um exercicio estratégico de poder, como diz Martino:
“E, pois, no contraste cultural e no impulso de superar as diferencas que a
comunicagao se torna visivel e supera os entorpecimentos das relacdes
comunitarias.” (In: HOHLFELDT et al (orgs.), 2001, p. 19)

2.3. Comunicagao como geradora de sentidos e signos

Ressalte-se que intervengdes visuais urbanas podem ser entendidas como
atos de sentido, cujo potencial de agao transformadora clama por analise, como
“acdo e intengdo de consciéncias que constituem aquilo (suporte) como meio de
comunicagao. Assim, convém compreender a comunicagao como transformagao ao
invés de simples transferéncia/deslocamento de dados.” (RUSSI. In: RUSSI, 2013,
p. 49)

Compreende-se que o funcionamento da linguagem configura possibilidades
comunicativas que transcendem os suportes usados (nesse caso, principalmente
paredes e muros) e ativam potenciais de interagao, dialogo, encontro a partir das
situacbes de percepcado e decifracdo das mensagens pela cidade. A partir das
intervengdes visuais urbanas vislumbra-se o estimulo a uma forga interpretativa, “un
tipo de accion ciudadana, no necesariamente consciente en los distintos ciudadanos
cooperantes, que actua desde diferentes medios sobre la percepcion social y es
dirigida contra la institucionalidad dominante.” (SILVA, 2006)?

(194

Na semidtica “é possivel perceber como as representagdes constituem
mediacao das relagdes sociais que falam através dos signos e codigos e, sobretudo,

daquela légica que estrutura e organiza suas manifestagdes fenoménicas e

1 Traducdo do espanhol "sdo textos cheios de simbologia, sdo tragcos que sugerem mais do que
explicam"
2 Traducdo do espanhol "um tipo de agdo cidada, ndo necessariamente consciente nos diferentes

cidadaos cooperantes, que atua desde diferentes midias sobre a percepgao social e é dirigida contra
a institucionalidade dominante.".



cotidianas” (FERRARA, 2004).

Além disso, o processo comunicativo pode ser entendido como um processo
de semiose, pois tanto as relagbes comunicativas quanto os vinculos comunicativos,
que sao interagbes comunicativas através dos meios de comunicagdo, geram
ambientes comunicativos “propicios a semiose, a interacéo e a interface dos meios e
veiculos (FERRARA, 2004)".

Para tanto, vale resgatar a definicdo peirceana de signo, em que “‘um signo,
ou representdmen, é aquilo que, sob certo aspecto ou modo, representa algo para
alguém. Dirige-se a alguém, isto é, cria, na mente dessa pessoa, um signo
equivalente, ou talvez um signo mais desenvolvido. Ao signo assim criado denomino
interpretante do primeiro signo. O signo representa alguma coisa, seu objeto”.
(PEIRCE, 2000, p. 46)

2.4. Meios de comunicagao como extensdo do humano

Assim, as intervengdes visuais urbanas podem ser percebidas como
mensagens que ativam representagdes, ou seja, configuram aqui o representadmen,
que se dirige as pessoas (nas diferentes posicbes de produgido e
reconhecimento/ressignificacdo das mesmas) e instaura 0 movimento signico, o jogo
interpretativo, em suas diversas instancias de sentido, referindo, nesse caso, a
vivéncia urbana e de coletividade. Desse modo, o aspecto peirceano de
secundidade, de carater indicial, apresenta-se como elemento chave na experiéncia
desencadeadora e desencadeante desse tipo de pratica discursiva urbana. Logo, o
proprio ato da presenca deve ser analisado como constituinte das estéticas das
manifestagdes visuais urbanas. Estas podem ser caracterizadas como indice de
existéncia, de participagdo, de pensamento, ou seja, como “provocagdo de uma
experiéncia que pode ser denominada como estética.” (RUSSI, 2013, p. 45-46)

McLuhan (2007), ja na década de 1960, definia os meios de comunicagao
como extensbes do humano, o que, neste projeto, se configura de modo muito
concreto. A cidade pode ser entendida como o meio (enquanto recurso), no qual nos
situamos e que deveria ser nossa extensao, representar-nos, ampliar nossas
condi¢cbes. Mas, subjugada a uma légica de consumo e ndao de humanidade, falha
nessa perspectiva e oferece-nos, em troca, espagos de transgressao. Ai entram as
intervengdes urbanas, que, sim, expressam falas dissonantes, pressupostamente

apagadas na logica vigente e que, portanto, podem prolongar nossas percepgdes do



real, representar nossa vivéncia do urbano e coletivo. Deste modo, o proprio espaco
publico passa a constituir extensdo dos seus ocupantes, dos habitantes da cidade.
Logo, é coerente afirmar que as mensagens pela cidade chamam a consciéncia do
pertencimento, ao vinculo com o ambiente habitado.

No entanto, pode-se observar que as mudancas que as cidades sofreram
cronologicamente, de acordo com as formas de produgéao e fungdes sociais, levaram
a uma nova percepgao do que € publico e privado. Assim, originalmente as cidades
deveriam constituir-se como espacgos publicos, de vida publica e servigos publicos.
Para Habermas (1987), o espaco publico configura um ambiente democratico para a
comunicagao, de uso comum e posse de todas as pessoas. Percebe-se, porém que
essa dinamica transferiu-se para a esfera privada.

O aspecto ideoldgico constituinte de vivéncia cultural pode ser considerado
em relagdo as nogdes de transgressao e/ou embelezamento que costumam ser

associadas a intervencgdes visuais urbanas.



3. METODOLOGIA

3.1. Caracterizagao das cidades em estudo

Foram analisadas trés grandes capitais brasileiras: Brasilia (capital nacional),
Rio de Janeiro e Sado Paulo - nossas maiores metrépoles e as cidades mais
populosas do Brasil segundo pesquisa do IBGE de 2017. Consideramos suas

diferentes funcgdes, populacéo, histéria, morfologia e intervengdes.

Brasilia

Capital do pais e cidade tombada como patriménio mundial da UNESCO.
Contempla diversas obras de Niemeyer, o mais renomado arquiteto brasileiro, e foi
planejada pelo arquiteto e urbanista Lucio Costa. Inaugurada em 1960, possui
tracado modernista, o que implica dizer que ha setorizacdo de fungdes - como

observado nos Setores Comerciais Sul e Norte, na regido central.

Figura 1 — Dinamica urbana no centro de Brasilia

Fonte: ALVIM (2017)
Legenda: foto tirada de topo de edificio no Setor Comercial Sul

E uma cidade bastante horizontalizada e que comegou ha pouco tempo a
desenvolver novas centralidades. Possui funcéo principal politico administrativa, mas
tem buscado novas propostas como a industrial e de pesquisa e tecnologia. Como
consequéncia dessa nova mentalidade que vem se consolidando pela cidade houve

a inauguragao, neste ano de 2018, do Parque Tecnoldgico Biotic, localizado na



Granja do Torto. O qual sediara diferentes startups e contemplara novos empregos
para o DF. A regido metropolitana de Brasilia tem crescido cada vez mais,
contemplando ndo sé o Distrito Federal, mas também Goias e parte de Minas

Gerais.
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Fonte: Google Earth
Legenda: area de Brasilia com escala grafica de 10 km

Rio de Janeiro

A cidade brasileira mais conhecida no exterior, famosa por sua paisagem
exuberante, seu povo e cultura, € o maior destino procurado da América do Sul
segundo pesquisa do Globo, 2010. Tanto que leva o titulo mundial por contemplar
uma das 7 maravilhas do mundo. Fundada em 1565 e capital brasileira por quase
200 anos, antecedendo Brasilia, o Rio respira histéria em cada esquina. E uma das
cidades litoraneas mais bonitas do mundo; contemplou inumeras revoltas, reformas
urbanas, palco de expedi¢des e do periodo imperial, foi ainda inspiracdo para
diversos artistas e compositores brasileiros. Devido a sua localizagcao estratégica na
Baia de Guanabara ja teve importante prestigio portuario e comercial. Teve sua

economia impulsionada pelos ciclos do ouro, da cana de agucar e do café.

Figura 3 — Dinamica urbana no Rio de Janeiro
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Fonte: ALVIM (2017)

Legenda: foto do calgadao de Ipanema com o Morro Dois Irm&os ao fundo

A regidao metropolitana do Rio de Janeiro, ou Grande Rio, nasceu da Lei
Complementar n°20, de 1974, ao unir as areas do Grande Rio Fluminense, intensa
conurbagdo com os municipios vizinhos, e da Grande Niterdi. E hoje é o principal
ponto atrator de turismo do pais inteiro e a segunda maior metropole brasileira,
depois de Sdo Paulo. E uma cidade muito conhecida pela violéncia e pelas
discrepancias entre classes sociais. Em que é possivel ver residenciais de luxo
separados por muros da favela no morro. Também pode-se encontrar edificios
historicos, entre os relevos e belas praias, centros industriais, startups e importantes
polos de cultura e esporte. Contempla desde a arquitetura colonial brasileira com os
Arcos da Lapa, por exemplo, a arquitetura contemporanea com o Museu do Amanha
do arquiteto espanhol Calatrava, perpassando ainda pelo periodo eclético, como
atesta o Theatro Municipal do Rio de Janeiro. A cidade € profusdo e diversidade sem

fim.

Figura 4 — Recorte regido metropolitana do Rio de Janeiro
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Legenda: area do Rio de Janeiro com escala grafica de 10 km

Séao Paulo

Uma das cidades mais antigas do Brasil, repleta de histéria. Fundada em
1532, teve seu inicio marcado pelos bandeirantes a procura de ouro na regiao
sudeste do pais. Testemunhou a Independéncia, proclamada por D. Pedro |, em
1822. A regido enriqueceu bastante com o ciclo do café, periodo em que recebeu
diversos imigrantes apos a abolicdo da escravatura em 1888. Posteriormente houve
grande desenvolvimento industrial e econémico, com foco especial para a industria

automobilistica no ABC Paulista.

Figura 5 — Dindmica urbana em S&o Paulo



Fonte: ALVIM (2018)

Legenda: foto da Avenida Paulista com o MASP ao fundo

A partir da década de 60 Sao Paulo tornou-se a maior cidade da América do
Sul. E atualmente constitui a maior metrépole brasileira e a quarta mais populosa do
mundo, segundo estimativas populacionais do IBGE para 2017. A frente estéo
Toquio, Seul e Cidade do México, nesta ordem. SP € um importante centro
financeiro, industrial e cultural do pais e do mundo. A cidade ndo dorme, é
efervescente e pulsante. Abriga diversas nacionalidades e possui o maior reduto da
comunidade japonesa fora do Japdo, localizado em um bairro especifico, a
Liberdade.

Figura 6 — Recorte regidao metropolitana de Sdo Paulo
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Legenda: area de Sao Paulo com escala grafica de 10 km

3.2. Explicagao da metodologia

O estudo bibliografico, a vivéncia pelo espago e o registro fotografico se
fizeram essenciais para a compreensao do tema e configuraram nossa metodologia,
de cunho exploratério. Isso pois “tem como principal finalidade desenvolver,
esclarecer e modificar conceitos e ideias, tendo em vista a formulagdo de problemas
mais precisos ou hipéteses pesquisaveis para estudos posteriores” (GIL. 1999, p.
46).

Estudo exploratério

Optou-se pelo estudo exploratério por ser uma abordagem que procura
entender o objeto de pesquisa sem pretender verdades. E um movimento de
aproximacao e estudo, que compreende que aquela realidade € complexa e merece
mais aprofundamento.

Dessa forma, percebeu-se melhor a realidade estético-comunicacional que
constitui as grandes cidades brasileiras que sao Brasilia, Rio de Janeiro e Sao Paulo
- via observacgao participativa de intervencdes visuais nesses espacos. Participativa
pois interagiu-se com as pessoas e houve atuagido tanto na produgado quanto na

colagem de azulejos, explanadas mais a frente.



Segundo Gil (2008, p. 46) “a observacao dos fatos constitui o procedimento
fundamental na construcao de hipoteses. O estabelecimento assimétrico de relagdes
entre fatos no dia-a-dia € que fornece os indicios para a solugdo dos problemas
propostos pela ciéncia.” por isso a pesquisa de campo se fez tdo necessaria.

A observagao sob intervengdes visuais urbanas nas cidades escolhidas e seu
levantamento fotografico pode ser entendido metodologicamente como pesquisa
documental primaria, pois “Peirce define o signo fotografico com respeito a sua
relagdo com o objeto (a secundidade do signo), por um lado, como icone; por outro,
como indice”. (SANTAELLA, 2004, p. 110). Isto é, fotos s&o, de certa maneira, a
representacado idéntica dos objetos representados, o registro de sua existéncia e
realidade em frente a cAmera. Ressalte-se, entretanto, que ndo foram as fotografias
o objeto analisado. Este foi apenas o recurso de coleta do observado e, portanto, de

documentacdo primaria do que esta em analise.

3.3. Produtos gerados

Azulejos — confecgao e oficinas

Foram feitos mais de 100 azulejos pintados a m&o com o objetivo de deixar
um produto palpavel para a comunidade que vinha a ser objeto de pesquisa junto ao
meio urbano. Foram feitos diferentes desenhos e sempre havia a “#aruafala”. O
intuito era ndo so estudar as intervengdes de forma ativa mas também participar da
acao interventiva. E assim incentivar as pessoas a buscarem # mencionada nas
redes sociais e fomentar o debate na cena da arte de rua.

Inicialmente as pesquisadoras pintaram sozinhas e junto a familiares e
amigos tais azulejos, em especial os que foram levados a cidade do Rio de Janeiro.
Utilizaram caneta caneta Posca® e canetas permanentes.

Fora descartada a possibilidade de utilizar stencil* para fazer as intervengoes
tendo em vista a maior praticidade, seguranga e agilidade para locomog¢ao no
espaco publico. Ja que o azulejo ja estaria pronto e seria apenas colado. Foi
escolhido o elemento azulejo por ser marcadamente um simbolo de Brasilia

(azulejos de Athos Bulcao), dessa forma buscou-se uma manifestacdo de gentileza

3 Caneta multiuso de secagem rapida e boa cobertura, muito utilizada em desenhos feitos em parede.

4 Técnica utilizada geralmente com folha de acetato perfurada e tinta para deixar um desenho sob certo
suporte.



urbana para as demais cidades (LERNER, 2011). Como um presente de uma cidade
— Brasilia, cidade natal das pesquisadoras - as outras — Rio e Sdo Paulo.

Cada azulejo era diferente um do outro e houve a intengao de fazer paralelos
com os locais em que seriam colados. Na fotografia abaixo, por exemplo, percebe-
se um simbolo botanico no azulejo colado em frente ao Jardim Botanico do Rio de

Janeiro. Assim como essa, outras analogias foram feitas.

Figura 7 — Azulejo colado em frente ao Jardim Botanico do RJ

Fonte: ALVIM (2017)

Posteriormente foram realizadas 2 oficinas de desenhos em azulejos com
alunos em sua maioria de ensino superior do curso de comunicacdo social. Os
convites foram feitos por meio de banner colado em murais da faculdade (ver
apéndice D), explanacgdes orais feitas em sala a respeito do evento e por meio da
agéncia de marketing do UniCeub, que divulgou o evento em suas redes sociais.

As pesquisadoras conduziram as oficinas e cuidaram da pds producédo dos

azulejos (verniz), fotografias e posterior divulgagao no Instagram @a.rua.fala.

Criagao do Instagram @a.rua.fala



Nao foi antes previsto, no entanto viu-se a necessidade de integragdo a um
meio digital para divulgar algumas fotos da pesquisa, das cidades e dos azulejos
colados, e para fomentar o debate acerca do tema, gerando assim bastante
interacao, informacdes e provocacdes mutuas.

Assim, o @a.rua.fala, gerado no decorrer da pesquisa, endossa mais uma
vez a observacgao participativa aos espagos em analise, ja que as pesquisadoras se

integraram e buscaram um grau de colaboracéo.

Azulejos - Colagens e Viagens

E esse imbricamento entre a vida em grandes cidades e a agdo de
comunicar-se via paredes, muros, viadutos, postes, asfalto o foco de estudo deste
projeto. Para tanto, optou-se por escolher 3 grandes capitais referéncia em termos
culturais e de projegcdo em relagéo ao tema: Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Brasilia.

Logo, parte fundamental deste projeto de pesquisa se caracterizou pelo
contato direto com as ruas das capitais escolhidas. Foi feita uma viagem de
aproximadamente 1 semana para o Rio de Janeiro, em novembro de 2017, e outra
para Sao Paulo, ao final de abril de 2018. Em que uma das pesquisadoras se
deslocou e custeou a viagem para levar os azulejos e realizar a pesquisa. Houve a
companhia de amigos e familiares em ambas.

Ja em Brasilia as visitas ocorreram ao longo dos 2 semestres, tendo em vista
a facilidade de acesso aos lugares por parte das pesquisadoras, residentes de
Brasilia.

Inicialmente utilizou-se fita dupla face adesiva fixa forte, tanto em alguns
locais de Brasilia quanto do Rio. No entanto, posteriormente, ja na viagem de Sao
Paulo, utilizou-se cola de alta viscosidade adesivo instantdneo multiuso. Pois
percebeu-se que a fixagdo seria melhor. Os demais azulejos colados em Brasilia ja
foram fixados com essa cola.

Percebeu-se que era bem mais pratico portar dois ou trés azulejos na bolsa
para colar em locais pelos quais ja estivéssemos passando e para que a intervengéo
ocorresse de forma um pouco mais “natural”, pelo menos em Brasilia.

Como um todo, este estudo adotou um prisma qualitativo, caracterizado como
‘um fenbmeno que melhor (se) faz compreender o contexto do qual faz parte o

objeto estudado e pode(ndo) ser analisado de uma forma integrada.” (GODOQY,



2016). O que se buscou, portanto, foi aliar a compreensdo conceitual ao jogo
interpretativo, procurando construir perguntas e elaborar respostas (BRAGA, 2011).

E por fim, o material observado, registrado fotograficamente e resultado da
interagédo provocada via Instagram com a hashtag, foi analisado em uma perspectiva
semio-discursiva, ou seja, sob a dética tanto da abordagem semidtica quanto da
analise discursiva.

Ressalta-se que nao se trata aqui de eliminar angulos interpretativos, de
descartar insights ou de fugir da construcdo conceitual ou da fundamentagéo que
orienta o olhar sobre o objeto. Uma boa pesquisa elabora estas e outras démarches
mais abstratas, alimentadas pelo conhecimento tedrico. Apenas, aciona estes
elementos menos materiais submetendo-os ao crivo do enfrentamento das coisas.
Nao podem ser desenvolvidos e elaborados apenas com base em uma sabedoria
verbal, argumentativa, especulativa e abstrata. O trabalho metodologico
corresponde, na pesquisa empirica, a por tais elementos abstratos a servico de um
problema-eixo, voltado para efetivas descobertas. (BRAGA, 2011, p. 6) E foi esse
viés que buscou-se analisar com a presente metodologia, para obter-se uma analise

mais ampla e focada na vivéncia humana da cidade.



4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Optou-se por entregar um produto final para aquilo e aqueles que foram
objetos de estudo durante a pesquisa, dessa forma, foram feitos diversos azulejos,
aproximadamente 40 para cada cidade em estudo.

Criou-se o Instagram “@a.rua.fala” para divulgacdo de fotos e videos,
interacdo com os alunos e demais cidadaos, e para fomentar o debate sobre
questdes urbanas.

Depois, esses azulejos foram colados em espacgos publicos das trés cidades
mencionadas, em cerca de 10 bairros com distintas morfologias em cada uma delas.
Observou-se a coexisténcia de pessoas nas ruas, a forma como se apropriavam do
ambiente urbano, os modais existentes, a presenca ou auséncia de mobiliario
urbano, dentre outros parédmetros. Tais espagos foram fotografados, bem como sua
utilizacdo pelo pedestre, os azulejos colados e seu contexto. As imagens foram

editadas e as relacionadas com as bibliografias analisadas pelas pesquisadoras.

4.1. Produtos gerados
Azulejos — confecgao e oficinas
Foram produzidos cerca de 120 azulejos de 10x10cm, pintados com

diferentes desenhos, mas sempre com a “#aruafala”.

Figura 8 — 1° azulejo fotografado na pesquisa, em Brasilia

Fonte: ALVIM (2018)



Junto a alunos, em sua maioria de Comunicacao Social de ensino superior,
foram realizadas 2 oficinas de confecg¢ado de azulejos em semanas subsequentes.

A primeira oficina de confeccdo de azulejos deu tdo certo e teve uma
repercussao tdo boa que houve demanda para realizar uma 22 edicdo no mesmo
local. No entanto, enquanto a primeira ocorreu numa terca-feira, optou-se por
realizar a segunda numa quarta-feira para contemplar mais alunos. As
pesquisadoras levaram os azulejos, tintas, pinceis, luvas e jornais para a realizagao
da proposta, que durou cerca de 45 minutos, no meio da manhad dos dias

mencionados e contava com uma explanacao do tema da pesquisa.

Figura 9 — Oficina de produgao de produgao de azulejos para intervengdes
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Fonte: Instagram @a.rua.fala

Participaram cerca de 20 alunos em cada dia, que faziam seus proprios
azulejos livremente, desde que houvesse a “#aruafala”. Depois eram fotografados
com os produtos e davam lugar a outros interessados. Também foi possivel
confeccionar mais de um azulejo.

Apos as oficinas as pesquisadoras deixavam os azulejos secar em local
reservado e depois passaram verniz para proteger melhor as pecas.

Os produtos foram levados para a viagem de Sao Paulo (a do Rio de Janeiro

ja havia sido realizada) e o restante foi colado em Brasilia.



Criagao do Instagram @a.rua.fala
Abaixo, perfil do Instagram criado pelas pesquisadoras para fomentar o

debate envolvendo os estudos propostos e as intervengdes visuais urbanas.

Figura 10 — perfil do Instagram criado: @a.rua.fala
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27 publicagdes 10 seguidores seguindo 172

#aruafala

Perfil p/ retratar e fomentar arte e cenas de rua
Criado pela @coolinarialab

Use a #aruafala e contribua ¢/ fotos autorais
@ Let's shape our city

jaidadiniz, coqueirosdoatlantico, joaomarcusilva

Jane's Walk... #aruafala p... #a.rua.fala ...

Fonte: Instagram @a.rua.fala

Percebeu-se a necessidade de criagdo do Instagram ao final de fevereiro,
antes mesmo das oficinas ocorrerem. Dessa forma, seria possivel reunir as imagens
da pesquisa num so local de forma pratica, acessivel e rapida. Além de fomentar o
debate acerca do tema em estudo e estabelecer um didlogo com a comunidade.

Primeiro post no Instagram “@a.rua.fala”, cuja legenda foi “Welcome! Cada
muro/parede conta uma histéria. @< & Este Instagram tem como finalidade
transmitir as artes de rua manifestadas nas Cidades. Somos alimentados pela

”»

hashtag #aruafala e por sugestdes via direct. Sejam bem vindos ao @a.rua.fala G



Figura 11 — 1° post no Instagram @a.rua.fala
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Fonte: Instagram @a.rua.fala

Post feito em comemoragao ao aniversario de 58 anos Brasilia, cuja legenda
foi “Brasilia, capital nacional!
Expressao do trago materializada!
Agora, 58 anos de pura sinergia!
De difusao da diversidade cultural,
Da manifestagdo do orgulho de ser brasileiro! Q)
Parabéns a tds os "makers" dessa cidade amada!! #happybday #brasilia

#brazilianmakers #capital #orgulhobrasileiro #loveit #aruafala”

Figura 12 — post feito no aniversario de Brasilia
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Da manifestagio do orgulho de ser brasileiro!

Parabéns a tds os "makers” dessa cidade
amadall #happybday #brasilia
#brazilianmakers #capital #orgulhcbrasileiro
#loveit #aruafala

©Q [l

97 visualizagdes

Fonte: Instagram @a.rua.fala



A rede social foi também um canal de comunicagdo com os alunos
participantes das oficinas. Assim, eles poderiam acompanhar a colagem de seus
azulejos durante as viagens.

Post feito apds a primeiro Oficina de azulejos com a 12 intervengao feita no
UniCeub, localizada na parede entre o bloco 12 e a praga de alimentacido central,

cuja legenda foi “Intervencgao #dodia ! #aruafala #artederua #shapeyourcity”.

Figura 13 — post referente ao 1° azulejo colado no UniCeub
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Fonte: Instagram @a.rua.fala

Ja o post abaixo foi resultante de interacdo realizada enquanto uma das
pesquisadoras colava azulejos ao pedalar em torno da extensdo da Lagoa Rodrigo
de Freitas. Ela encontrou dois moradores locais, de bairro mais afastado do centro
do Rio de Janeiro, que eram amigos e estavam andando na pista de skate. Os trés
conversaram sobre a pesquisa e eles gentilmente se dispuseram a colar os azulejos

da foto em seus bairros.

Figura14 - post resultante de interacao feita com residentes locais - RJ
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B Lagoa Rodrigo de Freitas

te_ ve Al pessoal procurem esse projeto de
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plaza da lagoa! Obrigado pelo dia e fé!
#aruafala
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Fonte: Instagram @te__ve

Azulejos — colagens e viagens

O intuito aqui era colher impressdes no deslocar-se pela cidade, registrar

fotograficamente intervencgdes visuais, conversar informalmente com transeuntes,

observar as vivéncias constituintes desses espacos e o transito de pessoas nos

locais observados, como forma de constatar a vida caracterizante dos lugares. Além

de deixar uma marca nesses espacos em forma de intervengao, feita por meio da

colagem dos azulejos.

Figura 15 - localizagao das 3 cidades em estudo
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Fonte: Google Earth

Brasilia

Em Brasilia foram colados azulejos nas seguintes Regides Administrativas:
Ceilandia, Taguatinga, Aguas Claras, Guara, Sudoeste, Asa Sul, Lago Sul, Jardim
Botéanico, Asa Norte, Lago Norte, Varjao.

Foram visitados locais como a Rodoviaria, a Catedral, o Museu Nacional,
CONIC, Teatro Nacional, Esplanada do Ministérios, bairros residenciais, Parque da
Cidade, Setores Comercial e Hoteleiro, shoppings e restaurante, superquadra,
Jardim Botanico de Brasilia, Pontdo, Praca do Relogio, Feira dos Importados,
Ecofeira Mercado Sul, Parque de Aguas Claras, Lago Paranoa, assentamentos na

estrutural, dentre outros.

Figura 16 - Regides visitadas no Distrito Federal
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Legenda: regides visitadas no DF com escala grafica de 10 km

Como se tratava da cidade nativa das pesquisadoras foi mais facil ir a esses
lugares, sempre em companhia de pelo menos mais um observador. As colagens de
azulejos nao ocorreram em todas as regides administrativas mencionadas. Algumas
nao tinham muita infraestrutura, como Estrutural e Itapoa, outras nao tinham
mobiliario urbano em certos.

E interessante observar como a diversidade de usos (JACOBS, 2011)
influencia diretamente na vivacidade da urbe. A regido dos Setores Comercial Sul e
Norte tem bastante fluxo durante o dia, porém durante a noite os olhos da rua se vao
e a regido torna-se ponto de marginalidade.

O tracado modernista da cidade, pensado inicialmente no deslocamento por
automoveis torna as distancias ainda maiores pois falta conexao entre os lugares e
uma atengao maior ao pedestre. No caso de ciclovias, em Brasilia varias, contudo
falta novamente ligag&o entre ele e iluminagado adequada.

Na foto seguinte é nitido como as cidades brasileiras ainda carecem de
adaptabilidade ndo apenas para pedestres e ciclistas, mas também para portadores

de necessidades especiais.

Figura 17 — Passagem subterréanea da 108 Sul durante Jane’s Walk de maio



Fonte: ALVIM (2018)

Observa-se ainda o grande volume de intervengdes feitas nesta mesma

passagem subterranea da 108 Sul.

Rio de Janeiro

No Rio de Janeiro foram colados cerca de 40 azulejos espalhados pelas
regides do: Recreio, Barra da Tijuca, Jardim Botanico, Leblon, Lagoa Rodrigo de
Freitas, Ipanema, Arpoador, Copacabana, Humaita, Botafogo, Lapa, Santa Teresa,
Cidade Nova, Centro e na regido do Porto Maravilha (localizado no Centro).
Totalizando quase 15 bairros diferentes.

Foram visitados monumentos como: Museu do Amanha, na revitalizada Praca
Maua; Parque das Ruinas, localizado em Santa Teresa, bairro com topografia mais
acentuada; arcos da Lapa; Escadaria Selaron; Jardim Botanico; Lagoa Rodrigo de
Freitas; Praias do Leme, Copacabana, |Ipanema, Leblon, Barra, Grumari; Pedra
Bonita; Theatro Municipal; Centro; feiras; shoppings; museus e institutos; igrejas;
lojas de rua e galeria; bares e restaurantes, contemplando, assim, uma ampla

vivéncia pela cidade.



Figura 18 - Mapeamento dos bairros visitados no Rio de Janeiro
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Legenda: regibes visitadas no Rio de Janeiro com escala grafica de 10 km

E nitido como a cidade é vibrante e encantadora, além de ser altamente
receptiva a deslocamentos a pé. E aconchegante e acolhedora, em cada esquina ha
um bar ou restaurante diferente. Ha varios atrativos para o pedestre e grande
diversidade de usos, ponto muito positivo para a vida do lugar conforme Jacobs,
2011.

Figura 19 — centro do Rio de Janeiro em dia de semana



Fonte: ALVIM (2017)

Sao Paulo

Ja em S&o Paulo foram visitados os seguintes bairros: Vila Madalena,
Pinheiros, Jardim Paulistano, Itaim Bibi, Vila Olimpia, Congonhas, Bela Vista,
Cerqueira César, lbirapuera, Higiendpolis, Baixo Augusta, Liberdade, Republica,
Centro e Luz. Porém nao foram colados azulejos em todos eles em virtude da forma
urbana e da falta de mobiliario urbano em alguns locais, tendo em vista que a
colagem dos azulejos ndo ocorria nas fachadas dos edificios para nao causar
quaisquer constrangimentos com donos de imdveis. Em compensagdao foram
colados varios azulejos em toda a extensdo da Avenida Paulista, desde o IMS

Paulista até a regido da Japan House.

Figura 20 - Mapeamento dos bairros visitados em Sao Paulo
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Legenda: regibes visitadas em Sao Paulo com escala grafica de 10 km

Foram visitados alguns locais como: IMS Paulista, Conjunto Nacional, MASP,
[tad Cultural, Japan House, 25 de Marco, Mosteiro de Sao Bento, Feira da
Liberdade, Mercado Municipal de SP, 25 de marcgo, Pinacoteca do Estado, Estacéo
da Luz, Teatro das Artes, Parque Ibirapuera, Shoppings, restaurantes, feiras, dentre
outros.

A Avenida Paulista foi a via que mais foi visitada, em diferentes horarios, pela
manha, tarde, noite e madrugada. E € nitido o quao vivaz € para cidade, cheia de
historia, carrega em si diferentes arquiteturas e edificagbes com alternancia entre
periodos antigos e contemporaneos, possui usos principais combinados, diversas
vias adjacentes ao longo de sua extenséo, calgadas largas, pontos de Onibus e de
metré, mobiliario urbano, praga, igreja, parque, centros culturais, institutos,
escritorios, shopping e ha inclusive residéncias ali bem proximo.

Jacobs (2011) ja apontava a importancia de se construir bairros mais seguros,
habitaveis e dinamicos. Para isso, apontava quatro condi¢des que acreditava serem
essenciais para que houvesse diversidade ‘exuberante’ nas ruas em espacos
publicos urbanos, o que favorecia seu uso, portanto gerando fluxos e seguranca.

(a) Necessidade de usos principais combinados — diversidade de usos;

(b) Necessidade de quadras curtas — maior conectividade entre os espagos;



(c) Necessidade de prédios antigos — idades variadas dos prédios;

(d) Necessidade de concentragao — densidade urbana significativa.

E a Avenida Paulista entdo foi a que mais chamou atencédo nos estudos no
quesito diversidade, fluxo de pessoas durante o dia e a noite e vivacidade urbana.

Ja no centro de S&do Paulo, proximo ao Mercado Municipal, por exemplo,
houve maior dificuldade para colagem de azulejos pela diminuta presenca de
mobiliario urbano, ja que os azulejos ndo eram colados nas fachadas. Também
observou-se maior fluxo durante o dia e um esvaziamento a noite, tornando a regiao
mais perigosa ja que n&o haviam os olhos na rua (JACOBS, 2011).

Sao Paulo como um todo tem recebido cada vez mais intervengdes urbanas,
a arte de rua ja compde o cenario da urbe. As regides de Pinheiros e Vila Madalena,
por exemplo, tem em seus grafites atrativos turisticos, ndo apenas o conhecido o
Beco do Batman mas também outras ja espalhados pelo bairro, como pode ser

observado abaixo.

Figura 21 — Grafites em Vila Madalena



Fonte: ALVIM (2018)

Na figura seguinte, azulejo colado no bairro de Vila Madalena, no Beco do
Batman e feirinha que ocorria no local ao fundo. O espago contemplava grafites de

diferentes autores e varios turistas.

Figura 22 — Azulejo colado no Beco do Batman






5. CONSIDERAGOES FINAIS

Intervengdes visuais urbanas como aciao comunicacional tratam, portanto, da
significacdo e apropriacao estética pela mediacdo do significado no espacgo e
vivéncia urbanos.

Evidencia-se, entdo, que a atividade interpretativa aqui projetada supera, em
muito, qualquer intento meramente descritivo ou classificatério para, sim, estruturar a
compreensao do ato comunicativo em si, isto €, da agao geradora de sentido.

Concluiu-se que enquanto a norma padrao € cada um cuida do seu espaco,
as intervengbes vém com esse carater transgressor e disruptivo, sdo praticas
discursivas, ou seja, agbes reveladoras de significados e falas, as quais tém
ocupado espago e merecido maior atengdo, em especial na 22 década do século
XXI.

Assim, percebe-se entdo que a maior parte das intervengcbes urbanas
expressam afetuosamente seus proprios habitantes. E que, portanto, cidades
inteligentes ndo sdo apenas aquelas que viabilizam o uso da alta tecnologia, mas
também aquelas que s&o canal comunicativo e via de expressao desses mesmos

habitantes.
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APENDICES

Apéndice A — Brasilia

Figura A1 — Azulejo colado em Aguas Claras - BSB

Fonte: ALVIM (2018)
Legenda: “#aruafala sente, ouve, cheira e se pronuncia! O que vc tem percebido? #contapragente”

Figura A2 — Azulejo colado na Estagao 108 Sul - BSB

Fonte: ALVIM (2018)
Legenda: “Olha nosso azulejo ai, gente! Na saida do metrd da 108 S. #aruafala #bsb #publicspaces”

5Azulejo colado em maio na participagdo do Janes Walk Bsb — movimento global de passeios a pé
gratuitos, liderados localmente e inspirados por Jane Jacobs. .



Apéndice B — Rio de Janeiro

Figura B1 — Azulejo colado na Escadaria Selarén - RJ

Fonte: ALVIM (2017)

Figura B2 — Azulejo colado no Arpoador - RJ

Fonte: ALVIM (2017)



Apéndice C — Sao Paulo
Fotografia tirada na Feira da Liberdade - SP. Mostrando o azulejo colado em

frente a entrada do metr6 na Liberdade! Bairro oriental e maior reduto da

comunidade japonesa fora do Japao!

Figura C1 — Azulejo colado na Liberdade -SP

Fonte: ALVIM (2018)

Fotografia de azulejo colado no Parque Ibirapuera — SP. Nesta ocasiéo foi
publicado no Instagram @a.rua.fala “Estivemos no Ibirapuera um dia antes do
feriado (de 1 de maio), ocasidao em que o parque inteiro foi esvaziado por motivo de
troca de tiros entre assaltantes e a policia. O parque ja voltou a funcionar
normalmente... Mas o que a rua falou para cidade? O q vc ouve? #aruafala #ouca

#sampa #ibirapuera #pareepense”

Figura C2 — Azulejo colado no Parque Ibirapuera - SP



Fonte: ALVIM (2018)

Fotografias com o antes e depois do 1° azulejo colado em S&o Paulo, Avenida
Paulista.

Figura C3 — Antes e depois do 1° azulejo colado em SP

Fonte: ALVIM, 2018



Apéndice D - e-mail
Figura D1 — Fotografia do processo encaminhado, via SGI, ao setor de marketing do
UniCEUB

Autora: Professora Ursula Diesel



